PROGRAMA
SECTORIAL DE
CULTURA 2011-2016

DIVERSIDAD CULTURAL Y
PATRIMONIO PARA EL DESARROLLO




GosIErND DEL EsTaDo DE OAxaca

Gabino Cué Monteagudo
Gobernador Constitucional del Estado de Oaxaca

Andres \Webster Henestrosa
Secretario de las Culturas y Artes de Oaxaca

Jorge Alberto Valencia Arroyo
Director del Instituto del Patrimonio Cultural de Oaxaca

Lizeth Galvan Cortés
Directora del Centro de Disefio de Oaxaca

Lourdes Baez Meza
Directora del Centro de las Artes de San Agustin

Javier Alonso Criollo
Director de la Coordinacion de Espacios Culturales del Estado de Oaxaca

Raul Ramos Silva
Director de la Casa de la Cultura Oaxaquefia

Produccion:
Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca

Coordinacion general de la edicion:
Eduardo Cruz Vézquez

Equipo técnico:

Yesenia Torres Curiel, Alonso Aguilar Orihuela,

Oscar Camarillo Maldonado, Jests René Canseco Girdn,
Lizbeth Alicia Zorrilla Cruz, Marfa Isabel Patifio Ramirez

Mapas teméticos de Programas Culturales de la Seculta:
Teodoro Mauro Bautista Torres, Departamento de Informacién Cultural
de la Seculta

Informacion:

Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, Secretaria de las Culturas
y Artes de Oaxaca y organismos descentralizados, Secretaria de
Turismo y Desarrollo Econémico de Oaxaca e Instituto Oaxaquefio de
las Artesanias

Fotografias:
Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca,
Jefatura de la Oficina de la Gubernatura de Oaxaca

Cuidado de la edicion:
Cuauhtémoc Pefia Vasquez

Disefio:
Mario Lugos

Edicion: Seculta, diciembre 2011

Calz. Madero No. 1336 Esq. Av. Tecnoldgico Col. Lindavista C.P. 68030
Oaxaca de Juérez, Oax. Tels: 516-44-77, 514-27-85
www.culturasyartes.oaxaca.gob.mx

Se autoriza la reproduccion de la informacion aqui contenida siempre y
cuando se cite la fuente

Hecho en Oaxaca, México

MENSAJE DEL GOBERNADOR
PRESENTACION
INTRODUCCION

1. DIAGNOSTICO PARA LA COMPRENSION Y APLICACION DEL PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA
1.1. CONTEXTO Y ENTORNO PARA EL DESARROLLO CULTURAL
1.2. LA ECONOMIA CULTURAL. CARACTERIZACION DEL SECTOR
1.3. INTERVENCION Y APORTACION DE LA SECRETARIA DE LAS CULTURAS
Y ARTES DE OAXACA
1.4. OTROS AGENTES QUE INTERVIENEN EN EL SECTOR
1.5. DIPLOMACIA PUBLICA Y COOPERACION CULTURAL INTERNACIONAL
1.6. IMAGINARIOS DE OAXACA

2. POLITICAS PUBLICAS EN CULTURA Y EJES DEL PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA
2.1. LINEAS CONCEPTUALES
2.2. EJES ESTRATEGICOS DE LA POLITICA CULTURAL, PROGRAMAS Y OBJETIVOS
2.2.1. SALVAGUARDA Y FORTALECIMIENTO DEL PATRIMONIO CULTURAL
MATERIAL E INMATERIAL
2.2.1.1. PROGRAMA DE REGISTRO Y CATALOGACION DE BIENES ARTISTICOS
Y PROMOCION DEL PATRIMONIO MATERIAL

2.2.1.2. PROGRAMA PARA EL DESARROLLO INTEGRAL DE LAS CULTURAS DE LOS

PUEBLOS Y COMUNIDADES INDIGENAS Y AFROMEXICANAS

2.2.1.3. PROGRAMA DE ACTUALIZACION DEL SISTEMA DE INFORMACION
CULTURAL DEL ESTADO DE OAXACA

2.2.2. PROMOCION Y DIFUSION DE LA DIVERSIDAD CULTURAL

2.2.2.1. PROGRAMA DE APOYO A LAS CULTURAS MUNICIPALES
Y COMUNITARIAS

2.2.2.2. PROGRAMA DE DESARROLLO CULTURAL MUNICIPAL

2.2.2.3. PROGRAMAS INTERESTATALES DE REGIONES CULTURALES

2.2.2.4. PROGRAMA DE FESTIVALES CULTURALES REGIONALES DE OAXACA

2.2.3. FORTALECIMIENTO A LA FORMACION Y CAPACITACION ARTISTICA Y CULTURAL

2.2.3.1. PROGRAMA DE CULTURA INFANTIL
2.2.3.2. PROGRAMA DE FOMENTO A LA LECTURA
2.2.3.3. PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO DEL PATRIMONIO MUSICAL

2.2.3.4. PROGRAMA DE APOYO A LA INFRAESTRUCTURA CULTURAL EN LOS MUNICIPIOS

2.2.3.5. PROGRAMA DE INICIACION ARTISTICA

O RN Q]

07

09

1

17
17
26

82

94
101
106

111
111
115

115

116

117

117
119

120
120
121
121
122
123
123
123
124
125



2.2.3.6. PROGRAMA DE FORMACION CONTINUA Y PROFESIONALIZACION
ARTISTICA Y CULTURAL
2.2.4. FOMENTO DEL DESARROLLO CULTURAL SUSTENTABLE DEL ESTADO
2.2.4.1. PROGRAMA DE ESTIMULOS A LA CREACION Y DESARROLLO ARTISTICO
2.2.4.2. PROGRAMA DE FOMENTO EDITORIAL
2.2.4.3. PROGRAMA PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2.2.4.4. PROGRAMA PARA EL FORTALECIMIENTO ARTISTICO Y CULTURAL DE
LAS INICIATIVAS CIUDADANAS
2.2.4.5. PROGRAMA DE PROMOCION CULTURAL ESTATAL, NACIONAL
E INTERNACIONAL
2.2.4.6. PROGRAMA DE IMPULSO A LAS INSTITUCIONES ARTISTICAS Y CULTURALES
2.2.4.7. PROGRAMA DE FESTIVALES EN LOS VALLES CENTRALES
2.2.4.8. PROGRAMA DE ALIENTO A LA ECONOMIA CULTURAL, A EMPRENDEDORES
Y EMPRESAS CULTURALES
2.2.5. ORGANISMOS PUBLICOS DESCENTRALIZADOS, SECTORIZADOS A LA SECRETARIA
DE LAS CULTURAS Y ARTES DE OAXACA
2.2.5.1. CASA DE LA CULTURA OAXAQUENA
2.2.5.2. CENTRO DE LAS ARTES DE SAN AGUSTIN
2.2.5.3. CENTRO DE DISENO DE OAXACA
2.2.5.4. COORDINACION DE ESPACIOS CULTURALES DEL ESTADO DE OAXACA
2.2.5.5. INSTITUTO DEL PATRIMONIO CULTURAL
2.2.5.6. UNIDADES REGIONALES Y ESTATALES DE CULTURAS POPULARES
2.2.6. MECANISMOQS DE COADYUVANCIA PARTICIPATIVA
2.2.6.1. CONSEJO DE PARTICIPACION PARA EL DESARROLLO CULTURAL DEL ESTADO
2.2.6.2. INTEGRANTES DEL CONSEJO DE PARTICIPACION PARA EL DESARROLLO
CULTURAL DEL ESTADO
2.2.7.RETOS
2.2.7.1. SISTEMA INTEGRAL DE LAS MUSICAS DE OAXACA
2.2.7.2. FONDO ESTATAL PARA EL DESARROLLO CULTURAL
2.2.7.3. PROMOCION Y DIFUSION DEL ARTE Y LA CULTURA DE OAXACA A TRAVES
DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
2.3. EVALUACION, MEDICION Y TRANSPARENCIA
2.4.VISION AL 2022

ANEX0S

DIRECTORIO

ORGANIGRAMA DE LA SECRETARIA DE LAS CULTURAS Y ARTES DE OAXACA
ORGANISMOS DESCENTRALIZADOS DE LA SECULTA

CONSEJO DE PARTICIPACION PARA EL DESARROLLO CULTURAL DEL ESTADO

125
126
127
127
128

128

128
129
129

130

131
131
132
132
132
133
133
135
135

136
138
138
140

140
141
143

147
148
150
151
152



| estado de Oaxaca es depositario de una invaluable riqueza expresada en sus lenguas y pueblos originarios,
en su herencia histérica y en sus manifestaciones artisticas que lo colocan como el indiscutible polo cultural
de México.

Conscientes de este gran legado, el Programa Sectorial de Cultura 2011-2016 se erige como un instrumento
de salvaguarda, fortalecimiento e impulso de nuestro patrimonio tangible e intangible, dando sustento a politicas y
programas que contribuiran a una administracion transparente y responsable de nuestra diversidad cultural, como
materia de sustentabilidad, factor de crecimiento econémico y motor para el desarrollo social del estado.

Con el respaldo de la sociedad, los municipios y las instancias federales, esta nueva estrategia sera decisiva
para afrontar retos y alcanzar objetivos de gran trascendencia, como la creacion del Sistema Integral de las Musicas
de Oaxaca, que responda a las necesidades y exigencias ciudadanas, al albergar y promover la mésica tradicional y
contemporanea de las ocho regiones de Oaxaca.

Fruto del didlogo con la sociedad, el presente Programa Sectorial de Cultura es una respuesta a las demandas
de las comunidades artisticas, académicas, intelectuales, de gestoria e impulsoras de nuestra cultura, que establece
con precision los fundamentos juridicos y las acciones necesarias para la promocién del arte y la cultura como fuen-
tes de identidad, paz social y desarrollo, expresion de conciencia, memoria y valores de nuestro gran estado.

Gabino Cué Monteagudo
Gobernador Constitucional del Estado de Oaxaca



e los estados de la Reptblica Mexicana, Oaxaca es el que posee la mas compleja y plural composicion. En

esta entidad se entreteje la mayor diversidad cultural del pafs, derivada de sus quince pueblos originarios y su

poblacién afromexicana, el legado de la cultura colonial y un pujante arte moderno, ademas de poseer un vasto
patrimonio natural.

Nuestra realidad implica grandes retos, de ahi que el Gobierno de Gabino Cué trabaje con la conviccion de que la riqueza
cultural es fuente de identidad, cohesién social y desarrollo. Bajo estas premisas, sentamos las bases para implementar una
politica cultural sustentable, que tenga como ejes rectores la salvaguarda del patrimonio cultural, el respeto a la diversidad
cultural, la formacién artistica y cultural, la difusién y divulgacion cultural, y el desarrollo cultural sustentable.

Ante esta vision se requiere de un anélisis exhaustivo de los elementos que confluyen para la toma de decisiones
en materia de politica cultural. Para ello se propone este Programa cuya principal aportacion es la caracterizacion de
la economia cultural del estado nutrido con informacién disponible del Atlas de Infraestructura Cultural de México
y la Encuesta Nacional de Hébitos, Practicas y Consumo Culturales, ambos editados por el Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes, de diversas mediciones realizadas por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia y del
Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte. Este ejercicio es un hecho sin precedentes que puede servir
como referente ante los retos que demanda una vision de la cultura enclavada en el desarrollo.

Este Programa surge de una planeacion estratégica participativa, que propone una metodologia para medir las posi-
bilidades de desarrollo cultural en la entidad. Se distingue porque da voz a la ciudadania, esto a través de su proyeccion
en diversos foros y su posterior andlisis por el Consejo de Participacion para el Desarrollo Cultural del Estado, organismo
colegiado instituido en el 2011, al que le compete la participacion en el disefio de los programas en materia de cultura.

Finalmente, derivado de este documento, reconocemos que debemos contribuir a solventar las necesidades del
sector cultural en su proceso de crecimiento integral, y que se sintetizan en tres grandes retos: Primero, desarrollar el
Sistema Integral de las MUsicas de Oaxaca, que considere la diversidad del estado y permita la profesionalizacion. Se-
gundo, crear el Fondo Estatal para el Desarrollo Cultural, para fomentar las pequefias y medianas empresas culturales.
Tercero, aprovechar las herramientas que nos facilitan las nuevas tecnologias para incidir en la formacion artistica,
cultural y divulgacion de nuestro patrimonio.

Los retos son mayusculos. La orientacion que este Programa traza y la coordinacion con los tres niveles de
gobierno y la sociedad, allanaran el camino para su consecucion.

Andrés Webster Henestrosa
Secretario de las Culturas y Artes de Oaxaca



ocas personas podran mostrar desacuerdo en que,

por razones de evolucion histérica, la intervencion

del Estado en la vida cultural de nuestra sociedad
atraviesa por una de las mayores encrucijadas a efecto
de ampliar su contribucion al desarrollo del pafs. Cierto
que en sus logros, las politicas culturales adn distan de
encontrar su plenitud en cualquiera de los tres niveles
de gobierno. Un recorrido por el siglo xix hace compren-
sible un conjunto de hechos que envuelven la perspec-
tiva que genera tal aserto: décadas de guerras, una
gconomia precaria, la accién escasamente coordinada
de las entidades de gobierno, una constitucionalidad
vulnerable, la carencia de certezas respecto al desem-
pefio del pais en todos sus drdenes por la falta de so-
porte para valorar el aparato productivo, la inexperien-
cia administrativa tanto como la ausencia de cuerpos
académicos especializados en la gestion pablica, asi
como la polarizacion social, convierten los iniciales afios
de la vida independiente de México en un contrastante
mosaico mediante el cual la diversidad cultural intenta
encontrar su cauce. Sin mayor auscultacion, las evi-
dencias yacen en el rescate y proteccién del legado
prehispanico, en el espectaculo en vivo, en la prensa,
|a literatura o el coleccionismo.

Si bien habremos de ocuparnos con mayor anchura
del devenir de las politicas culturales y del abanico ins-
titucional que las ha sostenido y proyectado al iniciar
el tercer lustro del siglo xxi, para efectos de esta intro-
duccién, conviene subrayar que Oaxaca habria de ser

tierra fértil para cunas y empefios, adn hoy en dia, de
repercusion nacional. Es referente del historial cultural
mexicano que deposita, en quien preside las institu-
ciones, los paradigmas de esa mediacion del Estado.
Nombrar a Benito Juarez no por la Reforma, sino por
ser el Presidente que ordend asignar fondos de la Lote-
ria Nacional para financiar la incipiente Escuela de Ar-
tes. Decir que Porfirio Diaz atiz6 la diplomacia cultural
como la implosién de un mercado de bienes y servicios
culturales venidos de Europa, es referir a una constela-
cion intelectual que levé las anclas del Ypiranga. Con-
vulsa la Republica por los afanes revolucionarios, la forja
de la creatividad urdi6 en la mistica que es inherente al
servicio publico, la compaginacién envidiable entre la
trascendencia de la obra propia, el compromiso con el
anhelo de Nacién, el pragmatismo y el tejido politico.
Prototipo adn insustituible de ese venero, José
Vasconcelos inicié el proceso que con destreza mezcld
la regeneracion venida de una larga guerra, la vision
de Estado, la capacidad de miras del incipiente promo-
tor cultural, la altivez del misionero y la maestria del
educador, con el muestrario de destrezas para subsa-
nar a como diera lugar los rezagos en lista a casi cien afios
de proclamada la Independencia. Lo que podemos
llamar el expansionismo del quehacer gubernamental
en el que educacion y cultura se funden para afian-
zar lo mexicano, intentara la cercania con conceptos
y practicas que suponen margenes de confiabilidad
para detonar un modelo capaz de asegurar el porvenir.
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Por ello la implantacion del Estado cultural convierte a
México en una de las naciones del mundo con mayor
patrimonio en todos sus drdenes.

En efecto, desde los afios veinte la politica cultural
dio paso tanto al equipamiento, a los idearios, a las
percepciones, a la construccion de imaginarios, como
a la toma y sistematizacion de datos venidos de dis-
tintas fuentes (lo que identificamos como Sistema de
Cuentas Nacionales alz6 rostro casi con el Maximato)
con el fin de implementar politicas piblicas para una
sociedad cultural con muchisimos seres a la expec-
tativa, listos para incorporarse a las caudas creativas
proveedoras de valores simbélicos y de maneras de
empleo, ya sin el flagelo de la confrontacién armada
en el mapa de la Republica.

A José Vasconcelos le toco liderar un tiempo in-
cluyente de una elasticidad de contenidos que no deja
de sorprender. Pero en la sucesion de mandatarios,
gabinetes y decisiones para levantar un proyecto de
nacion, otros, también ponen su parte. El repaso a
partir de la instauracion de la administracion presiden-
cial via sexenio, nos alecciona sobre la evolucion del
instrumental con que el Estado concibe la situacion
del pais, disefia y opera sus politicas, planes y pro-
gramas, da cauce al orden del aparato piblico tanto
como tiende sus vasos comunicantes con los poderes
Legislativo, Judicial, con el Pacto Federal y con quie-
nes son artifices de la dindmica social y productiva
dentro y fuera de las fronteras. Desde 1934, con el ge-
neral Lazaro Cardenas, el titular del Ejecutivo Federal
consensa, propone y lleva a cabo un plan de gestion
para seis afos que, como sabemos, ha implicado en
cada transicion administrativa yuxtaposiciones, con-
tinuismo, abandonos y rupturas a favor, y no pocas
veces en contra, de las comunidades.

Este ejercicio del poder, entendido también como
expresion de una cultura politica, reverbera en la es-
tructura de los gobiernos estatales y municipales,
esta (ltima en régimen de trienio. Asf, el mandato de ela-
borar el Plan Nacional de Desarrollo como en cada
entidad el Plan Estatal y por afiadidura el Municipal,
después de muchos afios transcurridos —incluyendo
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en ellos los de la pluralidad democratica— mantiene
vigencia como el basamento que condensa la obli-
gada valoracion retrospectiva, la decantacion de la
informacién necesaria para proponer el rumbo que se
habra de seguir, recoge por consulta el sentir ciudada-
no, adopta recomendaciones de los conocedores, ma-
tiza el influjo del entorno regional, local e internacional,
aporta representatividad y compromete. Es decir, el
instrumental de los planes les convierte en agenda de
compromisos y por lo tanto, sin un rigor uniforme en
virtud de la amplitud de la propia Republica, proyectan
qué ha de hacerse y cémo durante su vigencia.

La planeacion para el desarrollo desde la nocién
del Estado encierra multiples lecturas. Una de ellas,
que en el marco del fortalecimiento y vicisitudes de la
democracia y del sistema politico mexicano no se ad-
vierte hecho que pondere sustituible el arquetipo. Es
y sequira siendo el documento que encierra las direc-
trices del Pacto Federal. Es un concentrado confiable,
de amplia flexibilidad para su elaboracién, y necesario
para aquellos sectores del gobierno que deben parti-
cularizar sobre la situacién que priva en sus &mbitos,
para de este modo establecer el alcance de sus res-
ponsabilidades.

Cuando al campo cultural atafie, un recorrido geopo-
Iitico y diacrénico arroja lecciones y pendientes. Entre
las primeras contemos que Federacién, estados y mu-
nicipios comparten una simiente para el denominado
Programa Sectorial de Cultura, que por lo general es
interrelacionado con lo educativo, ademéas de adosar-
se con la recreacion y la mayoria de las veces con el
deporte. Lo cultural discurre en muchas ocasiones so-
bre marcos juridicos mas o menos robustos (decretos,
normativas y leyes), tanto en el Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes (Conaculta), dependiente de la
Secretaria de Educacion Pablica (sep), como en las
secretarfas de cultura, institutos de cultura y consejos
estatales para la cultura y las artes que pueblan la
cartograffa de la institucionalidad.

También alecciona que la gran mayoria de estos
instrumentos pasaron por el escrutinio de las areas in-
teresadas: consultas y foros les revisten. Las deman-

das y los compromisos al convertirse en programa han
sido y son fuertemente enunciativos, es decir, dan la
carga de intencionalidad, adquieren objetivos, metas y
modos de evaluacién. El recorrido arroja una estructu-
ra conceptual acerca de cdmo habra de ser el ejercicio
del gasto, pero no asi determina el monto de finan-
ciamiento, aun cuando se cuente con margenes con-
fiables para determinarlo; por ejemplo, la prospectiva
sobre un aumento presupuestal con base en la infla-
cion. Otra caracteristica es la cada vez méas recurrente
participacion del sector privado y social, asi como de
los flujos via cooperacidn internacional, aportaciones
que tampoco son facilmente consignables. Finalmente
y cada dia mas importante, es la visibilidad que los
planes culturales adquieren gracias a una ciudadania
mas actuante, por medio de los sitios de las depen-
dencias, debido al influjo de las tecnologias que es-
timulan su conocimiento, por el activismo a través de
las redes sociales, asi como por mecanismos legales
de transparencia y acceso a la informacidn pablica.

En este mismo sentido, algunos de los pendientes
se vuelcan en la inercia perdurable de la intuicion al
momento de construir las politicas culturales y sus
programas. Las habilidades y destrezas discursivas
encuentran asidero en la pesquisa de referencias para
la elaboracion del diagnéstico. Lo sectorial por lo ge-
neral se determina sin exponer las evidencias de su
transversalidad, apelando asf al influyente imaginario
de que “lo cultural” es ante todo la preservacion de la
herencia patrimonial, la distribucion de bienes, servi-
cios y apoyos a la creacion. En perspectiva histérica,
lo cultural tampoco se desprende de los ciclos sexe-
nales, lo que imposibilita la deliberacién que compro-
mete procesos que en este ambito requieren también
de mayores plazos para su culminacion.

En este panorama de lecciones y pendientes, des-
de hace poco menos de dos décadas, ha cobrado re-
levancia una corriente que se da a la tarea de seguir
lo que planes y programas en cultura significan para
el desarrollo. Relevantemente desde universidades,
centros de estudios, asociaciones civiles, medios de
comunicacion y organismos internacionales; ademas

de dicha valoracidn, se viene alentando el incluir tanto
en estos instrumentos de gobierno, como en toda zona
de influencia de la gestién cultural, soportes metodo-
|6gicos y una baterfa de informacion lo més poderosa
posible para entender por qué el disefio y oferta de
contenidos culturales debe ser de tal o cual manera.
Se trata de reunir y poner en perspectiva una vision
integral del sector cultural a partir de una caracteri-
zacion en suficiencia. Se busca validar el decir y el
hacer sobre un diagnéstico lo méas certero posible de
las numerosas variables que inciden en dicho sector.

Como es posible observar, el tejido de intere-
ses que encierra la maltiple institucionalidad cultural
mexicana, tiene en Oaxaca su propia caracterizacion.
Cierto que, como se advertiré a lo largo de este diag-
néstico y del Programa, se hermana con el de otras
entidades federativas; sin embargo, a diferencia de
las otras, al patrén se le adicionan, en este caso parti-
cular, nuevos elementos, lo cual marca un tratamien-
to que esperamos repercuta en bien de la planeacion
para el desarrollo. Una nocién central sin duda, se
antepone: es posible caracterizar con mayor deteni-
miento el contexto en que habra de desenvolver sus
compromisos en el campo cultural el gobierno enca-
bezado por Gabino Cué. Lo nodal radica en incorporar
las posibilidades de anélisis y prospectiva que brinda
la economia cultural como subdisciplina que es de las
ciencias econémicas y su entramado con el Sistema
de Cuentas Nacionales y otras fuentes de probada
solvencia que se disponen para tal fin.

El contar con este diagndstico permitird articular
los ejes del Programa Sectorial con una mayor cer-
teza. Los distintos capftulos que integran el primer
apartado ofrecen, sobre la informacién que se tiene de
la composicién del aparato productivo, el mapa mas
acabado del papel de la economia cultural en Oaxaca,
de sus dimensiones, componentes, pesos, cifras clave
y evidentes limitaciones. Se ha construido un perfil
del sector cultural como medio de contraste insosla-
yable para los quehaceres gubernamentales y como
faro orientador para todos los haceres que dan vida
a la cultura oaxaquefia, se nutren o abrevan de ella,
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no sélo por ser ya una necesidad impostergable tal
paso cualitativo y cuantitativo. En tanto, el Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (iNeal), en colabo-
racion con el Conaculta, también establece la Cuen-
ta Satélite de Cultura. En nuestra aproximacion, el
sector despunta con un conjunto de actividades que
aportan a la dindmica econémica del estado, como a
la riqueza simbdlica de la diversidad cultural, tan llena
como estda, de un acervo que permea cada una de las
regiones: es la nocion de valor patrimonial que singu-
|lariza a la entidad.

El diagnéstico para la comprension y aplicacion
del Programa integra, ademas del contexto y entorno
para el desarrollo cultural, de la economia cultural y
la caracterizacion del sector, un enfoque indisoluble:
el de la intervencion y aportacion de la Secretaria de
las Culturas y Artes de Oaxaca (Seculta). En un Estado
Nacién donde su intervencién supera con creces la de
otros actores, la medicién oaxaquefa indica el lugar
que ocupa y da atisbos de su contribucion al todo de
la economia local. Para ello, los siguientes apartados
se ocupan de los otros agentes que intervienen en el
sector: la diplomacia publica y la cooperacion cultural
internacional —tan relevante para atender numerosas
demandas— y en suerte de colofdn, en evocacién de
aliento fuertemente simbélico de la entidad, se disemina
un enfoque especulativo de los imaginarios de Oaxaca.

Son siete puntos desplegados en la segunda par-
te. Concentra las politicas culturales y los ejes del
Programa Sectorial de Cultura 2011-2016, tal y como
mandata la Ley de Desarrollo Cultural para el Estado
de Oaxaca. Aqui se halla la solvencia de las lineas
conceptuales, los ejes del programa y los mecanismos
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de aplicacion. Se expone a detalle para proyectar una
comprension que nos diferencia de otras formaciones
institucionales de la Republica a la hora de poner piso
a lo que el gobierno y la sociedad tienen por hacer.
Nos referimos al imprescindible papel del Consejo de
Participacion para el Desarrollo Cultural del Estado,
cuyas funciones plasmadas en la Ley de Desarrollo
Cultural del Estado, obligan la corresponsabilidad en
el decir y el hacer. Destaca también la incorporacién
articulada del fortalecimiento de las empresas e in-
dustrias culturales, la coordinacién para el desarrollo
cultural en los municipios y las implicaciones del Fon-
do Estatal para el Desarrollo Cultural del Estado. Dos
apartados cierran este Programa: el que delinea los
modos de evaluacién, medicién y transparencia y el
que vislumbra una serie de escenarios para el 2022.

Para terminar esta introduccion partamos de una
anécdota de los imaginarios que el vasconcelismo
es capaz de verter. Se le escuchd al escritor Carlos
Isla, quien en los afios setenta fue gran impulsor de la
labor editorial independiente, un emprendedor puro,
intuitivo, habilidoso, incansable inventor de modelos
de gestion editorial venidos de sus afios como publi-
cista. A un joven que publicaba una revista literaria le
dijo que le hacia falta un lema a la misma. Y en una
hoja escribid: Tanto hace por la cultura quien la crea
como quien la promueve. José Vasconcelos. Cierta o
no esta frase atribuida a Vasconcelos, en su senci-
llez condensa el dinamismo que una nacién ejerce a
través de la diversidad cultural que le da sentido y le
diferencia de otras para ocupar un lugar en la historia
de la humanidad.

PROGRAMA
SECTORIAL DE
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Concierto de la Banda de Musica Infantil y Juvenil Benito Juérez, Plaza de la Danza, ciudad de Oaxaca.
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1. DIAGNOSTICO PARA LA COMPRENSION Y
APLICACION DEL PROGRAMA SECTORIAL

DE CULTURA

1.1. CONTEXTO Y ENTORNO PARA EL
DESARROLLO CULTURAL

Aunque dispuesto en el Plan Estatal de Desarrollo
2011-2016 (pep) para efectos de la accién conjunta
de gobierno, el diagnéstico que ahf se presenta cobra
otra serie de significados al condensarlo para los pro-
pésitos de este Programa Sectorial. En las siguientes
lineas encontraremos una caracterizacion territorial
que abona el camino hacia las condiciones de la eco-
nomfa cultural que privan para el despliegue de los
compromisos adquiridos por la presente administra-
cién. En otra perspectiva, es afirmar que lo cultural se
inserta en un escenario con condiciones y actores que
determinan el aporte o limitantes que la misma gene-
ra, pero que a la vez, sefialan la vigorosa transversa-
lidad con la que la cultura se inserta en la dindmica
social y en el desempefio de las fuerzas productivas.
Con una poblacién total de 3.8 millones de habi-
tantes, que representa 3.4% del entorno nacional,
Oaxaca se localiza en el sur-sureste de la Republica
Mexicana. Recordemos que su nombre en nahuatl sig-
nifica “en la nariz de los guajes”; y limita al norte con
Puebla y Veracruz, al este con Chiapas y al oeste con

Guerrero, entidades con fuertes componentes cultu-
rales en todos sus campos. El 52% de la poblacion
oaxaquefia se completa por mujeres, es decir, un total
de 2 millones, con una tasa de fecundidad de 1.9 hijos
entre quienes cuentan de 14 a 49 afios. Por su parte,
los hombres suman 1.79 millones. La tasa de desem-
pleo global en el estado alcanza 2.7% segun el INEGI.

Configurada como la quinta entidad més grande
de la Republica Mexicana, antecedida por Chihuahua,
Sonora, Coahuila y Durango, su darea territorial es de
93 mil 793 km?, en la cual se sittan 570 municipios
(es de subrayar que 418 municipios se rigen por usos y
costumbres y sélo 152 por estructuras partidistas) dis-
tribuidos en ocho regiones geo-econdmicas y culturales:
Cafiada, Costa, Istmo, Mixteca, Papaloapan, Sierra
Norte, Sierra Sur y Valles Centrales. En su geografia se
asientan dos sistemas montafiosos fundamentales: la
Sierra Madre del Sury la Sierra de Oaxaca, ademés de
los rios Papaloapan, Salado, Quiotepec, Tomellin, Ton-
to, Coatzacoalcos, Mixteco, Tlapaneco, Tuxtla, Coyuca,
Atoyac, Sordo, Verde y Tehuantepec.

La Poblacién Econdmicamente Activa (pea) ascien-
de a 1.6 millones de personas, de las cuales 971 mil
son hombres y 632 mil son mujeres.” El Producto In-
terno Bruto (r8) representa en Oaxaca 1.57% del total
nacional (como veremos adelante, otras estimaciones
mas actualizadas del INgal lo sitGan en .72%), en tanto

! http://www.stps.gob.mx
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el Producto Interno Bruto per cépita (pe/pc) estatal suma
44 mil 240 pesos, frente a los 101 mil 520 pesos a nivel
nacional 2

De la superficie total territorial, 75% es de propie-
dad social, es decir que esta representada por tierras
pertenecientes a 867 comunidades y 720 ejidos. Asi,
el perfil rural del estado denota que 53% de la pobla-
cién vive en localidades menores a 2,500 habitantes.
Hasta 2010 quedaba 40% de la superficie social pen-
diente por regularizar y 34% de diferendos agrarios en
el total de los municipios.?

De acuerdo con la densidad poblacional y sus ca-
racteristicas socioculturales, en Oaxaca existen tres ti-
pos de municipios con demandas que cubren todas las
fases del desarrollo: 1) con menos de 15 mil habitantes,
identificados como pueblos indigenas con necesidades
de atencion en infraestructura social basica, servicios
de salud, educacién, vivienda y abasto de productos;
2) municipios de 15 mil a 49 mil 999 habitantes, que
revelan un crecimiento urbano que requiere planeacion
en la provision de servicios y de proyectos productivos;
3) municipios de 50 mil a 120 mil habitantes, que son
las zonas urbanas con demandas en la atencion de su
sistema de transporte pdblico, seguridad pblica, ser-
vicios de agua, recoleccion de basura y generacién de
empleos propios del crecimiento metropolitano.

A manera de contexto para situar lo que a la econo-
mia cultural corresponde, diremos que, como la totali-
dad de los estados de la Repliblica, Oaxaca depende de
los recursos federales y son por lo tanto de los princi-
pales generadores de empleo y movilidad de la econo-
mia local. A modo de referencia, la entidad recibié en
2010 alrededor de 39 mil millones de pesos, en 2011
habra ejercido poco més de 42 mil millones de pesos, y
para 2012 fueron aprobados 64 mil millones de pesos.
En ese sentido, 97.16% de los ingresos de los munici-
pios provienen de transferencias y 2.83% de recursos
propios (principalmente recaudacion de impuestos).* Al

segundo trimestre del 2011, la actividad econdmica es-
tatal tan s6lo creci6 0.5% por arriba de Veracruz, Hidalgo,
Nayarit, Guerrero, Campeche y Sinaloa.

Una de las caracteristicas fundamentales en Oaxaca
es su diversidad cultural, con la existencia de quince
pueblos indigenas con criterios etnolingiiisticos y de
asentamientos fisicos propios. Para 2005, la pobla-
cién hablante era de un millén 91 mil 502 personas,
siendo el estado puntero en el rubro.®

Los quince pueblos originarios que radican en
el territorio oaxaquefio son: Amuzgo, Cuicateco,
Chatino, Chinanteco, Chocholteco, Chontal, Huave,
Ixcateco, Mazateco, Mixe, Mixteco, Nahua, Triqui,
Zapoteco, Zoque, ademds que se reconoce a las co-
munidades afromexicanas. Todos ellos representan
33.8% de hablantes en lengua indigena, siendo mo-
nolingties 14.3%, con predominancia de mujeres.® Si
bien la entidad es una de las més ricas en términos
etnolingiisticos, actualmente se vive una disminu-
cién de las personas hablantes, lo que incide en que
México se sitiie como el quinto pais con mas lenguas
amenazadas, 144, segun el Atlas de las Lenguas en
Peligro en el Mundo (unesco, 2009). Pese a todo, las
lenguas mas habladas en Oaxaca son el zapoteco,
con 371,740 hablantes; el fiuu savi 0 mixteco, con
264,047; el mazateco, con 175,970; y ayuuk o mixe
con 117,935

Con el fin de establecer programas de apoyo a la
produccion, asesorias legales, albergues escolares y
turismo alternativo existen en la entidad 22 Centros
Coordinadores para el Desarrollo Indigena (ccoi), que
representan 16.79% del total a nivel nacional, con una
relacion de 159,401 habitantes por espacio. Dependen
de la Comisién Nacional para el Desarrollo de los Pue-
blos Indigenas (coi), y se ubican en las zonas de Santo
Domingo Teojomulco, Tlacolula-Zapoteca del Valle,
Tlaxiaco-Mixteca Alta, Santa Marfa Ecatepec de la
Chontal Alta y Jalapa de Diaz en el Papaloapan.?

2PJan Estatal de Desarrollo Oaxaca 2011-2016. http://www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx/

8 Op. cit. http://www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx/

Op. cit. pep de Oaxaca 2011-2016. www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx
Shttp://sic.conaculta.gob.mx/publicaciones

http://www.cens02010.0rg.mx

7http://cuentame.inegi.org.mx/monograﬁas/informacion/oax/poblacion/diversidad.aspx?tema:me&e:Z[]

http://sic.conaculta.gob.mx

18 B DIAGNOSTICO PARA LA COMPRENSION Y APLICACION DEL PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA

MAPA 1. 0AXACA Y SUS REGIONES

Guerrero

Oaxaca Chiapas

.l'r‘r..

rwl

Caﬁada'

PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA 2011-2016 W 19



FENOMENOS VARIABLES

En el rubro de desarrollo social, Oaxaca ocupa el lugar 32
en el indice de Sociedad Incluyente, Preparada y Sana,®
con 28.8% de su poblacién con carencias en acceso a
la alimentacién, 30.7% con rezago educativo y 56.2%
habitantes con requerimientos en servicios de salud.™
El estado reporta el lugar 32 en materia de competi-
tividad y de eficacia en aportacién de insumos para
la actividad productiva en mano de obra, energéticos,
recursos financieros y bienes de capital." Asimismo,
tiene el lugar 30 en el indice de Sectores Precursores
(transporte, telecomunicaciones y financiero), que sig-
nifica una penetracion escasa del sistema financiero y
de presencia de la banca comercial.

Sabemos que la estructura econémica del estado
es desigual. Por un lado, esta un grupo pequefio de em-
presas dedicadas a la refinacién petrolera, produccién
de azlcar, cemento, cerveza y papel que aportan 75%
del riB estatal. Por el otro, se estima que existen en la
entidad varios miles de microempresas que enfren-
tan dificultades de financiamiento piblico o privado.
Baste decir que en el Informe de Resultados 2010 de
Nacional Financiera, ésta ejercié 505 mil millones de pe-
sos para el apoyo a la planta productiva del pais, de ellos,
s6lo 8% se destinaron a la zona sur del pais y, de ese
porcentaje, 11% fue para Oaxaca.'

Por lo que refiere a la Inversion Extranjera Directa
(ie0), en Oaxaca se reportd 2.5 millones de délares en
2010, en tanto las exportaciones estuvieron repre-
sentadas por 76 empresas de alimentos, bebidas y
tabaco con destinos hacia Australia, Reino Unido, Ca-
nadé, Estados Unidos, Espafia e Italia, generando un
flujo de 347 millones de délares a noviembre de 2010.

En funcion del empleo, 33% de la Pea se dedico
a actividades agropecuarias con una aportacion al pis

estatal de 12 por ciento. Mientras, 43% se ubico en
los sectores de servicios y comercio, muchas de estas
personas, en el autoempleo o el empleo informal, y
el 18% restante, en la industria manufacturera™ que,
como veremos, s piedra angular en la caracterizacion
del sector cultural. En tanto, la tasa de ocupacién en
el sector informal fue de 35.1%, ubicéandose el estado
en el quinto lugar a nivel nacional, segln datos del
INEGI en el segundo trimestre de 2011.

Un aspecto relevante en la entidad ha sido la femi-
nizacion del trabajo. Para el afio 2010, segun datos del
Instituto Nacional de las Mujeres (Inmujeres), 43.8%
de las mujeres tuvieron una participacién econdmica,
un aumento de diez puntos respecto de la década an-
terior, cuando en el 2000 el porcentaje fue de 33.6 por
ciento. En tanto para el mismo 2010, se reportd una
tasa de 19.5% de poblacién femenina ocupada que no
recibié remuneracion. Segun la Encuesta Nacional so-
bre Discriminacién en México (Enadis) 2010, casi dos
millones de personas se encuentran en esta condicién
en el pais y de éstas nueve de cada diez son mujeres.’

Por lo que toca al fenémeno de la migracién, la en-
tidad se ubica en el séptimo lugar dentro de los prin-
cipales estados que alimentan este movimiento. Se
estima que en 2010 la poblacién emigrante oaxaquefia,
es decir, aquella que salié de la entidad hacia el exterior,
alcanz6 3.1%, una cifra que representa 117 mil 800 per-
sonas, aproximadamente.’® Ademas, de acuerdo con los
datos del Instituto Oaxaquefio de Atencién al Migrante
(ioam), se calcula que sdlo en Estados Unidos de América
radican alrededor de dos millones de oaxaquefios/as."

Estas cifras cobran relevancia cuando se trata de
calificar los procesos de transferencia del bagaje cul-
tural hacia los distintos puntos donde se asientan las
comunidades oaxaquefias. El viaje o traslado de usos
y costumbres se hace visible sobre todo en las zonas

%|nstituto Mexicano para la Competitividad, vco, 2008.

"Ohttp://www.coneval gob.mx/cmsconeval/rw/resource/coneval/med_pobreza/6517.pdf

" http://imco.org.mx/indice_estatal_2010/PDFS/LaCajaNegradelGastoPublicoPresentacion.pdf

12 eg, Censos Econdmicos, 2009 y Nacional Financiera, 2010.

Bhttp://es.scribd.com/doc/63516369/Plan-Estatal-de-Desarrollo-Oaxaca-2011-2016

14Plan Estatal de Desarrollo Oaxaca 2011-2016 / www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx, a partir de datos del inesi
! http://www.cnn.mx/nacional/2011/11/22/las-trabajadoras-del-hogar-discriminacion-institucionalizada-en-mexico

"Shttp://www.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras/default. aspx?e=20
"7 http://www.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras/default.aspx?e=20
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metropolitanas de México, igual que en las principa-
les ciudades de los Estados Unidos. Son identificables
por la produccién de alimentos tipicos, la comunica-
cién en el trabajo en su propia lengua, en las habilida-
des para la reproduccion de la manufactura artesanal,
en la formacién de grupos musicales y en la recrea-
cién —a manera de bastion— de uno de los persona-
jes de mayor influjo en Latinoamérica: Benito Juérez.

Por concepto de remesas, al afio llegan a Oaxaca
un mil 200 millones de délares aproximadamente, que
representan el tercer ingreso mas importante para la
entidad, después del turismo y el café. Se estima que
cada familia oaxaquefa recibe en promedio 300 déla-
res mensuales. Datos del Banco de México indican que
durante el primer trimestre de 2011, el estado capté
300 millones de délares por remesas. Cabe sefialar que
este monto decrecié en un millén de délares respecto
del mismo trimestre del afio anterior, cuando se suma-
ron 301 millones. Aln asi, Oaxaca ocupa el sexto lugar
en remesas, antecedido por Michoacéan, Guanajuato,
Jalisco, Estado de México y Puebla.™

Como se sefiala lineas atras, frente al fenémeno de
movilidad social, la naturaleza de las familias se ha mo-
dificado. De los 934 mil 471 hogares contabilizados en
el 2010, 22.3% tiene a una mujer como jefa de familia.
Por otra parte, en el Gltimo decenio bajé en cinco puntos
la poblacion casada, al revelar un descenso de 46% a
41% en casamientos; quiza por ello el aumento de la
union libre de 9% a 13%, tanto como el incremento con-
siderable de divorcios, separaciones, amén del estado
de viudez. Por otra parte, 16.4% de la nifiez vive s6lo
con la madre, 0.9% sélo con el padre y 5.1% vive sin
ninguno de los progenitores.'?

Por lo que toca a la migracién intraestatal, cerca de
125 mil trabajadores se mueven en temporadas del
afio hacia zonas de produccién de cafia, azlicar y café.
Datos del ineai sefialan que en 2010, de cada 100 per-
sonas que salieron de Oaxaca, 17 fueron al Estado

de México, 14 al Distrito Federal, 11 a Veracruzy 9 a
Puebla. De esta forma, quienes viven fuera del estado
suman varios millones.

OTROS COMPONENTES DEL TRAZO

Para hacer posible la cobertura de 3.8 millones de habi-
tantes, existen 882 Unidades Médicas de Consulta Ex-
terna, 15 Unidades de Especialidades Médicas (Unemes),
siete Centros de Salud con servicios ampliados, 16 Hospi-
tales Comunitarios, 13 Hospitales Generales, un Hospital
Psiquidtrico y dos Hospitales Especializados. Hay un Cen-
tro Estatal de Oncologia, otro de Transfusién Sanguinea
y un Laboratorio Estatal de Salud Pdblica. Como érganos
descentralizados de la Secretarfa de Salud de Oaxaca
(ss0), estan el Consejo Estatal de Atencién a Pacientes
con viH-sipa y el Centro de Integracién Juvenil, ac. Asimis-
mo, de las 936 unidades médicas en operacion, 467 se
han acreditado para ingresar al Seguro Popular.

Al ser un estado con profunda raiz indigena, la medi-
cina tradicional es una practica de significativos elemen-
tos culturales, la cual se adopta para la atencién de la
salud y el equilibrio con el entorno natural. En Oaxaca
hay 809 médicas/os tradicionales (494 mujeres y 315
hombres), 332 hierberas/os; 234 parteras/os; 165 curan-
deras/os; 44 hueseras/os y nueve sobadoras/es.? En el
mismo rubro, existen tres Centros de Medicina Tradicional,
en Capuldlpam de Méndez, Tlaxiaco y Nochixtlan; ocho
Casas de Medicina Tradicional, en Cuicatlan, Huautla,
Jamiltepec, Miahuatlan, Soyaltepec, Guienagati, Gui-
chicovi y Tlacolula; y una Casa de Atencion a la Mujer,
en San Mateo del Mar. La aportacién de este segmento a
la economfa local no es del todo cuantificable debido a su
caracter extendidamente informal, pero lanzan una sefal
inequivoca de una diversidad social que cubre su déficit
de atencién médica convencional mediante la conserva-
cion de un legado cultural.

8http://www.transparenciapresupuestaria2011.oaxaca.gob.mx/pdf/marco/Institucionales/Migracion.pdf)
'9Elaboracion con el Banco de México www.banxico.gob.mx y el Sistema de Informacion sobre Migracion Oaxaquefia, sivo en www.migracion.oaxaca.gob.mx
2Plan Estatal de Desarrollo Oaxaca 2011-2016 / www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx, a partir de informacién del Consejo Estatal de Médicos Indigenas Tradicionales

de Oaxaca (cemito, Ac)
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En otro orden, en materia de educacion, la tasa
de alfabetizacion es de 96.6% en la poblacion de 15
a 24 afos y de 77.9% para las personas mayores de
25 afios. Sin embargo, el indice de analfabetismo en
las mujeres es de 23.5% y de 14.5% en hombres. Por
niveles, los puntos de atencién en cuanto a cobertura
se encuentran en Preescolar, y en el Medio Superior
y Superior, pues s6lo 14.2% de la poblacién mayor de
15 afios cuenta con nivel Medio Superior y 9.9% con
Educacién Superior. En especifico, por grupos de edad,
la mayor asistencia escolar se da en nivel Primario
con 95.9% de infantes de 6 a 11 afios; le sigue el gru-
po de escolares de 12 a 14 afios con 95.9%; de 3a b
afos con 53% y de 15 a 24 afios con 38.3 por ciento.”

El problema de la cobertura educativa se agudiza
en zonas rurales y entre poblacién indigena de 15 a 24
afos, con 56% para el caso de las mujeres y 52% en el de
los hombres que no van a la escuela. Finalmente, el Cen-
s0 2010 indica que por cada 100 habitantes de Oaxaca,
16 no saben leer, siendo la poblacién femenina la mas
afectada por esta condicion.

Cifras de la Secretaria de Educacién Piblica
(ser) en su Resumen del Sistema Educativo Nacional
2008-2009, indican la existencia de 61 Instituciones
de Educacion Superior (ies), con una matricula de 58
mil 786 personas inscritas, de las cuales 97% son de
licenciatura y 3% de posgrado, siendo la Universi-
dad Auténoma Benito Juarez de Oaxaca (uasJo) la de
mayor captacion de estudiantado.?? Hay que sefialar
que en cuanto a las Ies, en el Atlas de Infraestructu-
ra Cultural 2010 del Conaculta, se consignan rangos
poco favorables de accesibilidad y atencién, pues es-
tablece una relacion de 86,552 habitantes por institu-
cién, nimero por encima del rango nacional, que es de
49,906 habitantes por institucion.? En este marco de
conformacién de cuadros de Educacién Superior en
la entidad, podemos sefalar que, al tercer trimestre

de 2011, Oaxaca contaba con una membrecia de 41
personas en el Sistema Nacional de Investigadores
(sni) del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia
(Conacyt), de un total de 17,256 integrantes a nivel
nacional

Por lo que toca a Centros de Investigacion, el
Sistema de Informacién Cultural (sic) del Conaculta
enlista cuatro centros (5.08% del total nacional), que
vienen a representar un millén 168 mil 940 habitantes
por instancia. Estos son el Instituto de Investigacién
en Humanidades y el Instituto de Investigaciones
Socioldgicas, dependientes de la uasJo, asi como el
Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en
Antropologfa Social (ciesas) Pacifico Sur, y el Instituto
de Investigaciones Estéticas de la unam.

En el componente de Ciencia y Tecnologfa, con un
marco nacional del piB de apenas 0.41% de aliento in-
versionista en el rubro, la entidad oaxaquefia ocupa el
(ltimo sitio (32) en el llamado Indice de Competitividad
Global (ica) que mide, entre siete determinantes, el fac-
tor de innovacién e inversién en tecnologia y ciencia.?*
Ademés de que Oaxaca tiene el menor nimero de pa-
tentes registradas en la Republica Mexicana (cinco)
entre 1995 y 2003. Por ello en materia de Innovacion
Tecnolégica, la entidad ocupd en 2010 el lugar 29 a ni-
vel nacional, al recibir 10.8 millones de pesos de parte
del Programa de Estimulo a la Investigacion, Desarro-
llo Tecnoldgico e Innovacion del Conacyt.

Para comprender y medir el papel de las telecomu-
nicaciones y servicios de interconexion digital, existe
mas de una fuente. Y es vital acercarse a ellas por
lo que resultan de cara al futuro del mercado laboral.
De entrada, datos del neal indican que en la entidad
existen un promedio de 15.1% de hogares con compu-
tadora, por lo que Oaxaca ocupa el lugar 30, antes de
Guerrero y Chiapas. Mientras que el acceso a Internet
cubre 8.4% de los mismos,? a diferencia del Distrito

2! plan Estatal de Desarrollo Oaxaca 2011-2016 / www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx, a partir de datos del Instituto Mexicano para la Competitividad (imco, 2010)
2 http://www.sep.gob.mx/work/models/sep1/Resource/1839/1/images/PrincipalesCIF2008-2009.pdf

2 Atlas de Infraestructura y Patrimonio Cultural de México, Conaculta, 2010.

2 http://www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx, a partir de informes del imco, 2010. http://imco.org.mx/indice_estatal_2010/0AX.html
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INecl, 2010. www.inegi.org.mx, a partir de datos contenidos en el Mddulo sobre Disponibilidad y Uso de las Tecnologias de la Informacion en los Hogares, 2010
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Federal (36.1%), Nuevo Ledn (35.3%) y Baja California
(37.2%), con los més altos porcentajes.”

De igual forma, el INEal consigna que 44.6% de las
casas cuentan con servicio de telefonia, otorgando al
estado el sitio 32 del territorio nacional. En cuanto a
la penetracion de teléfonos celulares, 46.9% de su
poblacién tiene este servicio.

Sin embargo, es significativo mirar las cifras por
regiones. El norte y centro del pais tienen mas inci-
dencia en uso de celular, siendo el sureste y el Bajio
las de méas baja penetracién.”

GRAFICA 1. TELEFONIA CELULAR EN MEXICO EN 2010
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TABLA 1. BIENES Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION SEGUN DISPONIBILIDAD

Teléfono celular 934,055 369,741 39.58449984 559,044 59.8512936 5,270
Linea fija telefonica 934,055 193,547 20.72115668 734,973 78.6862658 5,535
Computadora 934,055 134,557 14.40568275 794,064 85.0125528 5,434
Internet 934,055 73,003 7.815706784 855,264 91.5646295 5,788
Televisién 934,055 707,465 75.74125721 222,293 23.7987056 4,297
Radio 934,055 629,399 67.38350525 299,164 32.0285208 5,492
Automévil o camioneta 934,055 204,142 21.85545819 724,603 77.5760528 5310
Refrigerador 934,055 560,275 59.98308451 367,066 39.2981141 6,714
Lavadora 934,055 348,567 37.31760978 579,895 62.0836032 5,593

Fuente: Elaboracion propia con base en los datos del neal, Censo de Poblacion y Vivienda 2010: Tabulados del Cuestionario Basico. Viviendas particulares
habitadas por tamafio de localidad, bienes y tecnologias de la informacion y la comunicacion segtn disponibilidad.

La juventud es fundamental en la construccion so-
cial. Segun datos del ineel en 2010, en Oaxaca sélo la
mitad de la poblacion joven es activa econémicamente:
507 mil 789 personas en el rango de edad 18 a 29 afios
participan en diversos sectores de la economia, mien-
tras que 472 mil 35 esperan obtener una oportunidad
de empleo formal. En tanto, de acuerdo con la Encuesta
Nacional de Ocupacién y Empleo 2010, la informali-
dad ha captado 23% de la juventud en las filas del

comercio ambulante. Por lo que respecta al sistema
de educacion, sélo 18% de personas jovenes sigue
sus cursos formativos.

ACTIVIDADES QUE DETONAN CULTURA

Hay actividades productivas que en alguna parte de sus
cadenas son vinculantes con una de las actividades mas

% Ximena Urbano, Oaxaca en el ltimo lugar de acceso a intermnet en México. Disponible en www.holaoaxaca.com [Octubre de 2011].
27 Roy Campos. Usuarios de telefonia celular en México. Encuesta Nacional de Viviendas. Consulta Mitofsky. Agosto 2010. http://www.consulta.mx/Estudio.aspx?Estudio=telefonia-

mexico-2010
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preponderantes de la economfa cultural: las manufactu-
ras, el mundo artesanal. En virtud de esta extrapolacion,
conviene sefalar que las comunidades indigenas reali-
zan actividades agropecuarias y forestales en 64.15% de
los casos?. Junto con el sector pesquero, el agropecuario
y forestal es uno de los de mas potencial. En el ambito
agricola, se tienen 9 millones 395 mil 200 hectéreas de
superficie con usos diversos: forestal en 53%, agricola
en 16%, pecuario en 25% y 6% dedicado a otros usos.
La agricultura es fundamentalmente de autoconsu-
mo y destacan los cultivos de cafia de azlcar, maiz
(grano), agave y café orgénico, del cual Oaxaca es el
segundo productor nacional después de Chiapas. Sin
embargo, en materia del maiz que la poblacién con-
sume, en la entidad se importa 20%,? ademas de que
los ingresos obtenidos por concepto de remesas no
son capitalizados en la rama de la produccion.

En ganaderfa, en la entidad destaca la bovina con
un millén 584 mil 705 cabezas para la produccién de
carne y leche; le siguen las cabezas de caprinos y por-
cinos; tres millones 242 mil 098 de aves productoras de
carne y huevo y 106 mil 649 colmenas.*® Debido a la
deficiente infraestructura para la produccion y conser-
vacion de forrajes, 65% de los becerros van a otros es-
tados del pais y s6lo cinco por ciento de las cabezas de
ganado porcino se explotan en granjas tecnificadas, los
demas cerdos son sacrificados de manera clandestina
en rastros de 567 municipios del estado que no cumplen
reglas de sanidad.

En apicultura, Oaxaca ocupa el sexto lugar a nivel na-
cional con 106 mil colmenas y produccién de miel en 3 mil
511 toneladas al afio. Aun estando en estos sitios, 80%
de los apicultores no recibe capacitacion ni asesoria téc-
nica y 56% realiza solamente una cosecha de miel al afio.

Con sus 595.7 kilémetros de extension de litora-
les, Oaxaca se ubic6 en 2009 en el lugar catorce de la
produccion pesquera nacional (en el pais hay 17 enti-

dades en esta condicion), al aportar 0.55% del volu-
men total en México. Las especies que captan 50% de
la produccién estatal son: el camarén, mojarra tilapia,
tiburén, guachinango v jurel. En este rubro participan
cerca de 29 mil 500 personas (pescadores y produc-
tores) con un ingreso de 187.7 millones de pesos por
actividades productivas, extractivas o de comerciali-
zacion. Sélo uno por ciento de este conjunto practica
la pesca de especies de alto valor comercial, como el
camarén. Resta decir que en el Gltimo lustro la entidad
produjo 11 mil 300 toneladas anuales en promedio,
siendo el camaron la especie que destacd, a pesar de
que en un periodo de siete afios se perdi6 50% de la
flota camaronera (de 87 embarcaciones en 2003 a 39
en la actualidad).®’

En este contexto y entorno para el desarrollo cul-
tural, subrayamos la actividad relativa al manejo de
bosques, plantaciones forestales y servicios ambien-
tales. También la diversidad de especies de flora con
4 mil 831 (702 endémicas) y fauna con 4 mil 543 es-
pecies (157 endémicas), ocupando el primer sitio a
nivel nacional por dicha riqueza, lo cual nos indica con
claridad un nodo de atencidn urgente. En cuanto a la
produccién forestal maderable, es de 500 mil 748 me-
tros cdbicos rollo, el cuarto sitio nacional.

De este modo, con esa diversidad ecoldgica y bio-
l6gica, Oaxaca tiene el primer lugar en el pais en con-
centracion de especies, el cuarto con mayor superficie
forestal y es uno de los primeros cinco con mayor bio-
diversidad en sus regiones de la Cafiada (Reserva de la
Bidsfera Tehuacan-Cuicatlan), la Costa, la Cuenca del
Papaloapan y el Bajo Mixe. Destaca ademas, el mangjo
sustentable de bosques en comunidades de la Sierra
Norte, que han sido reconocidas a nivel nacional e inter-
nacional por su aplicacion de silvicultura comunitaria.®

Esta riqueza se concentra en 37% de especies
de plantas registradas en todo el pafs; 50% de las

2 nea, 1| Conteo de Poblacion y Vivienda, México, 2005.

2 Direccion General de Poblacion del Estado de Oaxaca, abril 2011.

9 Direccion Pecuaria seoare Oaxaca.

31 Datos del Programa Rector Nacional de Pesca y Acuacultura de Conapesca.
pep Oaxaca 2011-2016. www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx

3nstituto de Biologia, unam, Fondo Oaxaquefio para la Conservacion de la Naturaleza, World Wild Life Fund, Instituto Estatal de Ecologia de Oaxaca. Informe de actividades

2005-2010.
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especies de vertebrados terrestres; 33% de mamife-
ros y 30% de reptiles.® Pese a su abundancia, ocupa
el tercer lugar en deforestacion, ya que cada afio se
destruyen en el estado 35 mil hectareas de bosques,
sobre todo en la regién de la Mixteca (Secretaria de
Desarrollo Rural, 2009).

En un porcentaje considerable de 80%, los bos-
ques son propiedad de comuneros y ejidatarios en su
mayorfa indigenas. De los bosques depende 19.2% de
la poblacién, generando 40 mil empleos que derraman
una contribucioén al pis estatal de 10 por ciento.*

SECTORES EN MOVIMIENTO

En 2009 se registraron 236,465 Unidades Econdmicas (ug)
en las cuales trabajaban 761 mil 253 personas. De ese
total de UE, 47.7% se dedica al comercio, 30.3% a servi-
cios, 19% a manufacturas y 3% al resto de los sectores.
Las UE que cuentan con mas personas ocupadas son las
de la construccion y la mineria; transporte, correos, al-
macenamiento e informacién en medios masivos.

En 2010 se registraron 17 emprendimientos para
ser apoyados mediante una red de once incubadoras.
Una de las carencias que afecta estos impulsos es la
insuficiencia de servicios financieros. Sélo once por
ciento de los municipios (63) cuenta con una sucursal
bancaria. El ndmero de sucursales en la entidad es
de 310, distribuidas en banca comercial (62%), banca
social (20%) y banca de desarrollo (11%).%

Al cierre de 2010, el turismo generé en Oaxaca
7,967 millones de pesos, de los cuales 43.1% fue cap-
tado por Bahfas de Huatulco y le siguieron la ciudad
de Oaxaca (30.1%), Puerto Escondido (8.2%), Istmo de
Tehuantepec (3.9%) y Santa Catarina Juquila (3.5%).
El estado se ubico en el tercer sitio a nivel nacional
(10.55% a junio de dicho afio) por concepto de inver-
sién privada en el sector, con 193.5 millones de dé-
lares; de la inversion total, 66.2% fue de empresas

nacionales y el resto de capital extranjero procedente
de Canadé y Espafia (invertidos en Huatulco de manera
primordial).® Por lo que respecta a generacion de em-
pleos, el rubro cred en 2010 alrededor de 133 mil; de
ellos, 29% fueron directos y 71% indirectos, relativos
a los servicios y comercio. Datos del Primer Informe
de Gobierno de Gabino Cué, indican que entre 2010
y 2011 visitaron la entidad tres millones de turistas,
cien mil de los cuales acudieron a la Guelaguetza, con
una derrama de 200 millones de pesos.

En infraestructura turistica, la entidad cuenta con
24 mil 151 habitaciones en un mil 192 establecimien-
tos, de los cuales sdlo 22.4% tiene categorfa de tres
a cinco estrellas. Por otra parte, en 2009 Oaxaca se
ubicd en el lugar trece a nivel nacional, por el nimero
de visitantes, que en su mayoria son de procedencia
nacional (95%) y el resto extranjera. Los medios de
arribo al estado son autobs (56.2%), automdvil pro-
pio y avién (comparten el 21.8%), principalmente.

El ecoturismo se favorece con una reserva de la
bidsfera Cuicatlan-Tehuacan, ocho dreas naturales
protegidas, biodiversidad en flora y fauna, tanto en
la Sierra Norte, la franja litoral en Puerto Escondido,
Puerto Angel, Huatulco y la region del Papaloapan.
Por lo que toca al turismo cultural, capitulo que con
amplitud se integra a la caracterizacion del sector cul-
tural, en este apartado se puede citar que la entidad
cuenta con once zonas arqueoldgicas, entre las cuales
destacan Monte Alban, Mitla y Yagul. Por otro lado,
Capulélpam de Méndez en la Sierra Norte, posee la
declaratoria de Pueblo Mé&gico, asignada por la Se-
cretarfa de Turismo federal; la capital del estado es
Patrimonio de la Humanidad declarado por la UNEsco,
condicién a la que se suma el interés arquitecténico e
histérico de cinco exconventos en los Valles Centrales:
Cuilapam de Guerrero y Santo Domingo de Guzman;
en la Mixteca: Yanhuitlan, Teposcolula y Coixtlahuaca.

De eso y mucho mas hablaremos en el siguiente
apartado.

3 Secretarfa de Desarrollo Agropecuario, Forestal y Pesca.
35 Comision Nacional Bancaria y de Valores, 2010.

3 http://www.sectur.gob.mx/work/models/sectur/Resource/705/1/images/INVPRIV2DOTRIM2010CORRECTO. pdf
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Andador turistico en el Centro Histérico de Oaxaca.

1.2. LA ECONOMIA CULTURAL.
CARACTERIZACION DEL SECTOR

Algo que Ilama singularmente la atencién del proceso
histérico de la cultura mexicana es que su fortaleza
no es correspondida por un lugar definido y propio en
la economia nacional, en el aparato productivo o en el
Sistema de Cuentas Nacionales (scn). Esto se traduce
en que mientras desde el imaginario se habla de un
“sector cultural”, en realidad no existe como tal, y lo
que tenemos esta concentrado como a la vez disperso
y desagregado en varios de los veinte sectores con
que contamos para medir el tamafio de la economia.
Si Francia cre6 el primer Ministerio de Cultura poco
después de terminada la Segunda Guerra Mundial y
hacia la década de los afios 60 puso en marcha un sis-

tema para medir el impacto de la cultura en la econo-
mia; si bien otras naciones del mundo carecen de un
sector cultural, desde hace algunos afios en diversos
paises se constituyeron instancias, mecanismos y de-
nominaciones para un mismo fin: que la economia cul-
tural fuera reconocida y brindara la mejor informacion
para determinar lo que vale la cultura en el desarrollo.

De ese vasto campo que en México aln nos encon-
tramos lejos de hacerlo propio para bien de la sociedad
y de millones de personas trabajadoras de la cultura, es
ocasién para concentrarnos en un eje articulador que
ayude a la comprension de la propuesta que da senti-
do a este Programa Sectorial. En febrero de 2009, con
apoyo de la Agencia Espafiola de Cooperacion Inter-
nacional para el Desarrollo, el Convenio Andrés Bello
edité Cuenta Satélite de Cultura. Manual metodoldogi-
co para su implementacion en Latinoamérica (csc) el
cual, independientemente de otras fuentes que para
tal propésito existen en nuestro dmbito, se torna en
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una “matriz” confiable para numerosos objetivos. Pue-
den ir desde aquellos que son consustanciales, como
el de su incorporacién en los programas de estudio de
las carreras de gestién cultural, economia o historia
del arte, pasando por la inclusién en los modelos for-
mativos para personas emprendedoras y empresariado
cultural, hasta su consulta para guiar planteamientos
proximos al ideal de Cuenta como el que aqui tiene lu-
gar. La csc tiene variadas aristas. Nombremos algunas
de ellas. Estd, por ejemplo, la adopcion de una defi-
nicién de cultura que proporcione un marco funcional
para reunir lo que se incorporard a la Cuenta, pues de
ella habra de desprenderse una vision de sector dentro
del aparato productivo. También el determinar los prin-
cipios para seleccionar las practicas y productos que
conforman el campo cultural, asi como el establecer
definiciones y clasificaciones siguiendo los conceptos
y el marco de andlisis inherente al Sistema de Cuen-
tas Nacionales (scn) ideado por la Organizacion de las
Naciones Unidas (onu) en 1993 vy al que rige a México
en el Tratado de Libre Comercio de América del Norte
(tLcan). En aquel intervinieron, vale recordar, el Fondo
Monetario Internacional, el Banco Mundial, la Organi-
zacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico
(ocoe) y la Oficina Estadistica de la Uni6n Europea.
Busca ofrecer informacion sobre las caracteristicas
sociales basicas ligadas a la produccion de bienes y servi-
cios culturales, en particular la organizacion de la produc-
cién segln categorizacién de los productores: empresas,
multiestablecimientos involucrados en varias actividades
culturales, entidades del Estado, empresariado individual
del sector formal o del informal; la diferenciacion de las
ocupaciones culturales y no culturales y la caracteriza-
cion del empleo en actividades culturales en términos de
permanencia, duracion, formas de vinculacion, etcétera.
De igual forma la csc permite identificar indica-
dores que hacen clara la oferta y la demanda de los
productos culturales (indicadores no monetarios y cla-
sificacion segun los contenidos de los productos) rela-
cionados con las variables econémicas presentadas en
la Cuenta. Otro propdsito es establecer los diferentes
procesos por los cuales se financia el consumo cultural.

Fija, asimismo, los mecanismos de produccion e
intercambio de los productos culturales e integra es-
tos analisis dentro de los marcos macroecondmicos
sin desconocer las particularidades que los acompa-
fian. Otro propdsito concierne a los flujos de comercio
exterior que afectan a los productos culturales tenien-
do presente la importancia que pueden observar des-
de el punto de vista econémico, como de preservacién
de la identidad y la diversidad cultural. De igual forma
facilita determinar el gasto total en cultura segin ob-
jeto, naturaleza y beneficiarios; y sobre la adquisicién
de bienes y servicios que equipan los hogares.

Se suman también los activos intangibles tales como
obras originales utilizadas en los procesos de genera-
cién de los productos culturales; insumos tipicamente
culturales utilizados en las dindmicas de fabricacién
de productos culturales y no culturales. Y de manera
sobresaliente, los gastos directos de la autoridad pd-
blica en la administracién y gestion cultural.

La csc permite establecer los diferentes procesos
por los cuales se financia el consumo cultural: via sub-
venciones o transferencias corrientes o de capital de las
autoridades publicas al sector privado; financiacion de
las actividades por el gobierno mediante la produc-
cién directa de bienes y servicios o compra de estos
productos para beneficio de la comunidad; financia-
cién implicita o explicita via las actividades producti-
vas de las entidades sin animo de lucro, la publicidad,
el mecenazgo, etcétera.

En suma, el amplio catalogo de componentes de la
csc permite dimensionar la naturaleza del sector cultural,
su caracterizacion y lo que sus principales indicadores
implican en la economia nacional y en las locales.

Lo que a continuacién se presenta es resultado de
las nociones basicas aplicables de una cscy se combina,
para ilustrar el caso oaxaquefio, con las elaboraciones
propias del equipo de trabajo de la Seculta, la cual a su
vez se hizo acompanar de las personas expertas del INE-
6l en el estado. Su simiente es lo que existe: el Sistema
de Cuentas Nacionales y el Sistema de Clasificacion
Industrial de América del Norte (scian, versién 2007).
Sin dejar de atender otras fuentes confiables para ca-
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racterizar la economfa cultural de la entidad (como es el
caso del Sistema de Informacién Cultural del Conaculta
y sus numerosos productos) se generd un proceso de
desagregacion que concentra un amplio catalogo de
actividades econémicas propias de la cultura cuya me-
dicién y aporte es accesible.

Al realizar esta detallada labor, debidamente refe-
renciada para quienes deseen profundizar su estudio,
la Seculta reconoce la complejidad y limitaciones del
analisis sectorial. Por ello, lo que aqui se consigna no
representa verdades absolutas. Son ponderaciones que
esperan ayudar a delimitar un campo, alimentar la dis-
cusién pdblica, tanto como dar margen de operacion
al Programa Sectorial. Al acceder a este instrumento,
se ponen en relieve numerosas variables que podréan
impulsar nuevos abordajes en el tiempo por venir.

DESARROLLO Y REVELACIONES®

De acuerdo con el Censo de Poblacién y Vivienda
2010, en Oaxaca habitan actualmente 3,801,962 per-
sonas en un total de 934,471 hogares.

La mayor concentracion de la poblacién del esta-
do se encuentra en la zona metropolitana, que en su
conjunto representa mas de 14% de la poblacion total
de la entidad.®

GRAFICA 2. HABITANTES POR EDAD Y SEXO0
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DISTRIBUCION POBLACIONAL POR NIVEL
SOCIOECONOMICO

Segun las definiciones y datos publicados por la em-
presa Consulta Mitofsky, para los afios 2009-2010 un
alto porcentaje de la poblacion se encuentra entre los
niveles socioeconémicos mas pobres, con porcentajes
superiores a lo presentado en el &mbito nacional.

TABLA 2. POBLACION POR NIVEL SOCIOECONOMICO

A/B (Nivel alto) 44 1.2
C+ 123 5.1

(¥ 17.9 9.2

D+ 39.1 35.0

D 214 379

E 47 11.6
TOTAL 100 100

A/B: Este es el estrato con el mas alto nivel de
vida e ingresos del pais.

C+: Este es el segundo estrato con méas alto nivel
de vida e ingresos del pais. El perfil de este estrato es
muy parecido al nivel A/B, sin embargo tiene limitan-
tes para ahorrary realizar gastos mayores o eXcesivos.
Esta contento con los bienes y servicios relacionados
con la tecnologfa y el entretenimiento que tiene. Aspi-
ra a ahorrar mas y a tener un futuro méas cierto.

C: Aunque este segmento es a veces denominado
medio, en realidad se encuentra ligeramente arriba del
promedio de bienestar.

D+: Este es el segmento méas grande de la sociedad
mexicana. Tiene cubierta la minima infraestructura sani-
taria en su hogar. Aspira en primer lugar a adquirir bienes
y servicios que le hagan la vida més practica y sencilla.

D: Es el segundo estrato mas pobre. Se caracteri-
za por haber alcanzado una propiedad pero carece de

37 Es importante subrayar al pablico lector que la estructura discursiva de este apartado se ha procurado aligerar en lo posible; sin embargo, tal narrativa es propia de este tipo

de estudios y anélisis.

38 |nstituto Nacional de Estadistica y Geografia. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/perspectivas/perspectiva-oax.pdf [Octubre, 10: 2011].
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la mayorfa de los servicios y bienes satisfactores. En
principio aspiran a contar con los servicios sanitarios
minimos.

E: Es el segmento poblacional mas pobre. Se ca-
racteriza por carecer de todos los servicios y bienes
satisfactores. Aspira a tener una propiedad y los ser-
vicios sanitarios minimos.

CONFORMACION DE LA ECONOMIA CULTURAL

Habitualmente la sociedad percibe que la cultura esta
conformada por actividades como el teatro, el cine, la
danza y la misica, que son las expresiones con las que se
tiene mayor familiaridad desde temprana edad. Al explo-
rar los sectores econémicos de nuestro pais nos encontra-
mos con que la cultura esté presente en muchos de ellos.

La cultura en el estado se desarrolla en trabajos
creativos, recreacion, sitios historicos, comercio, pu-
blicidad, turismo cultural y servicios de consultorfa,
por citar algunos ejemplos. Para efectos de este
abordaje consideraremos que en el Plan Estatal de
Desarrollo (pen) se entiende por cultura “al conjunto
de modos de vida, costumbres, conocimiento y grado
de desarrollo artistico, cientifico e industrial en una
época o0 grupo social. La cultura es el cimulo de ex-

presiones artisticas y culturales creadas a lo largo de
la historia, asi como el sistema de valores simbélicos
que identifican y cohesionan a una comunidad”.

Como bien se dijo lineas atrds, la economia cultural
y la caracterizacion del sector parte del anélisis y des-
agregacion de lo contenido en el scian, que es la fuente
de informacién mas completa para una construccion
sectorial y/o satelital. Es un sistema que fue desarro-
llado para generar estadisticas comparables entre los
tres paises de América del Norte, en un trabajo conjunto
de sus dependencias gubernamentales de estadistica:
la Statistics Canada, el Economic Classification Policy
Commitee de los Estados Unidos y el INecl de México.

El Sistema tiene su base en la agrupacion tradicio-
nal de actividades econémicas en tres grandes grupos:
actividades primarias, secundarias y terciarias. Las acti-
vidades primarias, son todas aquellas que se relacionan
con el aprovechamiento directo de los recursos natura-
les, como el suelo, el agua, la flora y la fauna.

El segundo grupo comprende las actividades se-
cundarias, mediante las cuales se efectda la transfor-
macion de todo tipo de bienes o productos, sea que
éstos provengan del sector primario o del mismo se-
cundario, en otros nuevos o diferentes. El dltimo grupo
de actividades, que corresponde al grupo terciario, se
refieren al comercio y los servicios.®

TABLA 3. ACTIVIDADES DE LA ECONOMIA CULTURAL

Teatro Television Telecomunicaciones

Artesania Cine Disefio

Prensa Video Arquitectura

Radio Publicidad Misica

Centros . Servicios de innovacion
. Festivales ..

educativos tecnologica

Parques ,
Danza ques Consultoria
recreativos
. L . Turismo
Literatura Zoologicos
cultural
Sitios Comercio de
Museos . .
patrimoniales alimentos
. Administracion,
. Comercio de .
Galerias . gerencia,
antigliedades ,
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¥ Consulta Mitofsky. Documento en linea. http://consulta.mx/Estudio.aspx?Estudio=nse [Noviembre, 5: 2011].
0 nstituto Nacional de Estadistica y Geografia. http://www.inegi.org.mx/sistemas/scian [Octubre, 10: 2011].
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Los grupos se encuentran caracterizados en 20
sectores a los cuales se les asigné un ndmero y son
desagregados en 94 subsectores, 304 ramas, 617 su-
bramas y 1049 clases, tal como se muestran adelante.

De ellos se seleccionaron los sectores 71, 51, 671,
54 y 31-33, cuyo orden responde a una jerarquizacion
con fines deliberativos al posible sector cultural oaxa-
quefio. De los mismos se han desagregado subsecto-
res que permite el propio sciaN, como los criterios de
la csc, y de ahf algunas ramas y subramas.

Resulta importante conocer lo mas cercanamente
las definiciones de cada sector, que son permeados
en buena medida por ese componente singular de la
cultura: la creacion sujeta a proteccion legal.

Sector 71. Servicios de esparcimiento, cultura-

les y deportivos, y otros servicios recreativos
La propuesta de abordaje comprende tres subsecto-
res. Las unidades econdmicas que se clasifican en el

subsector Servicios artisticos, culturales y deportivos,
y otros servicios relacionados, se dedican principal-
mente a la produccién, promocion y presentacion de
espectaculos artisticos, culturales, deportivos y simi-
lares; a la representacion y administracion de artistas,
deportistas y similares, y a la creacién y produccion,
por cuenta propia, de trabajos artisticos y culturales o
a proveer la experiencia técnica necesaria para reali-
zar dichos trabajos.

El subsector Museos, sitios histdricos, zooldgicos
y similares agrupa unidades econémicas, que se de-
dican principalmente a exhibir colecciones de carac-
ter artistico, cientifico, histérico y en general de valor
cultural; a exhibir plantas y animales salvajes vivos; a
hacer posible el acceso del piblico a edificios histé-
ricos, zonas arqueoldgicas y otros lugares de interés
historico; y a hacer posible el acceso del publico a zo-
nas naturales y otros sitios del patrimonio cultural de
la nacion.

TABLA 4. SECTORES ECONOMICOS

11 Agricultura, cria y explotacion de animales, aprovechamiento forestal, pescay caza

21 Mineria

22 Generacion, transmision y distribucion de energia electrica, suministro de agua y de gas por ductos al consumidor final

23 Construccion

31-33 Industrias manufactureras

43 Comercio al por mayor

46 Comercio al por menor

48-49 Transportes, correos y almacenamiento
51 Informacion en medios masivos

52 Servicios financieros y de seguros

53 Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles

54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos
55 Corporativos

56 Servicios de apoyo a los negocios y manejo de desechos y servicios de remediacion

61 Servicios educativos
62 Servicios de salud y de asistencia social

71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros servicios recreativos

72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de alimentos y bebidas

81 Otros servicios, excepto actividades gubernamentales

93 Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticion de justicia y organismos

internacionales y extraterritoriales
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En el subsector Servicios de entretenimiento en
instalaciones recreativas y otros servicios recreativos,
se clasifican las unidades econdmicas dedicadas prin-
cipalmente a proporcionar servicios de entretenimiento
en instalaciones equipadas para la practica de activida-
des deportivas y otras de tipo recreativo. Incluye, entre
otras practicas, a las compafifas y grupos de especta-
culos artisticos y culturales que combinan su actividad
con el alquiler de sus instalaciones y a las compafiias
teatrales que ofrecen cena durante la presentacion de
la obra (teatros-cena), a promotores que combinan su
actividad con el alquiler de sus instalaciones; taxider-
mistas, personas dedicadas a la restauracion de obras
de arte y de muebles antiguos; atletas y celebridades
dedicados exclusivamente a ofrecer discursos o a hacer
apariciones publicas por las cuales reciben honorarios.

TABLA 5. SECTOR 71

71 Servicios de esparcimiento, culturales y deportivos, y otros
servicios recreativos

7111 Compaififas y grupos de espectéaculos artisticos y culturales

71111 Compafifas de teatro

71112 Compafifas de danza

71113 Cantantes y grupos musicales

71119 Otras compafifas y grupos de espectaculos artisticos

7113 Promotores de espectaculos artisticos, culturales, de-
portivos y similares

71131 Promotores de espectaculos artisticos, culturales,
deportivos y similares que cuentan con instalaciones para
presentarlos

7114 Agentes y representantes de artistas, deportistas y
similares

7115 Artistas, escritores y técnicos independientes

7121 Museos, sitios histdricos, zool6gicos y similares
71212 Sitios histéricos

71213 Jardines botanicos y zooldgicos

71219 Grutas, parques naturales y otros sitios del patrimonio
cultural de la nacion

7131 Parques con instalaciones recreativas y casas de juegos
electrénicos

71311 Parques con instalaciones recreativas

Agregamos a este subsector Servicios de entre-
tenimiento, las galerfas de arte, museos interactivos,
salones de la fama, planetarios, herbarios e insecta-
rios; gufas de turismo que trabajan por cuenta propia;
salones de baile que no expenden bebidas alcohdli-
cas, casas de terrory clubes de pasatiempo que cuen-
tan con instalaciones.

Sector 51. Informacion en medios masivos

Comprende unidades econémicas dedicadas princi-
palmente a producir, administrar, explotar o distribuir
productos protegidos por la ley de derechos de autor.
En él se distinguen tres tipos de unidades econdmicas:
1) las dedicadas a la produccién, manejo vy distribu-
cién de informacién y productos culturales (expresan
directamente actitudes, ideas, valores y creatividad
artistica; proporcionan entretenimiento e informacién);
2) proporcionan los medios para transmitir o distribuir
estos productos, la informacién o las comunicaciones,
y 3) procesan informacion. Los productos informativos y
culturales y los procesos involucrados en su produccion
y distribucién tienen caracteristicas Unicas: 1. La “infor-
macion o producto cultural”, como un periddico en linea
0 un programa de television, no necesariamente tiene
cualidades tangibles ni esta asociada forzosamente con
una forma particular de distribucion, debido al mejora-
miento de las tecnologias de informacion se ha revolu-
cionado la distribucion de estos productos, por ejemplo,
una pelicula puede ser exhibida en un cine, transmitida
por television abierta, 0 mediante la modalidad de pago
por evento; una grabacién sonora puede ser transmiti-
da al aire por radio, fijada en productos multimedia o
vendida en una tienda de discos; un periédico puede
ser vendido en un puesto de periddicos o distribuido en
linea. La expansidn de las actividades de los operado-
res de telecomunicaciones y proveedores de acceso a
Internet refleja el importante papel que desempefian al
hacer accesible al piblico los productos informativos y
culturales. 2. La entrega de estos productos no requiere
contacto directo entre el proveedor y el consumidor. 3.
Para el consumidor, el valor de estos productos no ra-
dica en sus cualidades tangibles sino en su contenido
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informativo, educativo, cultural o de entretenimiento.
4. Los productos informativos y culturales se pueden
reproducir facilmente. Se encuentran protegidos por
la ley de derechos de autor. Sélo aquellos que poseen
los derechos de estos trabajos estan autorizados a
reproducirlos, modificarlos, mejorarlos, distribuirlos
y exhibirlos. Los derechos de autor se aplican a toda
obra original literaria, dramética, musical y artistica,
incluso a bancos de datos y programas de computa-
cién. 5. Los distribuidores de productos informativos y
culturales pueden agregar valor facilmente a los pro-
ductos que distribuyen. Por ejemplo, quienes transmi-
ten por radio o television, agregan publicidad que no
estaba contenida en el producto original.

Incluye también: u.e.d.p. a la edicién de periédicos, re-
vistasy otras publicaciones periddicas, libros, enciclopedias
y atlas, directorios, listas de correo, catalogos, software,
etc., integrada con la impresion en papel o con la grabacion
en formato electrénico combinada con su difusion a través
de Internet, y a la venta de tarjetas telefénicas.

Excluye: u.e.d.p. a la impresién en papel de publi-
caciones; a la reproduccion masiva de publicaciones,
software, peliculas, programas o series de television,
videoclips en formato digital, discos compactos (cp) y
de video digital (ovp) o casetes musicales (31-33, In-
dustrias manufactureras); a su comercializacion al por
mayor y al por menor; a la comercializacién de mer-
cancfas al por mayor y al por menor a través de Inter-
net (43, Comercio al por mayor; 46, Comercio al por
menor); al procesamiento de transacciones vinculadas
con transacciones de tarjetas de crédito (52, Servicios
financieros y de seguros); al alquiler de videocasetes,
casetes de juegos de video y discos de acetato, b 0
ovp (53, Servicios inmobiliarios y de alquiler de bie-
nes muebles e intangibles); a los servicios de elabo-
racion de mapas; al disefio y ejecucién de campafias
publicitarias por correo directo combinados con la
compilacién, mantenimiento, renta y venta de listas
de clientes potenciales; a proporcionar servicios de
asesoria en la instalacion de equipo y redes informati-
cas; a la planeacion, disefio y desarrollo de software a
peticién del cliente; a la administracién de centros de

computo; a la videograbacion de ocasiones especiales
(54, Servicios profesionales, cientificos y técnicos); a
la preparacion de documentos; a proporcionar Servi-
cios de casetas telefénicas y servicios de promocion
por teléfono sin operar las redes telefénicas alambri-
cas; a proporcionar acceso a computadoras para usar
Internet; a los servicios de correo de voz; a la trans-
cripcién simultéanea de didlogos para la television (56,
Servicios de apoyo a los negocios y manejo de dese-
chos y servicios de remediacion); a los servicios de
corresponsalia por cuenta propia; a los servicios téc-
nicos de apoyo a la industria filmica y del video, como
actuacion, produccion ejecutiva, disefio de vestuario
teatral, por cuenta propia; a la organizacién y promo-
cién de espectaculos artisticos y culturales con y sin
instalaciones; escritores, fotégrafos artisticos, y com-
positores musicales (71, Servicios de esparcimiento,
culturales y deportivos, y otros servicios recreativos).

TABLA 6. SECTOR 51

51 Informacién en medios masivos

5111 Edicién de periédicos, revistas, libros y similares, y edicién
de estas publicaciones integrada con la impresion

5121 Industria filmica y del video
5122 Industria del sonido

5151 Transmisién de programas de radio y television

5152 Produccion de programacion de canales para sistemas de
television por cable o satelitales

5171 Operadores de telecomunicaciones aldmbricas

5172 Operadores de telecomunicaciones inaldmbricas, excepto
servicios de satélite

5174 Servicios de telecomunicaciones por satélite
5179 Otros servicios de telecomunicaciones

5191 Otros servicios de informacidn
51911 Agencias noticiosas
51912 Bibliotecas y archivos

51913 Edicién y difusién de contenido exclusivamente a través de
Internet y servicio de blisqueda en la red

51919 Otros servicios de suministro de informacién
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Sector 61. Servicios educativos

Este sector comprende unidades econémicas dedica-
das principalmente a ofrecer servicios de ensefianza y
capacitacion en una granvariedad de materias. Escue-
las, colegios, universidades, academias, centros de
entrenamiento o capacitacion, pueden ser privadas
con o sin fines lucrativos o publicas, y pueden ofrecer
también servicios de alimentacion o alojamiento para
su alumnado. No sobra decir que en este conjunto se
relne una parte importante de la vida cultural del pais
y que es generadora de empleo, tributacién, etc., por lo
cual es indispensable incluirle en esta caracterizacion.

Los lugares donde se ofrece la instruccion son diver-
sos y van desde las instituciones educativas y centros de
entrenamiento hasta el hogar, mediante correspondencia,
television u otros medios. Todas las categorias definidas
en este sector tienen algo en comdn en cuanto a sus
procesos de produccion: capital humano, maestros e
instructores con conocimiento sobre una materia deter-
minada y con aptitudes para la ensefianza.

Para estructurar este sector se consideraron los si-
guientes criterios: el nivel de ensefianza y el tipo de ser-
vicios educativos. De acuerdo con el nivel de ensefianza
se ubican las escuelas de educacion preescolar, prima-
ria, secundaria, media, postbachillerato y superiores,
que corresponden a niveles educativos seriados entre
sf, reconocidos formalmente mediante certificados, ti-
tulos, diplomas y grados.

El resto de las categorfas se basa en el tipo de
instruccion o entrenamiento ofrecido y los niveles no
siempre se hallan formalmente definidos. Los esta-
blecimientos estan a menudo altamente especializa-
dos, algunos en un ndmero muy limitado de materias,
como puede ser la instruccion de un paquete de soft-
ware para computadora. Dentro del sector, el nivel y
los tipos de entrenamiento que se requieren para los
instructores y maestros varian dependiendo de la ins-
truccién que se quiera impartir.

Por educacién formal se entiende aquella impartida
en instituciones educativas que constituyen una “esca-
lera” de ensefianza de tiempo completo para la nifiez y
juventud, mientras que la educacién no formal se puede

impartir dentro o fuera de una unidad econémica docen-
te y estd destinada a personas de cualquier edad. Los
programas de educacion no formal no siguen necesaria-
mente el sistema de “escalera” y su duracién es variable.

TABLA 7. SECTOR 61

61 Servicios educativos

61131 Escuelas de educacion superior

611311 Escuelas de educacion superior del sector privado

611312 Escuelas de educacion superior del sector piiblico

61151 Escuelas de oficios

61161 Escuelas de arte

61169 Otros servicios educativos

Sector 54. Servicios profesionales, cientificos y
tecnicos

Aqui se requiere de conocimientos y habilidades es-
pecializados, por lo que el principal componente de
la funcion de produccion de las unidades econémicas
que forman este sector es, precisamente, el capital
humano y, en muchos casos, la creatividad (aunque no
sea sujeta de proteccion legal).

Las préacticas incluidas en este sector se destinan
principalmente a proporcionar servicios legales, de con-
tabilidad y auditorfa, arquitectura e ingenieria, disefio
especializado, disefio de sistemas de computo, con-
sultoria administrativa, cientifica y técnica, investiga-
cion cientifica y desarrollo, publicidad, investigacién
de mercados y encuestas de opinién publica, foto-
grafia y videograbacién, traduccién e interpretacion,
servicios veterinarios y otros servicios profesionales,
cientificos y técnicos.

Los servicios contenidos dentro de este sector son
muy diversos y algunos corresponden al campo legal y
administrativo, dichas ramas seran excluidas en el ana-
lisis y s6lo incluyen las que aparecen en la tabla ocho.
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TABLA 8. SECTOR 54

54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos
541 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos

5413 Servicios de arquitectura, ingenieria y actividades
relacionadas

54131 Servicios de arquitectura

54132 Servicios de arquitectura de paisaje y urbanismo
54134 Servicios de dibujo

54141 Diseho y decoracion de interiores

54143 Diseno grafico

54149 Diseho de modas y otros disehos especializados

5418 Servicios de publicidad y actividades relacionadas

54181 Agencias de publicidad

54183 Agencias de compra de medios a peticion del
cliente

54185 Agencias de anuncios publicitarios

54186 Agencias de correo directo

54187 Distribucion de material publicitario

5419 Otros servicios profesionales, cientificos y tecnicos

54191 Servicios de investigacion de mercados y encues-
tas de opinion piblica

54192 Servicios de fotografia y videograbacion

Sector 31-33. Industrias manufactureras

De suma complejidad para el armado de este traba-
jo, debido a la combinacidn de procesos que apuntan
desde el universo artesanal hasta el libro, este sector
comprende unidades econémicas dedicadas principal-
mente a la transformacién mecanica, fisica o quimi-
ca de materiales o substancias con el fin de obtener
productos nuevos; al ensamble en serie de partes y
componentes fabricados; a la reconstruccion en serie
de maquinaria y equipo industrial, comercial, de ofici-
na y otros; y al acabado de productos manufacturados
mediante el tefiido, tratamiento calorffico, enchapado
y procesos similares.

Asimismo, se incluye aquf la mezcla de productos
para obtener otros diferentes, como aceites, lubrican-
tes, resinas plasticas y fertilizantes. El trabajo de trans-
formacion se puede realizar en sitios como plantas,
fabricas, talleres, maquiladoras u hogares. Estas uni-
dades econémicas usan, generalmente, maquinas ac-
cionadas por energia y equipo manual.

El criterio para clasificar la fabricacion de “par-
tes” de algin producto es, en primer lugar, localizar
si hay una categoria especifica en la que se clasifique
la fabricacién de la “parte”, si no la hay, entonces la
fabricacion de la “parte” se clasificara en la categoria
donde se fabrica el producto completo. Incluye tam-
bién unidades econdmicas contratadas para realizar
las actividades manufactureras de productos que no
son propios (actividades de maquila).

TABLA 9. SECTOR 31-33

31-33 Industrias manufactureras

311 Industria alimentaria

31132 Elaboracion de chocolate y productos de choco-
late a partir de cacao

31133 Elaboracion de productos de chocolate a partir
de chocolate

31213 Elaboracion de bebidas alcoholicas a base de
uva y bebidas fermentadas, excepto cerveza
31214 Elaboracion de bebidas destiladas, excepto de uva

31311 Preparacion e hilado de fibras textiles, y fabri-
cacion de hilos
31331 Acabado de productos textiles

r

314 Fabricacion de productos textiles, excepto prendas
de vestir

31411 Fabricacion de alfombras y tapetes

31412 Confeccion de cortinas, blancos y similares

315 Fabricacion de prendas de vestir

31521 Confeccion de prendas de vestir de cuero, piel y
materiales sucedaneos

31522 Confeccion de prendas de vestir de materiales textiles
316 Curtido y acabado de cuero y piel, y fabricacion de

productos de cuero, piel y materiales sucedaneos

31699 Fabricacion de otros productos de cuero, piel y
materiales sucedaneos

321 Industria de la madera

32199 Fabricacion de otros productos de madera y de
materiales trenzables, excepto palma

323 Impresion e industrias conexas

32312 Industrias conexas a la impresion

327 Fabricacion de productos a base de minerales no

EHE

32799 Fabricacion de otros productos a base de min-
erales no metalicos

339 Otras industrias manufactureras

33991 Metalisteria y joyeria*

" Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. http://www.inegi.org.mx/sistemas/scian [Octubre, 11: 2011]
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VALOR DE LA CULTURA EN LA ECONOMiA DEL
ESTADO DE 0AXACA

Al comprender y seleccionar los sectores, subsectores,
ramas y subramas que involucran lo cultural, del anali-
sis se pueden obtener dos tipos de resultados depen-
diendo de la fuente de informacién disponible: basados
en el Sistema de Cuentas Nacionales (scn) y en el Cen-
so Econémico 2009.

Basados en el Sistema de Cuentas Nacionales.
Este nos permite obtener resultados en términos de Pro-
ducto Interno Bruto por sector seleccionado.

El Sistema de Cuentas Nacionales no permite ob-
tener datos con mayor desagregacion en términos de
Producto Interno Bruto. Desde esta perspectiva, los
sectores considerados incluyen una diversidad de ac-
tividades que no corresponden a la cultura, por lo que
s6lo los presentamos como un referente.

En lo que respecta al Producto Interno Bruto Nomi-
nal 0 a precios corrientes, éste se elabora a partir de los
calculos a precios constantes de 2003. Para tal efecto
se lleva a cabo la evaluacion y seleccién de un con-
junto de indicadores de precios y salarios que tienen
como fuentes principales al Banco de México, Pemex,

la Comision Federal de Electricidad y la Encuesta In-
dustrial Mensual, entre otros. Los precios corrientes
también llamados precios nominales o absolutos, son
los precios de los productos afectados por la inflacién
y son los dados por el mercado.

Basados en el Censo Econémico 2009. Este nos
permite obtener resultados en términos de Valor Bru-
to Censal por sector, subsector, rama y subrama co-
nociendo previamente las siguientes consideraciones.

EN LA COMPARACION DE LOS CENSOS
ECONOMICOS Y LA CONTABILIDAD
NACIONAL

Por definicion el Valor Agregado Censal Bruto es el valor
de la produccion que se afiade durante el proceso de
trabajo por la actividad creadora y de transformacion
del personal ocupado, el capital y organizacion (facto-
res de produccion), ejercida sobre los materiales que se
consumen en la realizacién de la actividad econdmica.
Aritméticamente, resulta de restar el consumo interme-
dio a la produccién bruta total. Se le llama bruto porque
no se le ha deducido el consumo de capital fijo.

TABLA 10. VALOR DE LA CULTURA EN LA ECONOMIA ESTATAL

SECTOR

Sector 71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos,

2009
PIB ESTATAL. % PARTICIPACION
VALORES CORRIENTES* EN EL PIB ESTATAL

y otros servicios recreativos il e
Sector 51 Informacion en medios masivos 3,408,810 1.95
Sector 54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos 1,755,197 1.00
Sector 61 Servicios educativos 15,523,228 8.87
Sector 31-33 Industrias manufactureras 32,260,858 18.42
APORTACION TOTAL DE LOS SECTORES A LA ECONOMIA ESTATAL 30.5%

“2nstituto Nacional de Estadistica y Geografia. http://www.inegi.org.mx/sistemas/olap/proyectos/bd/consulta.asp?p=16859&c=17383&s=est&cl=3 [Octubre, 25: 2011].
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TABLA 11. CENSOS ECONOMICOS Y LA CONTABILIDAD NACIONAL

11 Agricultura, cria y explotacion de animales, aprovechamiento
forestal, pesca y caza (solo pesca, acuicultura y servicios rela-
cionados con las actividades agropecuarias y forestales)

21 Mineria

22 Generacion, transmision y distribucion de energia eléctrica,
suministro de agua y de gas por ductos al consumidor final

23 Construccion

31-33 Industrias manufactureras

43 Comercio al por mayor

46 Comercio al por menor

48-49 Transportes, correos y almacenamiento
51 Informacion en medios masivos

52 Servicios financieros y de seguros

53 Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e
intangibles

54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos

56 Servicios de apoyo a los negocios y manejo de desechos y
servicios de remediacion

61 Servicios educativos

62 Servicios de salud y de asistencia social

71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros
servicios recreativos

72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de ali-
mentos y bebidas

81 Otros servicios excepto actividades gubernamentales®

151,436 9,559,697
53,661 1,057,782,651
2,830,745 264,661,593
968,886 121,716,597
13,141,013 1,480,821,426
4,121,064 287,685,383
5,943,421 340,617,629
806,585 185,525,658
1,607,288 172,333,136
1,177,461 421,037,686
146,918 39,933,422
331,040 94,991,339
908,101 169,074,788
595,696 71,317,310
495,980 36,459,762
122,614 22,398,590
1,976,502 110,117,773
729,901 72,367,256

En el contexto del presente estudio, se decidid tra-
bajar con el Valor Agregado Censal Bruto, para tener
una referencia cuantitativa de la aportacién que hacen
las actividades econdmicas culturales hasta la clase
de actividad, que segun el scian, es el maximo nivel de
especificacion para definir una actividad econdmica,
permitiéndonos la evaluacion detallada del valor de la
aportacion que hacen las actividades seleccionadas a
la economia.

Es una préctica comin establecer comparaciones
entre los resultados alcanzados por los operativos

censales y los obtenidos por la contabilidad nacio-
nal, encontrandose diversas diferencias dificiles de
explicar. En todo caso, es preciso sefialar que existen
diferencias metodoldgicas y de cobertura entre los
agregados econémicos que se ofrecen en ambas es-
tadisticas. Una de las fuentes de discrepancias entre
los valores reportados por los censos y la contabilidad
nacional, se ubica en la cobertura por sectores econé-
micos. En el Sector Servicios, por ejemplo, los censos
no incluyen a las asociaciones y organizaciones politi-
cas y el empleo doméstico.

# Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. http;//www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default asp?s=est&c=17166 [Octubre, 11: 2011].
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Complementariamente, es preciso sefialar que los
censos econdémicos miden exclusivamente las activi-
dades formales de la economia, en tanto que el st
realiza estimaciones de la actividad informal.

Ademads de las consideraciones expuestas, en el
ambito de las entidades federativas, es necesario sa-
ber que las unidades de observacion estadistica de los
censos econdémicos corresponden a establecimientos y
empresas, entre otras. Para asignar la produccion por
entidad federativa se requieren unidades de observa-
cion tipo establecimiento, puesto que se ubican en un
espacio geografico perfectamente delimitado; en con-
traste, las empresas suministran sus datos de acuerdo
con su “domicilio fiscal”, lo cual significa que los da-
tos del total de la empresa pudieron levantarse en un
estado, en tanto que la produccion de dicha empresa
pudo realizarse en varios establecimientos ubicados
en distintas entidades federativas.

En conclusidn, es posible afirmar que el Valor Agre-
gado Censal Bruto y el Producto Interno Bruto calcula-
do por el scnm, no son comparables en sentido estricto,
sin embargo para términos practicos de representa-
cion detallada de actividades econdmicas que requie-
re el estudio, se hace la referencia a ambas fuentes,

dado que las dos estadisticas pretenden divulgar da-
tos relevantes del acontecer econémico y ninguna de
ellas tiene preeminencia sobre la otra, sino que deben
ser dimensionadas de acuerdo con los propésitos que
persiguen.*

Desde esta perspectiva, es fundamental referir que
la economia de México representada por los 20 secto-
res tiene un valor censal bruto de 5 billones 50 mil 481,
millones de pesos, donde las industrias manufacture-
ras y la minerfa tienen la mayor aportacién. La eco-
nomia de Oaxaca representa 0.71% de la economia
nacional (36,000 millones de pesos).

Al igual que en la economfa nacional, Oaxaca tie-
ne la mayor aportacién econémica a la economfa por
el sector de manufactura, sin embargo, el comercio en
general representa la segunda rama en importancia.

Al analizar la aportacion de cada uno de los sec-
tores en donde interviene la cultura, utilizando como
base el Valor Agregado Censal Bruto, encontramos
que la cultura aporta a la economia del estado 6.53
por ciento.

El sector 51 que agrupa empresas de informacidn
en medios masivos es el mas importante con 68.26%
del valor.

TABLA 12. ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA CAPTADAS CON LOS CENSOS ECONOMICOS

71 Servicios de esparcimiento culturales
y deportivos, y otros servicios recreativos

51 Informacion en medios masivos
54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos

61 Servicios educativos

VALOR DE LA CULTURA
VALOR DE LA ECONOMIA TOTAL*

PARTICIPACION DE LA CULTURA EN LA ECONOMIA
DEL ESTADO

47.9

1,607.2
88.5
236.2

2,354.3
36,000.9

6.53%

# Estimaciones propias con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.

asp?s=est&c=17166 [Octubre, 12: 2011].

“ Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Geograffa. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.asp?s=est&c=17166 [Octubre, 11: 2011].
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TABLA 13. PARTICIPACION DE LA CULTURA EN EL EMPLEO EN 0AXACA

GRAFICA 3. PARTICIPACION DE LA CULTURA EN LA ECONOMIA DE OAXACA

EMPLEO GENERADO
Todos los sectores del estado Sectores culturales
71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros servicios recreativos 1,977
. . . 51 Informacion en medios masivos 3,431
51 Informacién en medios masivos
54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos 1,592
61 Servicios educativos 3,017
Sectores 54 Servicios profesionales, c
Otros sectores 93.5% culturales 3.8% cientificos y técnicos 31-33 Industrias manufactureras 20,782
6.5% :
10.0% EMPLEQO GENERADO POR LOS SECTORES DE COMPONENTE CULTURAL 30,799
61 Servicios educativos
EMPLEO GENERADO POR TODOS LOS SECTORES* 405,228
PARTICIPACION DE LA CULTURA EN EL EMPLEO DEL ESTADO DE OAXACA 1.6%

31-33 Industrias
manufactureras

0,

2.
71 Servicios de

gjﬁig(gfym" GRAFICA 4. PARTICIPACION DE LA CULTURA EN EL EMPLEO EN OAXACA

deportivos, y
otros servicios
recreativos

CONTRIBUCION DE LA CULTURA A LA
GENERACION DE EMPLEO EN EL ESTADO
DE OAXACA

Este componente se presenta con los datos de gene-
racion de empleo desde dos fuentes de informacion.

Basados en el Censo Econémico Z2009. El propési-
to fundamental del Censo es proporcionar informacion
actualizada sobre las principales caracteristicas de-
mogréficas y socio-demograficas, dentro de las cuales
se encuentra la caracterizacion del empleo.

Desde esta perspectiva, las actividades culturales
consideradas en los sectores 71, 51, 54, 61, 31-33 re-
presentan 7.6% del empleo total generado en el esta-
do. Dentro de las actividades culturales las industrias
manufactureras generan 67.47 por ciento.

Censo de Poblacion y Vivienda 2010. Se realizaron
dos cuestionarios, el basico y el ampliado. El cuestionario
ampliado se aplicé solamente a una muestra censal pre-

viamente seleccionada. En esta muestra fueron censadas
alrededor de 2.9 millones de viviendas en el pais, seleccio-
nadas con criterios probabilisticos. Al igual que en el Cen-
so del 2000, el cuestionario ampliado contiene todas las
preguntas del cuestionario basico y preguntas adicionales
sobre las caracteristicas de las viviendas y sus habitantes.
Uno de los apartados contemplados en el cuestionario
ampliado fue el de ocupacién y empleo, el cual muestra
|as caracteristicas salariales, condicion de actividad y ocu-
paciones especificas de la poblacién (para fines practicos
de este estudio, solamente se seleccionaron las ocupacio-
nes). Se clasific el tipo de ocupacion mediante la Clasifi-
cacion Unica de Ocupaciones (cuo) establecida por el INEgl.
Dentro de las consideradas para el analisis, destaca el no-
mero de empleos generados para las personas dedicadas
a las artesanias de bejuco, vara, palma, carrizo y mimbre;
dedicadas al bordado y deshilado, asf como aquellas de-
dicadas a la mdsica; que en conjunto generan 71.35% del
empleo total.
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Todos los sectores del estado

Otros sectores 92.4%

Sectores culturales

31-33 Industrias
manufactureras

Sectores
culturales
7.6%

71 Servicios de
esparcimiento

6% culturales y
deportivos, y
N otros servicios
. LS 1% recreativos
61 Servicios educativos

51 Informacién

. . en medios masiv
54 Servicios profesionales, 6010 Masios

cientificos y técnicos

% Estimaciones propias con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.asp?s=est&c=17166 [Octubre, 12: 2011].
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TABLA 14. 0CUPACIONES EN EL AMBITO CULTURAL EN OAXACA . . :
El 11.76% de las personas empleadas no percibe la pintura tampoco, seguido por las empleadas en las

OCUPACIONES EN EL AMBITO CULTURAL EMPLEOS GENERADOS ingresos por las actividades realizadas en cada ocu-  artesanias y la confeccion de productos textiles.
pacién. Mientras que 36% de quienes se dedican a

EMPLEO TOTAL 24,070

Directores y productores artisticos de cine, teatro y afines 151 TABLA 15. INGRESOS RECIBIDOS POR OCUPACION CULTURAL
Directores y gerentes de museos, cines y otros establecimientos deportivos y cul- 173 OCUPACIONES EN LA CULTURA __

turales
UEELCD Siningresos  Con ingresos No especificados
Coordinadores y jefes de area en actividades artisticas, de cine, teatro y afines 125 ocupaciones
Coordinadores y jefes de area en museos, cines, deportivos y culturales 328 TOTAL 24,070 2,833 19,909 1328
Antropologos, arqueologos e historiadores 39 )
Artesanos de productos de bejuco, vara, palma,
. . . , - ) . 9,007 1,537 7,145 325
Investigadores y especialistas en filosofia y letras (filologos) 23 carrizo y mimbre, excepto madera
Especialistas en archivonomia, biblioteconomia y museografia 149 Bordadores y deshiladores 5314 505 4,499 310
Escritores y criticos literarios 51
Musicos 2,863 162 2,520 181
Pintores 3719
Dibujantes artisticos, ilustradores y grabadores 76 Alfareros y trabajadores ceramistas 1,977 133 1,736 108
Escultores 50 Artesanos y confeccionadores de productos textiles 1,778 240 1,451 87
Escenagrafos 66
g Pintores 379 137 240 2
Compositores y arreglistas 16
. Coordinadores y jefes de area en museos, cines,
Musicos 2,863 deportivos y culturales 4 . 2l M
Cantantes 168 ; o )
Locutores de radio, television y otros medios de 316 2 295 0
Bailarines y coreografos 120 comunicacion
RGeS . Artesanos y trabajadores en la elaboracion de 310 17 284 9
Locutores de radio, television y otros medios de comunicacion 316 productos de papel y carton
Payasos, mimos y cirqueros 122 ili acni i iari i i
ﬁlzjr)l(llilrllzrzzx tecnicos de ingenieria de audio, sonido e 307 9 248 50
Auxiliares y tecnicos de ingenieria de audio, sonido e iluminacion 307
Supervisores de artesanos y trabajadores en la elaboracion de productos de madera, Directores y gerentes de museos, cines y otros
. . 69 ) . 173 1 151 21
papel, textiles , de cuero y piel establecimientos deportivos y culturales
Artesanos de productos de bejuco, vara, palma, carrizo y mimbre, excepto madera 9,007 BATTTER 168 8 148 12
Artesanos y trabajadores en la elaboracion de productos de papel y carton 310
Directores y productores artisticos de cine, teatro y 151 6 124 21
Artesanos y confeccionadores de productos textiles 1,778 afines
Bordadores y deshiladores 5314 - . o ,
Especialistas en archivologia, biblioteconomia y 149 0 149 0
Supervisores de artesanos y trabajadores en la elaboracion de productos de 87 museografia
ceramica, vidrio, azulejo y similares
. . Otros* 850 54 635 161
Alfareros y trabajadores ceramistas? 1977
7 Censo de Poblacion y Vivienda 2010. Documento interno. Base de datos de la Muestra Censal [Octubre, 27: 2011]. % Censo de Poblacion y Vivienda 2010. Documento interno. Base de datos de la Muestra Censal [Octubre, 27: 2011].
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CONTRIBUCION DE LA CULTURA A LA
ECONOMIA Y GENERACION DE EMPLEQ
EN EL ESTADO DE OAXACA. ANALISIS
SECTORIAL

Sector 71. Servicios de esparcimiento cultura-

lesy deportivos, y otros servicios recreativos
Dentro de las actividades culturales comprendidas en
este sector, la mayor aportacion econémica proviene
de empresas de servicios artisticos, grupos musicales
y promotores de espectaculos (subsector 711), que
contribuyen con 82.67%, generando 1,678 empleos.

En tanto en todo el sector hay 280 negocios y/o empre-
sas, en la rama referida se encuentran registradas 213
unidades econémicas, destacando 172 cantantes y gru-
pos musicales, asi como 21 personas dedicadas a la pro-
motorfa de espectéculos artisticos.

TABLA 16. SECTOR 71. PERSONAL 0CUPADO

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA

71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y
otros servicios recreativos

711 Servicios artisticos, culturales y deportivos, y otros
servicios relacionados

VALOR AGREGADO CENSAL BRUTO

: PERSONAL 0CUPADO
(millones de pesos)

47.9 1,977

7111 Companias y grupos de espectaculos artisticos y
culturales

7113 Promotores de espectaculos artisticos, culturales,
deportivos y similares

7115 Artistas, escritores y tecnicos independientes
712 Museos, sitios historicos, zoologicos y similares

713 Servicios de entretenimiento en instalaciones
recreativas y otros servicios recreativos

25.6 1,296
12.0 343
2.0 39

TABLA 17. SECTOR 71. UNIDADES ECONOMICAS

Sector 51. Informacion en medios masivos

La mayor aportacién a la economia cultural en este
sector esta dada por los operadores de telecomuni-
caciones, que en conjunto aportan 91.95% del valor
total, del resto de las ramas que componen el sector

podemos destacar |a aportacion de la industria filmica
y del video con 4.23 por ciento.

Dentro de esta clasificacion se encuentran 265
unidades econdmicas.

TABLA 18. SECTOR 51. PERSONAL O0CUPADO

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA

VALOR AGREGADO CENSAL BRUTO PERSONAL OCUPADO
(millones de pesos) (millones de pesos)

51 Informacion en medios masivos 1,607.2 3,431
511 Edicion de periodicos, revistas, libros, software

y otros materiales, y edicion de estas publicaciones 26.3 536
integrada con la impresion

512_Industr|a filmica y del video, e industria del 68.11 202
sonido

515 Radio y television 31.62 578
517 Otras telecomunicaciones 1,477.9 2,030
5171 Operadores de telecomunicaciones alambricas 1,174.5 1,616
5172 Operadores de telecomunicaciones

R . b 243.19 172
inalambricas, excepto servicios de satelite

5174 Servicios de telecomunicaciones por satélite 47.65 60
5179 Otros servicios de telecomunicaciones 12.6 182

TABLA 19. SECTOR 51. UNIDADES ECONOMICAS

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA UNIDADES ECONOMICAS

51 Informacion en medios masivos 265
511 Edicibr) de_peribd_icos, revistas, Iib_ros, sqftware y otros materiales, y edicion de 28
estas publicaciones integrada con la impresion

512 Industria filmica y del video, e industria del sonido 16
515 Radio y television 70
517 Otras telecomunicaciones 139
519 Otros servicios de informacion® 12

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA R OOICAS
71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros servicios recreativos 280

711 Servicios artisticos, culturales y deportivos, y otros servicios relacionados 213
7111 Companias y grupos de espectaculos artisticos y culturales 172
7113 Promotores de espectaculos artisticos, culturales, deportivos y similares 21

712 Museos, sitios historicos, zoologicos y similares 17

713 Servicios de entretenimiento en instalaciones recreativas y otros servicios recreativos® 50

“Fyente: Instituto Nacional de Estadistica y Geografia.http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.asp?s=est&c=17166 [Octubre, 11: 2011].
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Sector 54. Servicios profesionales, cientificos y

tecnicos
Los establecimientos dedicados a servicios de publi- En el estado de Oaxaca existen 470 establecimien-
cidad son los que mayor aportacién tienen (55%). La  tos dedicados a servicios profesionales, cientificos y
segunda en importancia es la rama 5413 de servicios técnicos; 78 son los que ofrecen servicios de arquitec-
de arquitectura, ingenieria y actividades relacionadas  tura, asf como 73 agencias de publicidad distribuidas
que generan 29.02% de Valor Agregado Censal Bruto. en la entidad.

TABLA 20. SECTOR 54. PERSONAL OCUPADO

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA e PERSONAL 0CUPADO
(millones de pesos)

54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos 80.85 1,592
5413 Servicios de arquitectura, ingenieria y actividades 2144

CIEHEDES

54131 Servicios de arquitectura 17.89

54132 Servicios de arquitectura de paisaje y

. 0.1 25
urbanismo

54134 Servicios de dibujo

54141 Disefo y decoracion de interiores

54143 Diseno grafico 3.7 n

54149 Diseno de modas y otros disenos especiali-
zados

5418 Servicios de publicidad y actividades
relacionadas

54181 Agencias de publicidad

54183 Agencias de compra de medios a peticion

del cliente L .
54185 Agencias de anuncios publicitarios 1.5 37
54186 Agencias de correo directo 0 8

54187 Distribucion de material publicitario
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TABLA 21. SECTOR 54. UNIDADES ECONOMICAS

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA UNIDADES ECONOMICAS

54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos 470

5413 Servicios de arquitectura, ingenieria y actividades relacionadas 240

54131 Servicios de arquitectura 78
54132 Servicios de arquitectura de paisaje y urbanismo 25
54134 Servicios de dibujo
e
54141 Diseno y decoracion de interiores

54143 Diseno grafico 35

54149 Diseno de modas y otros disehos especializados *

5417 Servicios de investigacion cientifica y desarrollo

5418 Servicios de publicidad y actividades relacionadas _

54181 Agencias de publicidad

54183 Agencias de compra de medios a peticion del cliente *
54185 Agencias de anuncios publicitarios "
54186 Agencias de correo directo *
54187 Distribucion de material publicitario 8

5419 Servicios de fotografia y videograbacion®

5! Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.asp?s=est&c=17166 [Octubre,
11:2011].
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Sector 61. Servicios educativos

La mayor aportacion esta dada por las instituciones de
Educacion Superior con 84.29 por ciento. De las activi-
dades consideradas en el analisis, las relacionadas con
servicios educativos son las que mayor empleo generan.

Destacan en este sector de Servicios educativos,
85 establecimientos registrados como escuelas de arte,
dedicadas a la ensefanza de la danza, teatro, iniciacion
musical y pintura, entre otros.

TABLA 22. SECTOR 61. PERSONAL 0CUPADO

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA

61 Servicios educativos

611 Servicios educativos

6113 Escuelas de educacion superior

6115 Escuelas de oficios

6116 Otros servicios educativos

6117 Servicios de apoyo a la educacion

VALOR AGREGADO CENSAL BRUTO

: PERSONAL OCUPADO
(millones de pesos)

236 3,017
236 3,017
199.1 1,847
21 105
33.8 1,048

0.4 17

TABLA 23. SECTOR 61. UNIDADES ECONOMICAS

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA UNIDADES ECONOMICAS

196

61 Servicios educativos

6113 Escuelas de educacion superior
6115 Escuelas de oficios

6116 Otros servicios educativos

61161 Escuelas de arte

61169 Otros servicios educativos

6117 Servicios de apoyo a la educacion

61171 Servicios de apoyo a la educacion®

38

26

132

85

47

52 Fyente: Instituto Nacional de Estadistica y Geograffa. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default.asp?s=est&c=17166 [Octubre,

11: 2011].
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Sector 31-33. Industrias manufactureras
Comprende principalmente la transformacién mecani-
ca, fisica o quimica de materiales o substancias con el
fin de obtener nuevos productos. Al observar la clasi-
ficacion, puede corroborarse como un sector determi-
nante para la labor artesanal, entre otras.

Destacan 9,332 establecimientos. La rama de la
fabricacion de productos textiles, excepto prendas de
vestir, concentra cerca de 50% de los establecimien-
tos. La segunda rama en importancia es la de fabrica-
cién de prendas de vestir.

Dentro de este sector manufacturero, cabe mencio-
nar la importante contribucion de las artesanias, pre-
sentes en practicamente todas las regiones del estado.
Un elemento que hace sumamente dificil un conoci-
miento cabal no sélo en Oaxaca, sino en toda entidad
con este tipo de actividad, es la informalidad. La histo-
ria consigna este comportamiento como algo inherente.

Su peso simbdlico impidid, al menos desde los afios 40,
ser considerada como parte actuante de la economia.
Aun con el Fondo Nacional para el Fomento de las Arte-
sanias (Fonart), que data de la presidencia de Luis Eche-
verria, ha sido imposible contar con un censo.

En el afan de robustecer este apartado dadas las
evidencias de su contribucién a la economia local,
ofrecemos méas adelante los datos que brinda el Insti-
tuto Oaxaquefio de las Artesanias (10a).

Entre las ramas artesanales de mayor importan-
cia estan: la alfareria, ceramica, textiles, articulos de
piel, cesteria, cuchilleria, talla de madera, orfebreria,
canteria y metalisteria, destacando la region de Valles
Centrales que tiene la mayor produccién.®® Las com-
pras realizadas por el 104, en 2010 sumaron 712,243 pe-
sos. Destaca por su aportacién econémica la produccion
textil de algodony lana, que en conjunto aportan 57.64%
del total de las ventas de artesanias del Instituto.

TABLA 24. SECTOR 31-33. PERSONAL OCUPADO

VALOR AGREGADO
SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA CENSAL BRUTO PERSONAL OCUPADO TOTAL

32-33 Industrias manufactureras

374.5 20,782

311 Industria alimentaria 35.1 167

31132 Elaboracion de chocolate y productos de chocolate a partir
de cacao

31133 Elaboracion de productos de chocolate a partir de
chocolate

31213 Elaboracion de bebidas alcoholicas a base de uvay
bebidas fermentadas, excepto cerveza

31214 Elaboracion de bebidas destiladas, excepto de uva

34.1 161

1.02 6

312 Industria de las bebidas y del tabaco 22.8 952

0.4 43

224 909

313 Fabricacion de insumos textiles y acabado de textiles 1,778

3131 Preparacion e hilado de fibras textiles, y fabricacion de hilos 43 1,655

5 Fuente: Instituto Oaxaquefio de las Artesanias. Diagndstico de ramas artesanales. Documento Interno [Octubre, 11: 2011].
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Contmuamon

VALOR AGREGADO
SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA CENSAL BRUTO PERSONAL OCUPADO TOTAL

3132 Fabricacion de telas

3133 Acabado de productos textiles y fabricacion
de telas recubiertas

1.6 7

314 Fabricacion de productos textiles, excepto prendas de vestir “ 7,023

3141 Confeccion de alfombras, blancos y similares 15.8 1,618
31411 Fabricacion de alfombras y tapetes 11.9 1,419
31412 Confeccion de cortinas, blancos y similares 3.8 199
3149 Fabricacion de otro_s productos textiles, 153 5,405
excepto prendas de vestir
315 Fabricacion de prendas de vestir 118.2 “
3151 Fabricacion de prendas de vestir de punto 1.0 286
3152 Confeccion de prendas de vestir 117.2 3,729
31521 Confeccion de prendas de vestir de cuero, 01 4
piel y materiales sucedaneos ’
., . . . 3,725

31522 Confeccion de prendas de vestir de materiales textiles 1171
316 Curtido y acabado de cuero y piel, y fabricacion de productos 738
de cuero, piel y materiales sucedaneos
3161 Curtido y acabado de cuero y piel 1.8 43
3162 Fabricacion de calzado 6.1 270
3169 Fabricacion de otros productos de cuero,

. . , 2.1 425
piel y materiales sucedaneos
31699 Fabricacion de otros productos de cuero, 21 425

piel y materiales sucedaneos

32199 Fabricacion de otros productos de madera y
de materiales trenzables, excepto palma

32311 Impresion 474 1,029
32312 Industrias conexas a la impresion 0.5 22

327 Fabricacion de productos a base de minerales no metalicos 284

3279 Fabricacion de otros productos a base 1.8 284
de minerales no metalicos

339 Otras industrias manufactureras “ 271

33991 Metalisteria y joyeria 9.6 271

5.8 1,060
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TABLA 25. SECTOR 31-33. NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS

SECTOR, SUBSECTOR, RAMA Y SUBRAMA R
ESTABLECIMIENTOS

31-33 Industrlas manufactureras 9 332

311 Industria alimentaria _

31132 Elaboracion de chocolate y productos de chocolate a partir de cacao

31133 Elaboracion de productos de chocolate a partir de chocolate

312 Industria de las bebidas y del tabaco _

3121 Industria de las bebidas

31213 Elaboracion de bebidas alcoholicas a base de uva y bebidas fermentadas, excepto %

cerveza

31214 Elaboracion de bebidas destiladas, excepto de uva 216

313 Fabricacion de insumos textiles y acabado de textiles 1,082

3131 Preparacion e hilado de fibras textiles, y fabricacion de hilos 1,082

3132 Fabricacion de telas *

3133 Acabado de productos textiles y fabricacion de telas recubiertas *

314 Fabricacion de productos textiles, excepto prendas de vestir “
3141 Confeccion de alfombras, blancos y similares 850

31411 Fabricacion de alfombras y tapetes 786

31412 Confeccion de cortinas, blancos y similares 64

3149 Fabricacion de otros productos textiles, excepto prendas de vestir 3,601

315 Fabricacion de prendas de vestir 2,100

3151 Fabricacion de prendas de vestir de punto 226

3152 Confeccion de prendas de vestir 1,874

31521 Confeccion de prendas de vestir de cuero, piel y materiales sucedaneos *

31522 Confeccion de prendas de vestir de materiales textiles %

316 Curtido y acabado de cuero y piel, y fabricacion de productos de cuero, piel y materiales 240
sucedaneos

31699 Fabricacion de otros productos de cuero, piel y materiales sucedaneos 240

321 Industria de la madera “
32199 Fabricacion de otros productos de madera y de materiales trenzables, excepto palma 456

323 Impresion e industrias conexas 283

32311 Impresion 273

32312 Industrias conexas a la impresion 10

339 Otras industrias manufactureras
33991 Metalisteria y joyeria® 113

 Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/saic/default. asp?s=est&c=17166 [Octubre, 11: 2011].
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MAPA 2. REGIONES POR RAMA ARTESANAL PREPONDERANTE

Textiles de algodén bordados

I Textiles de algodon tejidos, bordados

[T Textiles bordados, tejidos
[ Textiles de palma

[ Textiles de telar de cintura, textiles tejidos

[N Textiles de algoddn

[N Textiles de algodon, cesteria de palma

[ Textiles, ceramica, talla de madera

El Instituto Oaxaquefio de las Artesanias tiene re-
gistradas 679 organizaciones, con un total de 31,209
personas dedicadas a la actividad artesanal en el es-
tado (véase tabla 27).

LA INFORMALIDAD EN LA ECONOMiA

Es obvia su relevancia. De acuerdo con el Instituto Na-
cional de Estadistica y Geografia, con base en la recien-
te Encuesta Nacional de Ocupaciény Empleo al segundo
trimestre (abril/junio) de 2011, el estado de Oaxaca de-
tenta el quinto lugar en informalidad, mientras la ciudad
capital se ubica en el tercero (véase tabla 28).

La ocupacion en el sector informal se refiere al
porcentaje de la poblacién ocupada que trabaja para
una unidad econémica que opera a partir de los re-
cursos del hogar, pero sin constituirse como empresa,
con una situacién identificable e independiente de
ese hogar.®

OTROS INDICADORES DE LA ACTIVIDAD
CULTURAL NACIONAL. GASTO CORRIENTE
EN LOS HOGARES MEXICANOS

La Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hoga-
res 2010 (enigH, 2010) tiene como objetivo proporcionar
informacion sobre la distribucion, monto y estructura
del ingreso y gasto de los hogares; adicionalmente,
ofrece informacion sobre las caracteristicas socio-
demogréficas y ocupacionales de las personas inte-
grantes del hogar, asi como la infraestructura de la
vivienda y el equipamiento del mismo (véase tabla 29).

Como un referente nacional tenemos el gasto co-
rriente en los hogares destinado a educacion y esparci-
miento. Este gasto, denominado “corriente monetario”,
da cuenta de los gastos realizados regularmente para la
adquisicién de la canasta de consumo. En el afio 2010 el
gasto en educacion y esparcimiento representé 13.62%
del gasto corriente monetario de los hogares del pais.
De 2008 a 2010 el gasto disminuy6 conservadoramente.

TABLA 27. ORGANIZACIONES ARTESANALES REGISTRADAS POR REGION EN EL I0A
oy weoowawmoows (woramswes |

PRODUCTO COMPRAS VENTAS COMPRAS VENTAS

Cafiada 24 2,988
_ (Pesos) | (Pesos) | (Pesos) | (Pesos) | Coste 1 S
Total 1,283,766 1,856,898 553,043 72,243 ™ e T
Textil de algodon 648,951 944,439 253,949 342,325 SO '
Textil de lana 106,307 155,387 56,433 68,256 Mixieca %3 4013
Ceramica 123,113 169,415 22,573 30,256 Sierra Norte 41 1.159
Talla de madera 138,093 202,376 56,433 65,649 Sierra Sur 67 3,231
Palma 45,241 67,292 7,200 9,300 Papaloapan 41 1,583
Hojalata 42,604 64,863 16,930 20,394 Valles Centrales 194 7.591
Talabarteria 10,510 15,305 5,800 7,829
. Total 679 31,209
Dulces, libros y cantera 8,587 13,563 0 0
Ixtle 370 555 0 0
Joyeria 93,646 136,626 84,650 105,210 TABLA 28. TASA DE OCUPACION EN EL SECTOR INFORMAL
Misica 2,420 3,135 6,500 9,200 5 Estado de . Ciudad de Lugar
Cuadros 0 0 2,000 3,052 Concepto \EHIOLE] v Lugar nacional e nacional
Seda 55,800 71,400 29,289 36,458 it
§ Tasa de ocupacion 28.9 35.1 50 381 3
Jicaras labradas 4,605 7,207 5,643 7,500 en el sector informal
Cartoneria 2,745 4,130 0 0
Hoja de pino 175 1,205 5,643 6,814

55 \nesl. Perspectivas Oaxaca. Documento en linea. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/perspectivas/perspectiva-oax.pdf [Noviembre, 14: 2011].
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GASTO CORRIENTE TOTAL PROMEDIO
TRIMESTRAL POR HOGAR, POR GRANDES
RUBROS DE GASTO, 2008 Y 2010

En esta categoria se incluyen todos los gastos realiza-
dos por las personas que integran el hogar, destinados
al pago de inscripciones y colegiaturas, material edu-
cativo para la escuela, uniformes y transporte escolar
y los referidos a la educacion especial para discapaci-
tados/as. También considera los gastos en cultura, de-
portes y esparcimiento que realizan los hogares ya sea
de manera usual o esporadica. Los rubros que incluyen
estos gastos son muy diversos, van desde la compra de
enciclopedias, libros y periddicos, hasta la asistencia al
cine, a los centros nocturnos o la organizacion de fiestas
y vacaciones, entre otros.*

PARTICIPACION DE LAS ORGANIZACIONES SIN
FINES DE LUCRO EN LA CULTURA

Recientemente el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia publicé la Cuenta Satélite de las Institucio-
nes Sin Fines de Lucro de México (csisrum). Emplea la
informacion derivada de los Censos Econdmicos 2009,

de la encuesta que se tuvo que aplicar y de registros
administrativos diversos, como los del Centro Mexica-
no para la Filantropia (Cemefi). Lo anterior con el pro-
pésito de conocer la dimensién, participacion e impacto
de las actividades realizadas por las organizaciones
no lucrativas. Y ello resulta de importancia para este
apartado por el dato que arroja sin desagregacién a
nivel nacional: los servicios culturales y deportivos
representan 0.7 por ciento.”

El sector formado por |as instituciones no lucrativas
es de importancia debido a la movilizacion de recursos
financieros, materiales y humanos dirigidos por las
organizaciones de la sociedad civil, en este contexto
existen interesantes datos sobre la participacion de este
tipo de instituciones en el &mbito cultural. En este estudio
se consideraron 165,387 establecimientos.

Las asociaciones sinfines de lucro se encuentran con-
tenidas en el Sector 81 del scian. Este comprende cuatro
subsectores con procesos de produccién muy diferentes
entre sf, que por sus caracterfsticas no tuvieron cabida
en ningln otro clasificador. Se incluyen asociaciones y
organizaciones que realizan las unidades econémicas de
apoyo (promocidn, representacion y defensa) de los inte-
reses de distintos grupos, los cuales fueron la base para
definir las siete subramas que aqui se incluyen.

TABLA 29. GASTO CORRIENTE EN LOS HOGARES MEXICANOS

GRANDES RUBROS DE GASTOS

Gasto corriente monetario

Alimentos, bebidas y tabaco
Vestido y calzado

Vivienda y combustibles
Articulos y servicios para la casa
Cuidados de la salud

Transporte y comunicaciones
Educacion y esparcimiento
Cuidados personales

Transferencia de gasto

2008 Miles de pesos 2010 Miles de pesos

8,072 7,821
1,259 1,326
2,386 2,226
1,430 1,480
742 641

4,408 4,429
3,211 3,256
1,665 1,952
731 761

% |nstituto Nacional de Estadistica Geografia. Encuesta en Hogares 2010. http://www.inegi.org.mx/Sistemas/temasV2/Default.aspx?s=est&c=17484 [Octubre, 19: 2011].
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inecl. Cuenta Satélite de las Instituciones Sin Fines de Lucro de México [Octubre, 19: 2011].
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La forma de percibir ingresos de las asociaciones
y organizaciones difiere de la generalidad de los otros
subsectores, pues se da a través de una cuota de ins-
cripcion no retornable o cuotas periédicas de afilia-
cion. Los fines de las asociaciones, por lo regular, no
son de lucro.

APORTACION DE LAS INSTITUCIONES SIN FINES
DE LUCRO A LA ECONOMIA NACIONAL

En 2008, el piB de las instituciones sin fines de lucro en
México ascendi¢ a un total de 238 mil 278 millones
de pesos, cantidad que representa 1.96% del piB nacio-
nal. De ese total, 1.22% lo generaron los organismos
publicos clasificados en el sector institucional general
y el Banco Central, mientras que 0.74% corresponde
al accionar de la sociedad civil organizada de forma
no lucrativa.

PIB DE LAS ORGANIZACIONES NO LUCRATIVAS

RESPECTO AL TOTAL NACIONAL POR TIPO, 2008.
(PARTICIPACION PORCENTUAL)

\

ISFL
ISFL Gobierno Version
privadas general resumida
b 103 1.96

A

Por sectores de actividad del Sistema de Clasifica-
cién Industrial de America del Norte (scian), las tareas
en las que estan inmersos los establecimientos no
lucrativos consisten principalmente en los servicios
educativos, dado que generan la mitad del pi de la

Cuenta Satélite, seguido por las actividades realiza-
das por las organizaciones religiosas, politicas, sin-
dicales, de profesionistas y camaras de productores,
comerciantes y prestadores de servicios y las asocia-
ciones civiles, todas ellas agrupadas en el sector 81,
“Otros servicios, excepto actividades gubernamen-
tales”, con 13.3%; y en tercer lugar las actividades
gubernamentales con 11.2 por ciento.

GRAFICA 6.

PIB DE LAS ORGANIZACIONES NO LUCRATIVAS
PRIVADAS POR SECTORES

5% 79,

48% ‘ 35%

1% 4%
[ Otros servicios (asociaciones
y organizaciones)
M Otros sectores
M Servicios profesionales
[0 Servicios educativos

El 75.8% de las organizaciones no lucrativas priva-
das ofrecen servicios de culto religioso. El restante 7.1%,
esto es 11,725 establecimientos, son asociaciones y or-
ganizaciones comerciales, laborales, profesionales y
recreativas; y asociaciones y organizaciones politicas
y civiles; mientras que 9.2% proporcionan servicios de
salud y asistencia, y 4.3% ofrecen servicios educati-
vos, entre otras actividades desarrolladas.
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PARTICIPACION DE LAS Y LOS
PROFESIONISTAS DE LA CULTURA EN EL
CAMPO LABORAL

El Observatorio Laboral Mexicano es un servicio publico
de informacidn en linea confiable y gratuito sobre las
caracteristicas y el comportamiento de las ocupaciones
y las profesiones més representativas en México, que
la Secretarfa del Trabajo y Previsién Social ofrece. En
este portal se encuentran indicadores de ocupacion
y empleo para 62 carreras profesionales, 34 carreras
de universidades tecnoldgicas, 20 carreras técnicas
de nivel medio superior y 240 grupos ocupacionales
a nivel nacional.

De los datos publicados a través de este servicio, vale
la pena rescatar lo referente a la ocupacion o empleo
cultural en el ambito nacional. Dentro de las profesiones
de arte consideradas por esta fuente se encuentran: ar-
quitectura, disefio de interiores, disefio grafico, disefio
industrial, disefio textil, artes plasticas, ciencias lingiiis-
ticas y literatura, idiomas, letras y misica.

GRAFICA 7.
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Un andlisis entre los estudios realizados y la
ocupacién muestran que en las &reas de educacion,
ciencias de la salud, artes, arquitectura, urbanismo y
disefio, humanidades vy ciencias fisico-matemaéticas,
la proporcién de quienes si trabajan en ocupaciones
acordes con sus estudios es superior a 70 por ciento.

Las carreras que mostraron una mayor relacion
entre los estudios realizados y la ocupacién desempe-
fiada son: medicina fisica y fisioterapia (96.6%), educa-
cion musical (93.6%) y ciencias de la salud (93.2%).%

Desde el punto de vista de remuneraciones, los y las
profesionistas ocupados en el pais en su mayorfa son
asalariados, es decir, en promedio ocho de cada diez
dependen de un patrén. Las carreras con mas profesio-
nales independientes (no asalariados/as) son: odon-
tologia, zootecnia y artes plésticas (56.6%, 53.6% y
44.3%, respectivamente).®

Promedio de profesionistas
que son asalariados (80.5%)

100.00 A

80.00 4

60.00 A

40.00 4

20.00 1

0.00

Educacion

Ciencias Fisico-Matematicas
Humanidades

Ingenierias

Artes
Econémico/Administrativas
Ciencias Sociales

Ciencias Bioldgicas
Ciencias de la Salud

Arquitectura, Urbanismo y Disefio

I Asalariado I No asalariado

%8 Secretaria del Trabajo y Prevision Social. http://www.observatoriolaboral.gob.mx/wb/ola/ola_tendencias_del_empleo_profesional?page=8 [Octubre, 20: 2011].
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CARACTERISTICAS DEL TURISMO CULTURAL

En el afio 2008 el nesl dio a conocer la Cuenta Satélite
del Turismo de México, 2003-2008 (cstv), elaborada
con la colaboracion de la Secretaria de Turismo. Esta
cuenta provee de una definicién del sector turismo,
brinda una vision mas completa sobre la dimensién,
evolucién y composicion del mismo, tal y como se de-
sea ocurra con la csc.

Segun los datos resultantes de este estudio, el gasto
en esparcimiento y cultura por parte del turismo nacional
y extranjero representa 1.89%. El mayor porcentaje de
gasto se tiene en transporte, hoteles, cafeterfas y res-
taurantes, asi como en hienes y servicios diversos.

TABLA 30. GASTO DEL TURISMO EN EL PAIS

CONSUMO TOTAL 856,190,847
1. Alimentos y bebidas 73,265,038
2. Vestido y calzado 11,403,402
5. Sanidad 5,039,511
6. Transporte 288,072,531
7. Esparcimiento y cultura 16,189,906
9. Hoteles, cafeterias y 277,449,837
restaurantes

10. Bienes y servicios 184,770,622

diversos

El consumo se refiere al gasto que realizan tanto vi-
sitantes procedentes de otras naciones como quienes
viajan en el territorio de su pafs, dichas erogaciones se
clasifican por la funcién o propésito que cumplen los
bienes o servicios en la satisfaccion de las necesidades
de quien los adquiere. La funcién o finalidad refleja la
motivacion del consumo, méas que el origen de los pro-
ductos; asf, cuando una persona o grupo de ellas llevan
a cabo acciones tendientes a disfrutar de su tiempo libre
con objeto de vacacionar, atender su salud o negocios,
efectlan acciones como son: alimentarse, descansar,
alojarse, divertirse, etcétera.®

Segun datos de la Secretaria de Turismo y Desarro-
llo Econémico del estado, en el afio 2010 las zonas ar-
queolégicas, museos y exconventos recibieron 833,129
visitantes, de cuyo total 13.86% fueron de origen extran-
jero. En el caso especifico de las zonas arqueolégicas se
recibieron 600,200 visitantes, 10.70% de esta cifra fue
de origen extranjero (véase tabla 31).

Dentro de la afluencia de visitantes a museos de Oaxa-
ca destacan las visitas al Museo de las Culturas de Oaxaca,
donde se recibieron 152,093 personas, cifra que representd
82.54% de las visitas a museos en 2010 (véase tabla 32).

Asimismo, el exconvento de Cuilapam es el mas con-
currido, con la suma de 28,379 visitantes (véase tabla 33).

De acuerdo con la informacién proporcionada por el
Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INaH) a la
Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca (Seculta),
del total de recintos y espacios bajo su jurisdiccion, des-
tacan las cifras redondas en cuanto a niimero de visitan-
tes que pueden verse en la tabla 34.

La Secretaria de Turismo y Desarrollo Econdmico
realizé una encuesta de perfil y grado de satisfaccion de
visitantes a Oaxaca en el afio 2010. Dicha labor brinda
los siguientes datos con referencia al turismo cultural.

Istmo de Tehuantepec. Motivo principal de su
viaje. Razon que motivo su visita

En el Istmo se tiene como principal motivo de viaje la
visita a familiares y amistades, negocios y motivos la-
borales y descanso/recreacion/vacaciones. El .73% de
las personas encuestadas asistirfan a un evento cultural.

Respecto al principal mativo de la visita, 2.38% de las
personas encuestadas refieren haber visitado el Istmo por
un motivo cultural. En este cuestionamiento destaca la
bisqueda del ambiente natural como motivo de la visita.

La mayorfa de los visitantes encuestados (73.67%)
consideran que los recursos culturales se encuentran bien
o medianamente conservados (véanse tablas 35, 36 y 37).

60 INEGLhttp://www.inegi.org.mx/sistemas/olap/proyectos/bd/consulta.asp?p=10470&c=10495&s=est&cl=3 [Octubre, 20: 2011].

PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA 2011-2016 W §j



TABLA 31. VISITAS A ZONAS ARQUEOLOGICAS DE OAXACA EN EL 2010 TABLA 35. MOTIVO DEL VIAJE AL ISTMO
e R T . e e | woweee | wow |
Monte Albén 394,364 44,503 438867 Visita a familiares/amistades 62.73 0.00 62.16
Mitla 106,893 15110 122,003 Negocios/motivos laborales 15.31 0.00 15.17
Descanso/recreacion/vacaciones 9.96 100.00 10.79
Yagul 13,842 2,309 16,151
) Evento social 3.51 0.00 341
Lambityeco 3,500 108 3,608 .
Luna de miel/romance 1.48 0.00 1.46
Dainz(i 4,431 526 4,957
Otro 1.48 0.00 1.46
Zaachila 6,480 534 7,014 No contestb 128 0.00 128
Guiengola 2,582 116 26% Congreso/convencion/exposicion 1.1 0.00 1.10
Huijazoo 3,032 981 4,013 Tratamiento de salud 1.1 0.00 1.10
Huameltlpam 820 69 889 Religion/peregrinacion 0.92 0.00 0.91
TOTAL 535,944 64,256 600,200 Evento cultural 0.74 0.00 0.73
Evento deportivo 0.37 0.00 0.37
TABLA 32. AFLUENCIA DE VISITANTES A MUSEOS DEL INAH EN OAXACA EN EL 2010 TOTAL 100.00 100.00 100.00
De las Culturas de Oaxaca 121,236 30,857 152,093 TABLA 36. PRINCIPAL MOTIVO DE VIAJE AL ISTMO
De Sitio Casa de Judrez 12,381 1,683 14,064 Opcion % Nacional % Extranjero % Total
Sala Homenaje a Judrez 16,160 1,933 18,093 No contestd 81.00 0.00 80.26
TOTAL 149,777 34,473 184.250 Ambiente natural y belleza 6.27 100.00 7.13
Otro 6.46 0.00 6.40
La cultura como destino 240 0.00 2.38
TABLA 33. VISITAS A EXCONVENTOS DE OAXACA EN EL 2010
Las compras 1.48 0.00 1.46
m o El soly el contacto con el agua 1.1 0.00 1.10
b lEgaer e AL B Practica de actividades deportivas 0.55 0.00 0.55
Yanhuitlan 10,073 316 10,389 La vida nocturna 055 0.00 0.55
Teposcolula 6,352 167 6,519 Los parques tematicos 0.18 0.00 0.18
TOTAL 45,950 2,729 48,679

TABLA 37. OPINION DE VISITANTES CON RESPECTO A LA CONSERVACION DE LOS SITIOS

% Nacional % Extranjero % Total

TABLA 34. VISITAS A RECINTOS Y ESPACIOS BAJO JURISDICCION DEL INAH EN EL PERIODO 2007-2010

5 Regular 37.45 0.00 37.1
axaca

. : Buena 36.16 80.00 36.56

Nacionales Extranjeros No sabe/no contesto 8.67 0.00 8.59

2007 534,420 133,870 668,290 Mala 7.01 20.00 7.13

2008 675,941 174,329 850,270 Excelente 4.43 0.00 439

2009 712,069 126,736 838,805 slanlics 4.06 0.00 402

Pésima 1.48 0.00 1.46

2010 728,845 108,240 S No contesto 0.74 0.00 0.73
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Ciudad de Oaxaca. Motivo principal de su
viaje. Razdn que motivo su visita

En la capital del estado detona como principal motivo

de viaje el descanso, la recreacion y las vacaciones, asi

como la visita a familiares y amistades. El 4.73% de las

personas encuestadas asistirfan a un evento cultural.
Respecto al principal motivo de la visita, 26.29%

de las personas encuestadas refieren haber visitado

la capital por un motivo cultural. En este cuestiona-
miento destaca la bdsqueda del ambiente natural
como motivo de la visita.

La mayorfa de las personas encuestadas, 82.47%,
consideran que los recursos culturales se encuentran
bien o excelentemente conservados.

TABLA 38. MOTIVO DEL VIAJE A LA CIUDAD DE OAXACA

Opcion % Nacional % Extranjero % Total

Visita a familiares/amistades 23.61 8.59 19.47
Descanso/recreacion/vacaciones 59.31 79.29 64.81
Negocios/motivos laborales 4.80 2.53 417
Evento social 1.15 0.00 0.83
Luna de miel/romance 0.38 0.51 0.42
Otro 2.12 7.58 3.62
No contesto 0.00 0.49 0.14
Congreso/convencion/exposicion 0.38 0.00 0.28
Tratamiento de salud 1.54 0.00 1.1

Religion/peregrinacion 0.19 0.00 0.14
Evento cultural 6.14 1.01 473
Evento deportivo 0.38 0.00 0.28

TABLA 39. PRINCIPAL MOTIVO DE VIAJE A LA CIUDAD DE 0AXACA

e | eNaon | ebwaen | %Tom |

No contesto 37.82 20.20 32.96
La cultura como destino 21.69 38.38 26.29
El ambiente natural y la belleza 19.19 25.25 20.86
El soly el contacto con el agua 16.89 15.15 16.41
Otro 2.30 1.02 1.95
La vida nocturna 1.15 0.00 0.83
Las compras 0.96 0.00 0.70

TABLA 40. OPINION DE VISITANTES CON RESPECTO A LA CONSERVACION DE LOS SITIOS
| open  Nacional | %Exraneo _____ %Toml |

Buena

Excelente

No sabe/no contesto
Regular

No aplica

Mala

Pésima

No contesto

56.24 65.15 58.69
23.99 23.23 23.78
8.83 5.05 179
4.99 2.02 4.11
4.03 4.04 4.03
1.15 0.00 0.83
0.38 0.51 0.42
0.39 0.00 0.29

TOTAL 100.00 100.00 100.00
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Lo que apenas inicia

Llamamos a este apartado “La economia cultural. Ca-
racterizacion del sector”. Designamos los parametros
fundamentales para acceder a una suerte de carto-
grafia que no s6lo da sefales claras de la composicion
de un virtual sector cultural de Oaxaca. Abre puertas
a su vez a numerosas reflexiones y, también, a la po-
|émica, igual que se constituye en un estimulo para la
elaboracion de estudios de mayor calado y oportuni-
dad para incidir en el complejo sistema del disefio de
politicas publicas en la entidad.

Las posibilidades del andlisis econémico de la cul-
tura tendran su asidero en el momento de proponer y
vislumbrar la accién del Gobierno del Estado a través
de la Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca. Por
lo pronto sabemos datos fundamentales y la ausencia
de otros mas para la labor de prospectiva que impone
el gobernar con visién de futuro, con decisién de im-
pulsar el desarrollo.

Vienen ahora otros apartados que complementan
el diagnostico. Al hacerlo de esta forma, ampliamos
las perspectivas y retos tanto como las lecciones y
pendientes para llegar un dia a la verdadera integra-
cién del sector cultural de Oaxaca.

PATRIMONIO Y ACERVOS. UNA APROXIMACION

Una de las tareas mds exigentes a lo largo de la his-
toria tiene que ver, precisamente, con la catalogacion,
cuantificacion, registro, listado o inventario de lo que
constituye el patrimonio nacional y su puesta en va-
lor de mercado para fines de estudio. De los diversos
medios de acceso a esta vasta informacién, sobresale
el Atlas de Infraestructura y Patrimonio Cultural de
Meéxico, editado a finales de 2010 por el Conaculta.
Lo que a continuacién se presenta proviene de esta
fuente y de otras generadas por la Secretaria de las
Culturas y Artes de Oaxaca. Es pertinente subrayar

que no se trata de un conjunto que dé por agotado
lo que nuestro estado tiene, resalta estrictamente su
existencia como bienes materiales e inmateriales que
benefician a la sociedad, desprovistos por ello de va-
lor econémico. Exposicion practicamente del mismo
corte se podré observar en el siguiente apartado que
se dedica a la intervencién y aportacién de la Seculta
en la economia cultural.

En el Atlas® se anota que en 32.80% de los muni-
cipios de Oaxaca (187) no existe ningun tipo de infraes-
tructura cultural. De acuerdo con la misma fuente, el
municipio de Oaxaca de Judrez es una de las localida-
des més conectadas a la infraestructura cultural con
24,486 localidades vinculadas con una distancia pro-
medio de 96.52 km. En segundo lugar se encuentra el
municipio de San Juan Bautista Tuxtepec, con 10,029
localidades conectadas con una distancia aproxima-
da de 47.60 km. A ello hay que adicionar que existen
medidas de atencién a microrregiones, divididas en
atencién prioritaria 172 municipios y no prioritaria 78
municipios.

Los sitios registrados hasta 2009 dentro del te-
rritorio fueron 3,580% y que en el contexto nacional
de zonas arqueolégicas forman 5.06 por ciento. Por
lo que respecta a inmuebles religiosos v civiles ocu-
pa uno de los primeros sitios con 672 (16.68%), sdlo
antecedido por Michoacan y por lo que toca a monu-
mentos artisticos suman 263.

De acuerdo con el Plan Estatal de Desarrollo 2011-
2016, en los (ltimos seis afios se invirtieron 287 mi-
llones de pesos en conservacién y permanencia de
estos bienes culturales, de los cuales 223 millones
correspondieron a recursos estatales y 63 millones a
federales. De ese total, 88% (252.6 millones de pe-
sos) se dirigio a la capital y el resto a otras regiones
del estado. Cabe sefalar que la inversion ejercida
para conservar el patrimonio reflejé un descenso de
92% en 2010 con relacién al lustro anterior, en tanto
en el ejercicio 2010 el estado aport6 sélo 17% de los

81 Atlas de Infraestructura y Patrimonio Cultural de México 2010. http://sic.gob.mx/atlas2010/atlas2010.pdf

820p. cit.
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recursos respecto de la aportacion federal. Esta dis-
minucién de recursos se ha salvado con aportaciones
municipales adicionales y de fundaciones privadas,
con la aportacién de 10 millones de pesos para inter-
venir en 11 sitios artisticos.®

MAPA 3. ZONAS ARQUEOLOGICAS Y DE MONUMENTOS HISTORICOS CON DECLARATORIA FEDERAL

Pablo Teposcolula

Fuente: Departamento de Informacién Cultural, Seculta, 2011.

\.

Cafiada
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I Mixteca
I Papaloapan
B Sierra Norte
I Sierra Sur

[0 Valles Centrales

@ Zona de Monumentos histéricos de la ciudad de Oaxaca de Juérez, Oaxaca @  Zona Arqueolégica de Mitla
® Zona de Monumentos Histéricos en la poblacién de San Pedro y San @  Zona Arqueolégica de Monte Albén
Zona Argueoldgica de Yagul

@  Zona Arqueoldgica de Zaachila

Presentamos a continuacion el concentrado patri-
monial de Oaxaca en una version facilitada por el INAH
para la elaboracion de este Programa.

8 pep Daxaca 2011-2016, pag. 210. http://www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx/
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TABLA 41. ZONAS DE MONUMENTOS HISTORICOS Y ARQUEOLOGICOS

Zona de Monumentos Historicos

Nombre DT ETETONE] Publicacion

Zona de Monumentos Historicos en la poblacion de San Pedro

y San Pablo Teposcolula, Oaxaca. ot ke Epps e ean

Zona Historica de Oaxaca (Oaxaca de Juarez) Federal 19 de marzo de 1976

Zona de Monumentos Arqueologicos

Nombre T ETETONE] Publicacion

Zona arqueologica de Mitla Federal 7 de diciembre de 1993
Zona arqueologica de Yagul Federal 24 de noviembre de 2000
Zona arqueologica de Zaachila Federal 8 de julio de 1994

Zona arqueologica de Monte Alban (con museo) Federal 7 de diciembre de 1993

TABLA 42. PATRIMONIO CULTURAL
Registro y catalogo del patrimonio cultural
Tipo de patrimonio Total acumulado 2010

Sitios arqueologicos en el estado 3,665

Monumentos historicos catalogados 5,724

MAPA 4. BIENES INSCRITOS EN LA LISTA DE PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD POR LA UNESCO

Cafada
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[ Istmo
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m Sierra Norte
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[ Valles Centrales

. Zona Historica de Oaxaca (Oaxaca de
Judrez)

o Cuevas prehistdricas de Yagul y Mitla en
los Valles Centrales de Oaxaca

Fuente: Departamento de Informacién Cultural, Seculta, 2011. ® sitio Arqueolégico de Monte Alban

\. V,
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TABLA 43. BIENES INSCRITOS EN LA LISTA DE PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD POR LA UNESCO TABLA 44. MUSEOS DEL INAH EN OAXACA

Museo Local Casa de Juarez Museo de sitio Oaxaca de Juarez

Zona Historica de Oaxaca (Oaxaca de Juarez) UNESCO 11 de diciembre de 1987 Museo Regional de las Culturas de Oaxaca Museo regional Oaxaca de Juarez
Sit logico de Monte Alban | ) S 11 de diciembre de 1987 Museo Local Sala Homenaje a Juarez Museo local Guelatao de Juarez
M EIREERILEL 2 AR SO R ¢ diciembre de Museo de sitio Monte Alban Museo de sitio Santa Cruz Xoxocotlan

Cuevas prehistoricas de Yagul y Mitla en los Valles Centrales de Oaxaca UNESCO 3 de agosto de 2010

MAPA 6. ZONAS ARQUEOLOGICAS ABIERTAS AL PUBLICO BAJO CUSTODIA DEL INAH EN OAXACA

Cafiada
m Costa
[ [stmo
e Mixteca

MAPA 5. OFERTA DE INFRAESTRUCTURA CULTURAL (MUSEOS) DEL INAH EN OAXACA

Cafada I Papaloapan
I Costa s Sierra Norte
e [stmo I Sierra Sur

. [0 Valles Centrales
I Mixteca

I Papaloapan
I Sierra Norte
I Sierra Sur
[ Valles Centrales

Huameldlpam
Huijazoo
Zaachila
Monte Albéan
Dainzd
Lambytieco
Yagul

Mitla

\ Fuente: Departamento de Informacion Cultural, Seculta, 2011. Guiengola j

TABLA 45. ZONAS ARQUEOLOGICAS ABIERTAS AL PUBLICO BAJO CUSTODIA DEL INAH EN OAXACA

Municipio Localidad
Museo Local Sala Homenaje a Juérez Mitla San Pablo Villa de Mitla San Pablo Villa de Mitla
B ma J e Zaachila Villa de Zaachila Villa de Zaachila
() |t Telme el 6 e Lambityeco Tlacolula de Matamoros Centro Guadalupano
@  Museo de Sitio Monte Alban Monte Alban (con Museo de Sitio) Santa Cruz Xoxocotlan Loma del Tanque (Paraje del Palenque)
® Museo Local Sala Homenaje a Juarez Dainzi San Jeronimo Tlacochahuaya Xadani
(Oaxaca de Judrez) . .
Yagul Tlacolula de Matamoros Hacienda Soriano
Huijazoo San Pablo Huitzo San Pablo Huitzo
Fuente: Departamento de Informacién Cultural, Seculta, 2011. Hu_amem")am EEl Mamn'Huamelu'pam EEl M_amn LIl
\. J Guiengola Santo Domingo Tehuantepec Las Tejas
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MAPA 7. MONUMENTOS HISTORICOS. EXCONVENTOS

Cafiada
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s Mixteca
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. Valles Centrales

Ex-convento de Cuildpam de Guerrero
. Ex-convento de Coixtlahuaca

©®  Exconventode Teposcolula

Fuente: Departamento de Informacién Cultural, Seculta, 2011. @  Exconvento de Santo Domingo Yanhitlén

TABLA 46. MONUMENTOS HISTORICOS. EXCONVENTOS

Exconvento de Santo Domingo Yanhuitlan ~ Santo Domingo Yanhuitlan Santo Domingo Yanhuitlan

Exconvento de Cuilapam Cuilapam de Guerrero Cuilapam de Guerrero
Exconvento de Teposcolula San Pedro y San Pablo Teposcolula  San Pedro y San Pablo Teposcolula

San Juan Bautista Coixtlahuaca San Juan Bautista Coixtlahuaca

Exconvento de Coixtlahuaca

TABLA 47. VISITA A LOS ESPACIOS CULTURALES DEL INAH

T e
Toul

2007 534,420 133,870 668,290
2008 675,941 174,329 850,270
2009 712,069 126,736 838,805
2010 728,645 108,240 836,885

Total periodo 2,651,075 543,175 3,194,250

TABLA 48. PROYECTOS DE INVESTIGACION AUTORIZADOS EN EL ESTADO
T aw [ aw [ aw | a0 | o |
Nimero de proyectos 6 7 9 5 2]

Monto de inversion 843,996 3,178,084 1,571,677 2,533,698 8,127,455
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En cuanto al Patrimonio Cultural Inmaterial, pode-
mos mencionar las lenguas originarias, las practicas
tradicionales ligadas a la medicina, arquitectura, arte
popular, danzas, leyendas y relaciones comunitarias.
Por lo que refiere a la gastronomia, el sic determina
seis recursos: el mole y las cocinas mixe, chinanteca,
zapoteca y mazateca, asi como el recetario de la Costa.
Pese a la enorme riqueza en este rubro, de acuerdo
con dicha fuente, sélo se han registrado once de 248
manifestaciones hasta el afio pasado, lo que se tradu-
ce en 4.44% del total nacional. Estas son: Agrupacion
Lingiifstica Zapoteca, Agrupacion Lingistica Triqui,
Chatina, Mixe, Ixcateca, Chocholteca, Chontal de
Oaxaca, Huave, Cuicateca, Mazateca y la danza del
Tecuane Nindé Tokosho.®

Segun el Instituto Oaxaquefio de las Artesanias (10a),
se cuentan 99 festividades (11.91% del total nacional),
con una relacién de 35,422 habitantes por celebracion.
Las principales son: la Noche de Rébanos vy la Guela-
guetza (civico-sociales) y el resto de caracter religioso,
como la fiesta de San Vicente Ferrer, la del Cristo de
Esquipulas, la conmemoracion de Todos los Santos vy
la fiesta de la Virgen de Juquila. Este conjunto de cele-
braciones se proyectan con un largo proceso para dar
con una clasificacion satisfactoria y su mltiple cadena
de valor econémico, ya que se combinan mes con mes
las festividades patronales y las tradicionales apega-
das a los calendarios religioso y litdrgico.

El conteo de Casas de Cultura y Casas del Pueblo
establece para 2010 la suma de 36 en el primer caso
y 60 en el segundo, con la meta de incrementar al cie-
rre de 2011 en 60 y 75 espacios nuevos, respectiva-
mente (véase mapa en la pagina 69). En tanto, como
Centros de Educacion Artistica, el sic menciona once
inscritos, haciendo un promedio de 1.35% respecto del
total nacional y una relacién de 318,802 habitantes por
cada centro educativo. Algunos de ellos son: Centro
Universitario Casandoo, Centro de Educacion Artistica
Miguel Cabrera y Centro Fotografico Manuel Alvarez
Bravo; se mencionan ademas, los talleres, licenciatu-

ras y especialidades en Arte de la uasJo (Danza, Artes
Visuales, Musica y Gestion Cultural y Desarrollo Sus-
tentable); y la Licenciatura en Estudios Mexicanos de
la Universidad Tecnoldgica de la Mixteca.

Los datos consignados determinan trece galerias re-
gistradas, dato que corresponderia a una relacion esti-
mada de 269,755 habitantes por espacio. Se enlistan
las galerfas: Monte Alban, Rufino Tamayo, Atanasio
Garcia Tapia, Arte Azul, 910 Arte Contemporaneo,
de la Alianza Francesa, Quetzalli, om Arte Contempo-
raneo, Massimo Audiello y Arte Mexicano, Arte de
Oaxaca, Arte Cocodrilo y sala de exposiciones del Ins-
tituto de Artes Graficas de Oaxaca (1aco), entre otras.

Las casas de artesania representan 5.37% del total
en el pafs, con una correspondencia de 438,353 habi-
tantes por sitio. Se desglosan: Mercado de Artesanias
de Oaxaca, Plaza Comercial y Cultural de las Etnias,
Casa de Artesanfas Maprotierra, Casa de las Arte-
sanias de Oaxaca, Casa de Artesanias del Instituto
Oaxaquefio de las Artesanias, Mujeres Artesanas de
las Regiones de Oaxaca, Productos Tipicos Mexicanos
y Galerfa Municipal.

En cuanto a auditorios, se registran once en todo
el territorio, a una razén de 318,802 habitantes por
recinto. EI mas famoso es el Auditorio Guelaguetza y
le siguen: el Auditorio del Planetario Nundehui, Sala
Arcelia Yaiiiz, Auditorio EI Paraninfo, Auditorio Dos
de Octubre, Sala Juérez, Auditorio del Gimnasio del
Instituto Tecnoldgico de Oaxaca y la Sala José Vas-
concelos, entre otros.

Por lo que se refiere a teatros, suman ocho en la en-
tidad, lo que arroja una relacién de 438,353 habitantes
por inmueble. El 75% se concentra en la capital del esta-
do (seis) y el resto en otros municipios. Los teatros son:
Macedonio Alcala, Alvaro Carrillo Alarcén, Teatro Zonal
21 de Marzo, Teatro Juan Rulfo, Teatro al Aire Libre Ciu-
dad de las Canteras, Teatro Judrez, Teatro al Aire Libre
Fundacion Rodolfo Morales (en Ocotlan de Morelos) y
finalmente el Teatro Auditorio de la Casa de la Cultura
Dr. Victor Bravo Ahuja (en San Juan Bautista Tuxtepec).

8 http://sic.conaculta.gob.mx/lista_nuevos.php?table=frpintangible&estado_id=20&municipio_id=&paso=10&offset=10
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MAPA 8. LOCALIDADES CON HABLANTES DE LENGUAS INDIGENAS (MAS DE MIL HABLANTES POR GRUPO). INALI
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Fuente: Instituto Nacional de Lenguas Indigenas, marzo 2010.
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MAPA 9. LENGUAS INDIGENAS HABLADAS EN OAXACA POR COMUNIDAD
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Fuente: Departamento de Informacion Cultural, Seculta, 2011.
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MAPA 10. CENTROS CULTURALES Y CASAS DE CULTURA POR ESTADOS MAPA 11. CASAS DE CULTURA Y CASAS DEL PUEBLO EN EL ESTADO DE OAXACA
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“ (Casas de Cultura en Loc. Rurales
® Casas de Cultura en Loc. Urbanas
Fuente: Sistema de Informacién Cultural, conacuta, julio 2010. Fuente: Departamento de Informacion Cultural, Seculta, 2011. » Casas del Pueblo en Loc. Rurales
W Casas del Pueblo en Loc. Urbanas
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Para comparar y medir la facilidad de acceso, la
disponibilidad y atencién de los teatros, es convenien-
te hacer la relacion de habitantes por teatro. Si a nivel
nacional la relacién es de 191 mil 174 habitantes por
escenario, en Oaxaca hay 443 mil 578, situado en la
escala de menor infraestructura en el ramo.

De acuerdo con el Instituto Mexicano de Cine-
matograffa, al 2009 existian 4,818 pantallas de cine
comercial en toda la Republica. Oaxaca se ubica en el
primer cuartil; es decir, en el grupo de estados que no
tiene méas de 100 pantallas de cine.

En el sic, s6lo estan registrados como recursos de
salas de cine y cineclubes Cinemex y Cinépolis.% En
nuestra entidad, Chiapas, Nayarit y San Luis Potosi
hay entre 50,000 y 75,000 habitantes por cada pan-
talla. A nivel nacional, el nimero de habitantes por
pantalla es de 23 mil. Los municipios que cuentan
por o menos con un cine tienen en promedio 340,000
usuarios/as.® La asistencia a peliculas mexicanas en
Oaxaca para 2010 fue de 2.7 millones de personas. El
total nacional sumé 189.6 millones.”” La asistencia a
cine mexicano en Oaxaca fue de 113 mil personas, ci-
fra que representa 4% del total nacional, que fue de 11
millones 464 personas. De las 56 peliculas mexicanas
que se estrenaron y se exhibieron en cines del pais
en el afio de referencia, 29 se exhibieron en Oaxaca.®

Por otro lado, en el rubro editorial, se tiene un lugar
notable en la aparicién de la imprenta, pues ocupd el
tercer sitio cuando en 1720 la impresora Francisca Flo-
res establecié una en la entidad. Hoy, el estado cuenta
con tres editoriales: Calamus Ac, Almadia y Fondo Edi-
torial Huaxyacac, que representan apenas .99% del to-
tal, haciendo una relacion de 1,168,940 habitantes por
editorial. En relacién al nimero de librerias por habi-
tante, cuenta con los rangos de menos disponibilidad,
al indicar 221 mil 789 habitantes por establecimiento,
arriba de la media nacional de 69 mil 529.%% Se regis-
tran 16 librerias: Proveedora Escolar, El Biho, Amate

Books, Centro Cultural Trillas, Grafién Porrda, Karam,
Educal, entre otras. Por lo que toca a las revistas, se
tiene el registro de seis (aproximadamente 1.79% del
total nacional): Gaceta del Instituto del Patrimonio
Cultural de Oaxaca (sobre patrimonio cultural), Luna
Zeta e Ildentidades (arte y cultura); Plan de los Péjaros
y Cantera Verde (literatura), Fandango (Culturas Popu-
lares), £l Jolgorioy El Comején.

Al seguir la contabilidad de este subsector, segin
el sic, damos cuenta de 116 fondos editoriales (2.28%
del total nacional) a una relacién de 30 mil 231 habi-
tantes por fondo. Otro registro en este ramo es el de la
Direccion General de Culturas Populares e Indigenas
del Conaculta. Hablamos de 34 fondos (17.80%), entre
los que enlistamos: “Vocabulario zapoteco”, “Riqueza
ancestral de la cultura mazateca”, “Relatos triquis”
y “El caracol parpura. Una tradicién milenaria”. Para
concluir este apartado, es necesario mencionar que
se organiza anualmente la Feria Internacional del Li-
bro de Oaxaca.

Por otra parte, la entidad se encuentra entre las
cinco de la Replblica con mas bibliotecas publicas
municipales, con 469 en operacion hasta 2010, es
decir, 6.39% del total nacional. Entre las principales
bibliotecas de la Red Nacional podemos mencionar
las piblicas: Margarita Maza de Judrez (Central Es-
tatal) y las municipales Ricardo Flores Magén, Benito
Judrez, Coicoyan de las Flores, Asuncion Cacalotepec
y Andrés Henestrosa, entre otras (véanse los mapas
en las paginas 72y 73).

En relacion a los festivales, la fuente que es base
de este compendio indica que se cuenta con 31 even-
tos, representando 4.70% del total nacional, con una
relacion de 113,123 habitantes por festival. Enlista-
mos: Mayo en Oaxaca, una fiesta para todos; Festival
Internacional de Cine Independiente y Video Oaxaca;
Guelaguetza; Bienal Internacional de Arte Textil Con-
temporaneo; Festivales Culturales Regionales (del

8 Sistema de Informacion Cultural http://sic.conaculta.gob.mx (Octubre: 2011).

8 |nstituto Mexicano de Cinematograffa. Anuario estadistico 2010. p. 45. www.imcine.gob.mx (Octubre: 2011).

% Idem
%8 Jdem
8 Atlas de Infraestructura y Patrimonio Cultural de México, Conaculta, 2010.

0 Cifra del sicco. El Atlas de Infraestructura y Patrimonio Cultural de México 2010 reporta que Oaxaca se ubica con una densidad que va de 301 a 500 bibliotecas.
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Istmo, de la Mixteca, del Papaloapan, Costefio de la
Danza, Marefio, de la Sierra Norte, de la Sierra Sur,
y del Mar); Muestra Internacional de Danza Oaxaca;
Instrumenta Oaxaca; Encuentro Internacional de Poe-
tas, Narradores, Promotores, Editores y Distribuido-
res, Hacedores de Palabras; Festival de Misica por
la Tierra y, en este 2011 se establecié novo, que reline
cuatro eventos de gran peso: Instrumenta, la Feria
Internacional del Libro, el Festival Eduardo Mata y
Oaxaca Cine Alcala.

Por lo que respecta a los medios de comunicacion, y
si bien ya hemos dado cuenta en otro apartado de este
diagndstico, es importante contrastar los datos que
brinda el sic. Se establece la suma de 75 estaciones
de radio; 31 de ellas son concesionadas (comerciales) y
44 son permisionadas (estaciones oficiales, culturales,
de experimentacion). En am cuenta con 34 estaciones,
mientras que en m tiene 38, que la ubican entre las en-
tidades con nimeros mas altos. El estado forma parte
de la Red Nacional de Televisoras y Radiodifusoras
Educativas y Culturales con la Corporacién Oaxaquefia
de Radio y Television (Cortv).

Por lo que toca a la radiodifusion de instituciones su-
periores, se tiene la xeuss av Radio Universidad de Oaxaca
(de la Universidad Auténoma Benito Judrez de Oaxaca).
En Radio Indigenista podemos encontrar a la xecLo La Voz
de la Sierra Juérez, que transmite en zapoteco, mixe, chi-
nanteco y espafol, se localiza en Guelatao de Judrez; |a
xeJam La Voz de la Costa Chica (mixteco, amuzgo, chatino
y espafiol), se localiza en Santiago Jamiltepec; la xEouN
La Voz de la Chinantla (mazateco, cuicateco, chinanteco
y espafiol), en San Lucas Ojitlan; y la xemia La Voz de
la Mixteca (mixteco, triqui y espafiol), en Tlaxiaco. De
esta Ultima hay que resaltar la labor que hace desde el
reclusorio en Tlaxiaco.

En television, de las 714 estaciones distribuidas
en territorio nacional, nuestro estado cuenta con 52
televisoras permisionadas y 23 concesionadas. Para
el afio 2006 el nimero de suscriptores de television
restringida era de 46 mil 713 personas.

Segtn el multicitado Atfas, en México existen 362
periddicos que se publican diariamente a nivel nacio-
nal. Oaxaca promedia de uno a cinco diarios, con tiros
que suman de los 50,001 a 100,000 ejemplares, que
representan .65% del total del pais. Es importante
sefialar que ante el influjo de las nuevas tecnologias
ha tenido lugar el surgimiento de numerosos diarios
electrénicos cuya cantidad y valor adn resulta diffcil
definir, aln cuando estén operando como unidades
econdmicas, como bien se puede observar en la ca-
racterizacion del sector.

Por otro lado, las fototecas son tres: Centro Fo-
tografico Manuel Alvarez Bravo, Museo de Arte
Contemporaneo y el Archivo General. En cuanto a
fonotecas se cuenta con la Fonoteca Eduardo Mata.
En otro rengl6n de este catalogo, se cuenta con 23
sitios considerados como Patrimonio Ferrocarrilero:
estaciones y edificaciones complementarias, entre
las que podemos mencionar |as ubicadas en Zimatlan,
Chahuites, Matias Romero, Santa Catarina y Tecoma-
vaca.”!

Las aportaciones del Fondo Nacional para la Cultu-
ra y las Artes (Fonca) en la entidad fueron dirigidas a
235 creadores/as (del total de 12,951) de las emisiones
2001-2009 fundamentalmente, aunque hay becarios/as
en diversos programas desde 1995 e incluso aparece
alguno datado en 1989. Se incluyen todas las catego-
rias de apoyos del Fonca, como Jévenes Creadores,
Programa de Creadores Escénicos, Programa de Fo-
mento a Proyectos y Coinversiones Culturales, Sistema
Nacional de Creadores de Arte, Escritores en Lenguas
Indigenas, Revistas Independientes y Msicos Tradicio-
nales Mexicanos. En tanto, el Programa de Estimulos a
la Creacion y Desarrollo Artisticos (que es fruto de una
transformacion del Fondo Estatal para la Cultura y las
Artes), de los afios 2004 a 2011, apoyd a 224 creadores,
153 hombres y 71 mujeres en las siguientes disciplinas:
artes visuales 42, artes plasticas 35, teatro 29, danza
28, masica 49, letras 38 y (con una enorme paradoja de
por medio) sélo tres becarios en medios audiovisuales.

71http://sic.gob.mx
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MAPA 12. BIBLIOTECAS POR ESTADO MAPA 13. BIBLIOTECAS PUBLICAS MUNICIPALES EN EL ESTADO DE 0AXACA

Numero de bibliotecas
por municipio

Sin bibliotecas 180
1 biblioteca 346
2 bibliotecas 33
3 bibliotecas

4 a5 bibliotecas

7y mas bibliotecas 3

Total del municipios

Bibliotecas Rango (cantidad por estados)

B cec02100(8)
I ce001a250(14)
P de251a300(2)
_ de 301 a 500 (4)

de 500 a 670 (4)

® Bibliotecas en localidades Rurales
@ Bibliotecas en localidades Urbanas

Fuente: Direccion General de Bibliotecas, Sistema de Informacion Cultural, conacutra, julio 2010. Fuente: Coordinacion Estatal de la Red de Bibliotecas Publicas Municipales, Seculta, 2011.
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En cuanto a la Convocatoria para el Programa de
Fortalecimiento Artistico y Cultural de las Iniciativas
Ciudadanas C*11, se apoyaron 87 proyectos en las
siguientes disciplinas: letras 12, mdsica 16, danza
7, artes plasticas 26, teatro 9, fotografia 5, video
b, gestores culturales y disefio grafico 7. Respecto
al Programa de Apoyo a las Culturas Municipales y
Comunitarias (pacmyc) dependiente de la Direccién
de Culturas Populares del Conaculta, Oaxaca recibié
apoyos para 613 productores culturales, 6.55% con
respecto del total nacional, entre los afios 2000-2009,
aproximadamente.

De esta forma, segun cifras de la Secretaria de las
Culturas y Artes de Oaxaca, las acciones realizadas en
2010 sumaron 8 mil 75, con una poblacién atendida de
3 millones 369 mil 977 personas.

A manera de colofén, diremos que en la tradicion
que significan para el pafs los Premios Nacionales de
Ciencias y Artes, Oaxaca ocupa un lugar importante.
Entre las personas o instituciones galardonadas estan:

* Premio Nacional de Bellas Artes a Rufino Tamayo,
en 1964.”

» Premio Nacional de Lingdiistica y Literatura a Andrés
Henestrosa, en 1994.

* Premio Nacional de Bellas Artes, Lingiistica y
Literatura a Francisco Toledo, en 1998.

* Premio Nacional de Artes y Tradiciones Populares
a la Banda Infantil del Centro de Capacitacion Musical

de la regién Mixe, Oaxaca, y al Grupo de Tefiidores de
Mixtecos de Caracol Parpura Pansa, Pinotepa Nacio-
nal, en 1985.

* Premio Nacional de Artes y Tradiciones Popula-
res a Angélica Vazquez, en 2009.

* Premio Nacional de Artes y Tradiciones Popula-
res a los alfareros de San Bartolo Coyotepec, en 2011.

MOSAICO DE ESTADISTICAS PARA LA
COMPRENSION DE LA MOVILIDAD
CULTURAL EN OAXACA

A continuacién presentamos una serie de desagre-
gaciones de algunos de los trabajos realizados por el
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes a través
del Sistema de Informacién Cultural. A lado del cono-
cimiento de la economia cultural, de la caracteriza-
cion del sector cultural, del apartado sobre patrimonio
y acervos, permitira ampliar el conocimiento de la
realidad cultural de Oaxaca. Se han tomado aquellos
indicadores que revelan intersecciones Utiles para los
propositos del Programa Sectorial de Cultura de la
Seculta.

Encuesta Nacional de habitos, practicas y con-
sumo culturales. Oaxaca 2010

GRAFICA 10 ;QUE GENEROS DE LECTURA SON DE SU PREFERENCIA?"

25
23.65
1. Superacion personal 1. Biogrﬁfl’a
2. Historia 12. Religion
3. Novela 13. Politica
i 4. Cuento 14. Ciencias sociales
2 5. Poesia 15. Gufas y manuales
6. Libros para jovenes 16. Cientifico/técnico
7. Enciclopedias 17. PS|_chog|'_a
15.90 15.84 8. Cocina 18. Adivinacién, tarot, lectura de sefiales
9. Biologia 19. Libros para nifios
£ 10. Fenémenos paranormales, fantasmas, vampiros
10 -+
7.80 7.77
6.93
649 622 617 602 598
524 497
1 424
199 1.83 156
0.95
0

GRAFICA 11. ;CON QUE FRECUENCIA LEE USTED EL PERIODICO?

50.00

46.15

45.00

1. Nunca leo periddicos

40.00

2. Menos seguido, ocasionalmente

35.00

3.1-2 dias a la semana

4. 3-4 dias a la semana

30.00
25.00

5. 5-7 dias a la semana

20.00
15.00 +
10.00 +
5.00
0.00

6. NS

7.NC

GRAFICA 9. ;CUANTOS LIBROS COMPLETOS, QUE NO ESTEN RELACIONADOS

CON LA ESCUELA 0 CON SU PROFESION, HA LEIDO LOS ULTIMOS DOCE MESES?

0 GRAFICA 12. ;CUANTOS LIBROS APROXIMADAMENTE TIENEN EN SU CASA?

45.00

38.34 161 y mas
[ 81a160
I 41380
. 21340
11a20
. 1210
N NS/NC
Ninguno

40.00

35.00
30.00

25.00

20.00

15.00

1241 10.00 ~

190 148 126 0.95 038 018
3 " 7a12' 45 ' a6N' S/NC' 13a24’

140 029 016
—
1a10 Ninguno 11a20 21a40 41a80 81a160 NS/NC 161ymas

"2Premio Nacional de Ciencia y Artes: Historico de Galardonados. Disponible en linea en http://pnca.sep.gob.mx 73 Respuesta milltiple, no suma 100% (Se ilustra esta aproximacion con una serie de mapas del propio Atlas y otros generados por la Secretarfa).
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Encuesta Nacional de Lectura 2006

Cabe sefialar que la encuesta fue disefiada para que
sus resultados fueran representativos a nivel nacional
y regional, por lo que la representatividad estadistica
de los datos a nivel estatal puede ser limitada. Sin
embargo, provee un buen panorama del estado.

En promedio, la poblacién de Oaxaca aprendié a
leer a los siete afos.

Oaxaca tiene 221,789 habitantes por libreria. Se-
gun el Sistema de Informacién Cultural (sic), hoy hay
16 librerias en Oaxaca.” Y son 219,176 habitantes
pOr recurso.

GRAFICA 13 ;HA LEIDO LIBROS EN ALGUN
MOMENTO DE SU VIDA?

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Si No

GRAFICA 14. EN GENERAL, ; QUE TANTO LE GUSTA LEER?

30%

25%

20%
15%
10%
=
0% T T T T

Me gusta Me gusta Me gusta poco No me gusta
mucho

GRAFICA 15. ;ALGUNA VEZ USTED
HA IDO A UNA BIBLIOTECA PUBLICA?

70%

60%

50% +—

0% +—

30% +——

20% T
10% +——

0% —— -I. | —

Si No No recuerda No contesto

GRAFICA 16. ;CUANDO USTED ERA NINO,
LE LEIA SU MADRE?

45.00%
40.00%
35.00%
30.00%
25.00%
20.00%
15.00%
10.00% -
5.00% '_-
0.00% — T T T __l'

Siempre Algunas veces Nunca No sabe o no
contestd

GRAFICA 17. ;CUANDO USTED ERA NINO,

SUS PADRES LO ESTIMULABAN A LEER
LIBROS QUE NO FUERAN DE LA ESCUELA?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% T T L
Si No NS oNC

" http://www.sic.gob.mx/index.php?table=libreria&estado_id=20
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GRAFICA 18. ;CUALES SON LAS PRINCIPALES RAZONES POR LAS QUE USTED NO LEE 0 NO LEERIA?

50%
45%

No me gusta

6.00%

Falta de
tiempo

Prefiere
otras
actividades
recreativas

40%
35%
30%
25%
20%
- .
10%
5%
0% |b— . I . e :

Es dificilyda  Los libros
pereza y revistas
cuestan
mucho
dinero

GRAFICA 19. ;CON QUE FRECUENCIA
UTILIZA EL INTERNET?

Ni mi familia
niyo
tenemos
educacion
como para
leer

5.00%
4.00%

3.00%

2.00%

1.00%

0.00%

Diario

iil.

Varias veces a
la semana

Unavezala De una a tres
semana veces ala
semana
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Datos a nivel nacional. Atlas de Infraestructura y Patrimonio Cultural de México 2010 GRAFICA 20. PERFILES DE LECTORES

TABLA 49. GUSTO Y HABILIDADES LECTORAS POR PERFIL (%)

10 Frecuente de

Perfiles lectores publicaciones diversas
1 Poco lector 9.0%

Le gusta mucho leer 0,5 58 515 13,3 8.4 22,0 19,7 19,4 52,1 339 15,4 1.4% I/

9 Frecuente
de literatura
5.8 %

LI TS 27 265 370 468 398 811 632 646 9.7 824 487

gusta leer
Entiende todo y mucho _8 ES‘?‘?"""
66 295 527 594 494 65,9 61,0 645 754 709 49,4 diversificado
de lo que lee L -
2 Esporadico 11.2%
No entiende nada 19,0 3.8 1,1 0,7 11 0.0 1,7 0.1 19 0.0 3.3 19.0% -
. o 7 Preferencial de

Considera muy diffcil o )
dificil leer 43,3 234 8.1 8.7 1,7 6,7 56 7.8 49 3.1 13,8 libros para
i - la escuela

ee muy rapido o / 0
. 12,7 211 41,4 38,0 41,8 48,0 50,1 50,6 535 59,8 38,9 3 Preferencial de 83%

i revistas 6 Preferencial

Capacidad paraloer —— yg, 598 g1 665 572 691 667 730 780 799 57,1 6.8%

de literatura
~ 4.7%

muy buena o buena

Lee actualmente 71 30,7 40,0 42,0 40,5 100,0 100,0 90,8 90,7 98,2 56,4 5D bli g
. e publicaciones
Ley6 en algdn mo- 4 Prefe.r’eI?CIaI de diversas
. 43,0 52,7 51,8 40,1 48,0 0,0 0,0 72 7,0 1.8 30,4 periddicos
mento de la vida 9
10.1% 13.7%

TABLA 50. ANTECEDENTES LECTORES Y DISPONIBILIDAD DE LIBROS POR PERFIL (%)

_ Los conglomerados de lectores que leen por arriba de la media nacional, es decir del 6 al 10, repre-
Perfiles lectores -----_-__m sentan 38.9% de la poblacidn, es decir, cerca de cuatro de diez mexicanos de mas de 12 afios.

Le lefa siempre su
padre

Le lefa siempre su

2.0 3,7 45 11,9 78 10,9 12,6 8.0 12,1 17,4 8,2
madre

-
GRAFICA 21. LIBRERIAS COMPARATIVO 2003-2010

e it sianmaie U 65 67 128 106 85 222 210 88 100 124 106

maestros
. 500
Le regalaban [ibros 01 11 04 32 40 71 12 71 92 124 40 ok 2003
muchas veces 400F
B 2010
L laban lib oF
e regalaban libros 5.4 99 6.9 6,9 9.3 12,7 23,0 20,2 22,2 229 11,8 300

algunas veces

Mol iEtbfe i ein 653 502 407 362 242 285 186 131 175 217 341
casa cuando era nifio 150

Habia de 1 a 49 libros

121 253 303 343 374 394 49,0 51,8 34,8 44.6 34,6
en su casa

Ags BC BCS Camp Chis Chih Coah Col DF Dgo Méx Gto Gro Hgo Jal Mich Mor Nay NL Oax Pue Qro QRoo SLP Sin Son Tab TampsTlax Ver Yuc Zac

Habfa 50 o més libros

0,0 3,6 45 5,1 73 83 8,6 52 24,6 16,9 71
en su casa
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GRAFICA 22. PORCENTAJE DE DISTRIBUCION DE ASISTENCIA AL CINE POR ESTADO EN EL 2010

M Aguascalientes. 1.1%

M Baja Calif. Sur.4.8%

M Baja California. 0.9%
Campeche. 0.5%
Chiapas. 1.7%
Chihuahua. 2.9%

® Coahuila. 2.5%
Colima. 0.8

m Distrito Federal. 29.1%

® Durango. 0.8%

H Edo. de México. 3.3%

= Guanajuato. 3.2%

M Guerrero. 1.8%

m Hidalgo. 1.4%
Jalisco. 6.7%

® Michoacan. 2.4%

® Morelos. 1.6%

= Nayarit. 0.4%

H Nuevo Ledn. 7.9%

M QOaxaca. 1.4%

m Puebla. 3.6%

m Querétaro. 2%

B Quintana Roo. 2.7%
San Luis Potosi. 1.3%

H Sinaloa. 1.9%

™ Sonora. 1.3%

M Tabasco. 1.5%

M Tamaulipas. 3%

O Tlaxcala. 0.1%

= Veracruz. 4.3%

® Yucatan. 1.8%
Zacatecas. 0.3%

m29.1

Oaxaca. Relacion entre infraestructura y asistencia

GRAFICA 23. ;ALGUNA VEZ HA IDO AL CINE? ¢

0.1%
2,487 usi
No
B No sabe

TABLA 51. SALAS DE CINE POR MUNICIPIO

Oaxaca de Judrez 24
San Juan Bautista Tuxtepec 8
Total estatal 32
Total nacional 4,000

75 Datos basicos en linea disponibles en www.canacine.org.mx. Instituto Mexicano de Cinematograffa. Anuario Estadistico 2010.

78 Camara Nacional de la Industria Cinematografica y del Videograma. Conacine.
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GRAFICA 24 .;ALGUNA VEZ HA IDO AL TEATRO?

27,355
0,
1% HSi
No
1,962,085 B No recuerda

79%

TEATROS POR MUNICIPIO EN 0AXACA

Oaxaca de Juérez 6
Ocotlan de Morelos 1
San Juan Bautista Tuxtepec 1
Total estatal 8
Total nacional 581

|
GRAFICA 26 .;ALGUNA VEZ HA IDO A UNA ZONA ARQUEOLOGICA?

79,578
3%

1,278,215 1,116,573 B Si
52% 45% - No

No recuerda

|
GRAFICA 27 .;ALGUNA VEZ HA VISITADO UN MUSEQ?

37,302.00
2%

W Si
830,591.00
33% B No

1,616,420.00
65%

No recuerda

GRAFICA 25 .;ALGUNA VEZ HA IDO A UNA LIBRERIA?

HSi HNo

1,621,394
66%

LIBRERIAS POR MUNICIPIO EN OAXACA

Juchitan de Zaragoza 1
Oaxaca de Juarez 12
San Juan Bautista Tuxtepec 2
Santo Domingo de Tehuantepec 1
Total estatal 16
Total nacional 1,582

TABLA 52. MUSEOS POR MUNICIPIO EN OAXACA

Asuncién Nochixtlan 1
Ciudad Ixtepec 1
Guelatao de Judrez 1
Heroica Ciudad de Huajuapan de Leén 1
Heroica Ciudad de Tlaxiaco 2
Juchitén de Zaragoza 1
Nazareno Etla 1
Oaxaca de Juérez 16
San Bartolo Coyotepec 1
San Juan Mixtepec 1
San Martin Huameltlpam 1
San Miguel el Grande 1
San Miguel Tequixtepec 1
San Pablo Huitzo 1
San Pablo Huixtepec 1
San Pablo Villa de Mitla 1
San Pedro y San Pablo Tequixtepec 1
San Pedro Yucunama 1
Santa Ana del Valle 1
Santa Marfa Yucuhiti 1

1

1

1

1

1

1

2

1

Santiago Chazumba

Santiago Huauclilla
Santiago Matatlén

Santiago Suchilquitongo

Teotitlan del Valle

Tepelmeme Villa de Morelos

Tezoatlan de Segura y Luna

Tlacolula de Matamoros

Total estatal 45
Total nacional 1,228
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Centro de las Artes San Agustin (casa), San Agustin, Etla, Oax.

13. INTERVENCJGN Y APORTACION DE LA
SECRETARIA DE LAS CULTURAS Y ARTES
DE OAXACA

Al poder valorar la problemética que impone la trans-
versalidad en la caracterizacion del sector cultural,
se pueden advertir las implicaciones para el analisis
y puesta en perspectiva de lo que una institucién de
gobierno representa para la economia cultural del es-
tado. Al ir a una mayor desagregacion de los sectores
71,51,61, 54y 31-33, como en suerte de enredadera,
la intervencion tanto del gobierno, de los municipios,
de las dependencias federales, como la de la propia
Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca (Secul-
ta), se hace presente. Dar con su clasificacion y cuan-
tificar esta aportacion se torna lleno de obstaculos,
aunque se pueda alegar un fundamento si se aborda

desde el sector 93 denominado Actividades Legisla-
tivas, Gubernamentales, de Imparticién de Justicia y
Organismos Internacionales y Extraterritoriales.

De ahi que se tomara la decisién de presentar de
forma independiente lo que la Seculta aporta a la mo-
vilidad de bienes y servicios culturales, bajo el enten-
dido de que forma parte integral del sector y que su
valor simbdlico, lo emblematico, el peso que genera
en la edificacion de las representaciones sociales, en
relacion al rol de la intervencion del Estado no dista
del que desempefia el Consejo Nacional para la Cul-
tura y las Artes (Conaculta) y los diversos organismos
de esta naturaleza en el pafs. Tampoco resulta ajeno
que en la resignificacion incesante de la cultura en el
aparato administrativo estatal, llevard tiempo para
desembocar a la estructura que rige en la actualidad.
Tal alcance o si se quiere, expresion de desarrollo,
permite mirar algunos elementos de analisis con
mayor precision que cuando lo cultural se confundia
o dispersaba con otros actores, tanto a nivel estatal
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como federal. Para corroborar lo anterior, basta repa-
sar los afanes descentralizadores hacia las décadas
de los 70, 80 e incluso 90, cuando el propio Conaculta
tuvo una Coordinacion Nacional de Descentralizacion.

Conviene primero, a la luz de un enfoque juridico-
administrativo, hacer un breve recuento de esta insti-
tucionalidad cultural. La Secretaria de las Culturas y
Artes de Oaxaca es una dependencia de la adminis-
tracion publica centralizada,” que se crea al inicio de
la gestién de Gabino Cué y asume las funciones de
la Secretaria de Cultura que se fundé en el sexenio
que le antecedié. El sector cultura ha tenido diversas
reformas anteriores al 1 de diciembre de 2010, como
la constitucional local al Articulo 12,y la Ley de De-

sarrollo Cultural para el Estado de Oaxaca.” Es en ésta
donde se establecen las competencias de la Seculta,
como autoridad en el sector, asi como en lo relativo al
Articulo 27 de la Ley Orgénica del Poder Ejecutivo de
Oaxaca.

ESTRUCTURA ORGANICA

A partir de diciembre de 2010, con el planteamiento de
adicionar el término de /as artes a su denominacion,
determina de igual manera su estructura organica, to-
mando en consideracion su antecedente inmediato. El
organigrama era:

ORGANIGRAMA VIGENTE HASTA EL 31 DE DICIEMBRE DE 2010

AUDITORIA
S IO UNIDAD ADMINISTRATIVAZ/

UNIDAD DE ASUNTOS
JURIDICOS 3

SUBSECRETARIA DE PLANEACION

Y DIFUSION CULTURAL &/

1
H SECRETARIA 1/
1
T

DIRECCION DE
PLANEACION CULTURAL

DIRECCION DE VINCULACION
Y DIFUSION 5

DEPARTAMENTO DE REALIZACION DIRECCION DEL TEATRO
Y DIVULGACION EDITORIAL MACEDONID ALCALA” &
DEPARTAMENTO DE APOYO DIRECCION DEL TEATRO
AESPACIOS CULTURALES “JUAREZ"

DEPARTAMENTO DE
CONTROL Y EVALUACION

DEPARTAMENTO DE
DESARROLLO CULTURAL

DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO DE VINCULACION DIRECCION DEL “MUSEO ESTATL
ENLACE Y ESTADISTICA CON EL SECTOR CULTURAL DE ARTE POPULAR"
Y DIFUSION
e ey DIRECCION DEL “MUSEO DE LOS
EMPRESAS CULTURALES PINTORES OAXAQUENOS”

1 Secretario particular (19A), 4 asesores (18A) y 1 secretaria ejecutiva (16A).
3/ Incluye: 1 Departamento de Seguimiento Legal y Administrativo (16A)
5/ Incluye: 1 Coordinacién de Acervos Bibliogréficos y Hemerograficos (18A)

6/ Incluye: 1 Produccion ejecutiva (16A) y una Jefatura de Foro (16A)
7/ Incluye: 1 Coordinacion del Festival Humanitas (18A)

SUBSECRETARIA DE PROMOCION Y
FOMENTO CULTURAL
DIRECCION DE FOMENTO
CULTURAL EN LOS MUNICIPIOS

DEPARTAMENTO DE CASAS DE UNIDAD DE SERVICIOS Y DIRECCION DE LA ORQUESTA
CULTURA Y CASAS DEL PUEBLO PROMOCION CULTURAL SINFONICA DE OAXACA

1/ Incluye: 1 Coordinacién de Proyectos Especiales (23A), 1 representante de Gobierno del Estado en Materia Cultural (22A).
DEFMTAsIIENlD DE
2/ Incluye: 1 Departamento de Recursos Financieros (17A), de Recursos Materiales (17A) y uno de Recursos Humanos (16A) wunm SR

4/ Incluye: 1 Direccion del Jardin Etnobotanico del Centro Cultural Santo Domingo. (Plaza cubierta con recursos por honorarios)

C/ Incluye: 5 Unidades Regionales: Oaxaca, Huajuapan de Ledn, Tuxtepec, Puerto Escondido y Tehuantepec. (Plazas cubiertas con fondos federales) J

DIRECCION DEL TALLER DE ARTES DIRECCION DE LA ORQUESTA
DEPARTAMENTO DE GESTION & 5
CeUNLAE PLASTICAS “RUFINO TAMAYO' PRIMAVERA DE OAXACA
DIRECCION DEL CENTRO DE 5
DIRECCION DE LA BANDA DE
DEPTO. DE ATENCION A LOS INICIACION MUSICAL DE OAXACA i
CENTROS REGIONALES DE IR BEL SR
DESARROLLO CULTURAL
DEPARTAMENTO DE
¢ COORDINACION DE CULTURAS
FORMACION ARTISTICA POPULARES E INDIGENAS CONACULTA
DEPTO. DE PROGRAMACION Y
LOGISTICA DE ACTIVIDADES
CULTURALES

"7 Conforme con la Ley Organica del Poder Ejecutivo de Oaxaca que entrd en vigor el 1 de diciembre de 2010, la entonces Secretarfa de Cultura se convirtid en la Secretaria de

las Culturas y Artes de Oaxaca.

78 Reforma que adiciona un parrafo al Articulo 12 de la Constitucion de Oaxaca, estableciendo de manera general el derecho al acceso a la cultura y al disfrute de los bienes
y servicios culturales, el derecho a la creacién y formacion artistica, la diversidad cultural, la vinculacién entre cultura y desarrollo sustentable, la difusién y proteccion del

%itrimonio cultural y participacion social.

Ley aprobada en 2010 por el Congreso de Oaxaca, y publicada en el Periddico oficial nimero 35 del 28 de agosto de 2010, la cual entré en vigor al dia siguiente de su publi-

cacion, y establecié de manera puntual a la entonces Secretarfa de Cultura hoy Seculta, como una autoridad en materia de cultura para Oaxaca.
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En enero de 2011 se aprueba la siguiente estruc-
tura organica, conforme al cambio de denominacion

ya referido:
ORGANIGRAMA VIGENTE A SEPTIEMBRE DE 2011
SECRETARIO
ASESORIA
CONSEJO DE PARTICIPACION UNIDAD TECNICA
PARAEL DESARROLLO = — -
CULTURAL UNIDAD JURIDICA
UNIDAD ADMINISTRATIVA
[ ]
SUBSECRETARIA DEL SUBSECRETARIA DE
PATRIMONIO CULTURAL FOMENTO CULTURAL
I Y ARTISTICO
[ ] |
DIRECCION DE DIRECCION DE I 1
SALVAGUARDA DEL DIVULGACION DEL DIRECCIGN DE DIRECCION DE
PATRIMONIO CULTURAL PATRIMONIO CULTURAL FORMACION EULTURAL DESARROLLO
| I CULTURAL Y ARTISTICO
1 1
DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO
—  DEPATRIMONIO <1 [ EDITORIALY FOMENTO DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO DE
CULTURAL INMATERIAL ALA LECTURA - DE FOMENTO A —~  LOGISTICA Y AGENDA
LA CREATIVIDAD CULTURAL
DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO DE
L DEINFORMACION | VINCULACION Y DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO
CULTURAL SUSTENTABILIDAD — FORMACION CULTURAL DE ARTES ESCENICAS .
CULTURAL COMUNITARIA ORQUESTA SINFONICA
DE OAXACA
DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO
DEPARTAMENTO DE
- cu?gupﬂﬁmﬂhéﬁ W | [ DFusioncuLTURAL DEPARTAMENTO DE DE ARTES VISUALES ORQUESTA PRIMAVERA
— DESCENTRALIZACION DE DE OAXACA
SERVICIOS CULTURALES
- TALLER DE ARTES ;
UNIDADES REGIONALES | | ., CCQRDINACION DE | PLASTICAS RUFINO BANDADEIMUSICA
BIBLIOTECAS PUBLICAS DEL ESTADO
HUAJUAPAN, R RS TAMAYO
WV, WG, CENTRO DE INICIACION
puziﬁgéggﬁbo — MUSICAL DE OAXACA —  MARIMBA DEL ESTADO
BIBLIOTECA PUBLICA

CENTRAL
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Sin embargo, en octubre de 2011 se realiza una
reestructuracion, por lo que se autoriza el siguiente
organigrama.®

ORGANIGRAMA ACTUAL DE LA SECULTA

SECRETARIO *

CONSEJO DE PARTICIPACION
PARA EL DESARROLLO
CULTURAL

ASESORIA (1)
UNIDAD TECNICA
UNIDAD JURIDICA

DIRECCION ADMINISTRATIVA

SUBSECRETARIA DEL
PATRIMONIO CULTURAL

DIRECCION DE DIRECCION DE
SALVAGUARDA DEL DIVULGACION DEL
PATRIMONIO CULTURAL PATRIMONIO CULTURAL

SUBSECRETARIA DE
FOMENTO CULTURAL
Y ARTISTICO

DIRECCION DE DIRECCION DE

A DESARROLLO
EOHMACIONICULIUR S CULTURAL Y ARTISTICO

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO DE
DE PATRIMONIO VINCULACION Y
CULTURAL MATERIAL SUSTENTABILIDAD

CULTURAL

DEPARTAMENTO
DE INFORMACION
CULTURAL

COURDINACIQN DE
BIBLIOTECAS PUBLICAS

UNIDADES REGIONALES
HUAJUAPAN,

MUNICIPALES

OAXACA, TUXTEPEC,
TEHUANTEPEC,

ORGANO DESCONCENTRADO

HEMEROTECA PUBLICA

*Incluye: un secretario particular.

DE PATRIMONIO EDITORIAL Y FOMENTO DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO DE »
CULTURAL INMATERIAL** A LA LECTURA DE FOMENTO A LOGISTICA Y AGENDA ORQUESTA SINFONICA
LA CREATIVIDAD CULTURAL

DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO
FORMACION CULTURAL DE ARTES ESCENICAS
COMUNITARIA
DEPARTAMENTO DE DEPAR;AMSENTU s
DIFUSION CULTURAL DEPARTAMENTO DE W3R SLAL:
DESCENTRALIZACION DE

SERVICIOS CULTURALES

CENTRO DE INICIACION

MUSICAL
AU VI BIBLIOTECA PUBLICA
CENTRAL

k ** Incluye: cinco Unidades de Culturas Populares en: la ciudad de Oaxaca, Huajuapan de Ledn, Tuxtepec, Puerto Escondido y Tehuantepec. J

DE OAXACA

ORQUESTA PRIMAVERA
DE OAXACA

BANDA DE MUSICA
DEL ESTADO

TALLER DE ARTES
PLASTICAS RUFINO
TAMAYO

MARIMBA DEL ESTADO

ORGANISMOS SECTORIZADOS

La Seculta, conforme a la Ley Organica del Poder
Ejecutivo, es cabeza de sector, es decir, coordina la
intervencion de la administracion puablica estatal en
el ambito cultural. Dichas facultades para reagrupar

y coordinar a instituciones u organismos en la cartera
tiene su soporte en la misma Ley Organica,®' de igual
manera en lo que refiere a organismos descentraliza-
dos, los cuales para efectos juridicos los regula la Ley
de Entidades Paraestatales.®” La Seculta tiene secto-
rizados los siguientes organismos descentralizados.

8 | o adicional es la inclusion de la Hemeroteca Pablica Néstor Sanchez como 6érgano desconcentrado.

81 En su articulo 27 sefiala que la Seculta tiene como facultades: “...Coordinar, organizar y supervisar el funcionamiento de instituciones, museos, unidades de servicios culturales
y demds unidades auxiliares de la administracion pdblica estatal relacionadas con las culturas y las artes”.

824 Ley de Entidades Paraestatales define los organismos descentralizados como aquellos que cuentan con personalidad juridica y patrimonio propio que se constituya total o
parcialmente con bienes, fondos y asignaciones presupuestales cuyo objeto sea: “I. La prestacién de un servicio pablico o social; II. La explotacidn de bienes o recursos propiedad
del Estado; Il La investigacion cientifica, difusion de la cultura, imparticion de la educacion...”
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Casa de la Cultura Oaxaquefia (cco).

Instituto del Patrimonio Cultural del Estado de Oaxaca
(INPAC).

Centro del Disefio de Oaxaca (cpo).

Coordinacion del Espacios Culturales del Estado de
Oaxaca.

Centro de las Artes de San Agustin (cAsa).

En todos los organismos mencionados el titular de
la Seculta es quien preside su Organo de Gobierno.

La Casa de la Cultura Oaxaquefia fue creada me-
diante decreto del Congreso del Estado en 1971y sec-
torizada a la anterior Secretarfa de Cultura. En tanto,
el Instituto del Patrimonio Cultural fue creado median-
te decreto el 1 de diciembre de 2004,% el cual tiene,
entre otras funciones, la intervencion, rehabilitacion y
remodelacién en los edificios enmarcados en el patri-
monio e infraestructura cultural. La Coordinacion del
Espacios Culturales, fue creada mediante decreto del
19 de enero de 2011, con la finalidad de administrar
todos los espacios culturales que prestan servicios.
Actualmente esta en proceso de constitucion y tendra
a su cargo el Teatro Macedonio Alcald, el Teatro Jua-
rez, el Museo Edwin Frissel, el Museo de los Pintores
Oaxaquefios, el Salén de Exposiciones Monte Albéan, el
Teatro Alvaro Carrillo y el Museo Estatal de Arte Popu-
lar Oaxaca. El Centro de las Artes de San Agustin y el
Centro del Disefio de Oaxaca fueron creados de igual
manera mediante decreto el 19 de enero de 2011.

Por otro lado, la Secretaria tiene como parte de
su estructura centralizada una amplia gama de bienes
y servicios. Este patrimonio humano y de infraestruc-
tura, como podréd apreciarse mas adelante, permite
tener un diagnéstico mas robusto de su papel en la
sociedad. Ademas, es indispensable contar como par-
te de sus acervos y medios de incidencia la maltiple
actividad de coordinacion a nivel de numerosos acto-
res sociales, privados, federales, municipales y comu-
nitarios, donde instancias como las Casas de Culturay

las Casas del Pueblo, asi como bibliotecas piblicas
y numerosos programas, son determinantes en la
dindmica local.

Vista desde la estructura del scian 'y bajo los criterios
metodoldgicos aplicados en el apartado 1.2, la Seculta
perfila su pertenencia al sector cultural oaxaquefio bajo
una nocion de subsector para su comprension en el
aparato productivo. Veamos ahora como se desempefia
en otros de sus elementos administrativos, presupues-
tales y como unidad econdmica que es también.

DIAGNOSTICO Y COMPORTAMIENTO. ATISBOS

Un organismo de gobierno juega varios roles en la
economia cultural. Sin pretender que la siguiente enu-
meracion sea por orden de importancia y menos adn
exhaustiva, son los siguientes. Por principio, es deto-
nador de empleo. La Secretaria genera directamente
526, cuya clasificacién responde a criterios de toda
la administracion estatal, siendo uno vital, el de la
agremiacion sindical.

TABLA 53. PERSONAL ADSCRITO A LA SECULTA

Base 299
Nombramiento 83
Contrato confianza 90
Contrato contrato 12
Mandos medios 4
Mandos superiores 1
Total 526

Cuenta con una infragstructura para su operacién
y ejerce gasto para sostenerla, lo cual se traduce en
derramas hacia diferentes proveedores, varios de ellos
paraestatales, como la Comisién Federal de Electrici-
dad. Tiene bienes con valor al mercado, que van desde

83E] inpac vino a extinguir a la Comision del Patrimonio Edificado del Estado de Oaxaca.

8 a creacion de la Coordinacion de Espacios, obedeci6 a una necesidad de contar con un organismo que se encargard especificamente de administrar todo los espacios cultura-
les, ya que en octubre de 2009 se extingui6 el Patronato de la Unidades de Servicios Culturales y Artisticos (Pausecuttur) dejando la administracion de los espacios a la Secretaria

de Cultura, lo que limitaba su operacién dada la naturaleza juridica de esta Gltima.
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inmuebles hasta obras de arte o instrumentos musi-
cales. La cuantfa total de los activos de la Seculta no
es accesible, pero es previsible que se signifiquen con
respecto a otras dependencias del Ejecutivo estatal e
incluso a los del poder Legislativo y Judicial. No menos
importantes son las microeconomias que rodean a la
intervencién estatal: pueden ubicarse desde los ven-

dedores informales en las oficinas hasta las unidades
econdmicas que se benefician de la concentracion de
audiencias en las actividades que se llevan a cabo (pa-
radigma en estas vertientes lo son las zonas arqueold-
gicas). Esto permite la lectura de la via fiscal, en tanto
hay impuestos y contribuciones que van casi en su ma-
yorfa a las arcas nacionales.

GRAFICA 28. PLANTILLA DE PERSONAL POR CATEGORIA
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c/Asesor: Incluye 3 asesores de secretario 18A y 4 asesores especializados.

f/Jefe de Departamento: Incluye 2 jefes de Departamento y 12 jefes de Departamento 17A.

MUSICO 10
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d/Auxiliar: Incluye 11 auxiliares 1A, 1 auxiliar 2A, 2 auxiliares 2B, 5 auxiliares 3A, 2 auxiliares contables 10Ay 2 auxiliares de analista 10A, 6 auxiliares de oficina y 35 auxiliares técnicos.
e/Director: Incluye 6 directores y 2 directores 17A, 2 directores 18A, 2 directores 22A, 1 director de la Marimba y 1 director del Taller de Artes Plasticas.
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GRAFICA 29. PROPUESTA Y PRESUPUESTO AUTORIZADO

200.00
180.00 174.58

160.00
140.00

145.07

120.00

100.00

Millones

80.00 -

60.00

40.00
20.00 -

0.00
2010 20m

¥ Propuesta de presupuesto M Presupuesto autorizado

Propuesta de Presupuesto
presupuesto autorizado

2010 145,074,328.53 55,002,352.00

2011 174,582,966.15 116,500,000.00
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GRAFICA 30. INTEGRACION DEL PRESUPUESTO ANUAL, 2011
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La integracion del presupuesto anual, como podréa
observarse en las gréficas, tiene diferentes fuentes.
De ellas tres son el comin denominador no sélo para
nuestro caso, también para todos los organismos de
cultura de la Republica: las asignaciones que desde
la Presidencia de la Repdblica, la Secretaria de Ha-
cienda y el Congreso de la Unién se determinan para
su ejercicio en los niveles federales, estatales y mu-
nicipales, eslabones donde sus propias autoridades
orientan la distribucién. A ellas se suman las de otros

actores sociales y privados, como también es factible
apreciar para Oaxaca. Tal perspectiva no ignora lo que
en nuestro medio conocemos como “pago en espe-
cie”, las aportaciones que devienen de las politicas
fiscales, las que nacen del trabajo voluntario (gratuito,
“por amor al arte”) y, como veremos en los apartados
1.4y 1.5, de numerosos agentes de la sociedad, muy
poderosamente, las instituciones de educacion supe-
rior que operan gracias al gasto pablico.
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Los montos y las comparaciones del recurso en
Cultura a nivel nacional son por igual de problema-
ticas establecerlas.® Los instrumentos con que con-
tamos no resultan suficientes ya no sélo para saber
que nos encontramos ante cifras confiables, también
no son tan sofisticadas como para fincar comparati-
vos para efectos de valorar equilibrios segun criterios
sociodemograficos, de equipamiento para atender
comunidades o de aprovechamiento en su uso, dis-
frute, usufructo, goce o explotacién comercial, habida
cuenta de algunas vocaciones en ese sentido en de-
terminados recintos bajo administracién gubernamen-
tal y universitaria. Hemos adicionado a este apartado
un monitoreo del gasto en Cultura a nivel nacional.
Habra que tomarlo con las reservas necesarias, pero
sin duda resulta ilustrativo para figurar escenarios de
circulante en la economia cultural.

MONITOREO DE RECURSOS ASIGNADOS
VIA PRESUPUESTOS LOCALES A LOS
ORGANISMOS CULTURALES DE LA
REPUBLICA

Al conocer al menos los dos Ultimos afios del ejercicio
presupuestal de la Seculta, con la mayor desagregacion
posible, podemos especular sobre un criterio de incre-
mento que tendria que darse hasta concluir la presente
administracién. Va méas all4 del mencionado en otro
momento y que es el de la inflacién anual. Se estima
de 20% en 2012 a 40% en 2016. Este ejercicio opera
como insumo para la reflexion sobre la base de las con-
diciones de desarrollo que demanda la sociedad, sobre
la caracterizacién del sector cultural y sobre la meta de
atencién y gasto cultural “per capita” por habitante, in-
dicador que en un futuro no lejano podra construirse.

GRAFICA 31. INCREMENTO ANUAL APROXIMADO DEL PRESUPUESTO
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85 incluye un monitoreo de los presupuestos por entidad federativa para mayor comprensién.
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Para finalizar hay que llamar la atencién sobre
uno de los componentes de la Ley de Desarrollo Cul-
tural. Se trata del Capitulo Segundo, relativo al for-
talecimiento de las empresas e industrias culturales.
Si bien es materia del Programa Sectorial, aqui im-
porta destacar que la Secretaria de las Culturas y
Artes de Oaxaca, en tanto protagonista de la econo-
mia cultural, ha de jugar y debera seguir pugnando
por una distribucién equitativa de injerencias en el
mercado cultural. Es decir, que a los programas, a la
responsabilidad que la Constitucién y la Ley propia le

asigna, debe corresponder un conjunto de politicas y
acciones que incentiven a las unidades econdmicas
establecidas, generen espacios para emprendedores
y nuevas empresas culturales bajo una nocién de co-
mercio justo. Independientemente del crecimiento que
el subsector cultural de gobierno pueda tener, tanto
como el que es previsible ocurra en las distintas re-
giones del estado, es fundamental estimular la activi-
dad privada, entendiendo por ésta, el derecho cultural
a generar empleos bajo reglas, normativas e incenti-
vos adecuados.

TABLA 54. RECURSOS ASIGNADOS POR LA FEDERACION A LOS ORGANISMOS CULTURALES DEL PAIS

1.- Aguascalientes

2.- Baja California

3.- Baja California

Sur

4 - Campeche

5.- Chiapas

6.- Chihuahua

7.- Coahuila

8.- Colima

9.- Distrito Federal

10.- Durango

Instituto Cultural
de
Aguascalientes

Instituto de
Cultura de Baja
California
Instituto
Sudcaliforniano
de Cultura

Secretarfa

de Cultura de
Campeche
Consejo Estatal
de la Cultura

y las Artes de
Chiapas
Instituto
Chihuahuense
de Cultura

Instituto Coahui-
lense de Cultura

Secretarfa
de Cultura de
Colima

Secretaria de
Cultura del Gobier-
no del DF

Instituto de
Cultura de Du-
rango

134 millones 940
mil pesos

102 millones 70
mil pesos

41 millones 616
mil 305 pesos

65 millones 171
mil 404 pesos

115 millones 845
mil 604 pesos

113 millones 203
mil 313 pesos

89 millones 719
mil pesos

37 millones 190
mil 916 pesos

548 millones 200
mil pesos

44 millones 669
mil 996 pesos

93 millones 16 227 millones Periddico Oficial del Estado de
mil 893 pesos 956 mil 893 Aguascalientes.

pesos (19/09/11-30/09/11)
110 millones 766 212 millones Periédicg Oﬁgial del Estado de
mil 684 pesos 836 mil 684 Baja California.

pesos (19/09/11-30/09/11)

45 millones 999

87millones 615

Boletin Oficial del Estado de Baja
California Sur.

mil 642 pesos mil 947 pesos (19/09/11-30/09/11)
79 millones 733 ;gj 2;:'2883 Gobierno del Estado de Campeche.
mil 196 pesos c5Es (19/09/11-30/09/11)
121 millones 40 256 millones Gobierno Constitucional del Estado
mil 195 pesos 885 mil 779 de Chiapas.

P pesos (19/09/11-30/09/11)

. 214 millones Gobierno del Estado Libre y

:T](Jilﬂgrgglogzgjﬁ 181 mil 218 Soberano de Chihuahua.

P pesos (19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial N. 103, Estado

89 millones 179 millones Independiente, Libre y Soberano
765 mil pesos 484 mil pesos de Coahuila de Zaragoza.

48 millones 936
mil 803 pesos

433 millones 168
mil 896 pesos

43 millones 781
mil 411 pesos

86 millones 127

(19/09/11-30/09/11)

Gobierno del Estado, Poder
Legislativo. Estado Libre y

mil 719 pesos Soberano de Colima.
(19/09/11-30/09/11)

981 millones - .

368 mil 896 Gaceta oficial del Distrito Federal.
(19/09/11-30/09/11)

pesos

88 millones 451
mil 407 pesos

Peri¢dico Oficial Gobierno
Constitucional del Estado de
Durango.
(19/09/11-30/09/11)
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Continuacion

11.- Estado de
México

12.- Guanajuato

13.- Guerrero

14.- Hidalgo

15.- Jalisco

16.- Michoacén

17.- Morelos

18.- Nayarit

19.- Nuevo Ledn

20.- Oaxaca

21.- Puebla

22.- Querétaro

23.- Quintana
Roo

24 .- San Luis
Potosi

25.- Sinaloa

Instituto Mexi-
quense de
Cultura

Instituto Estatal
de la Cultura de
Guanajuato
Instituto
Guerrerense de
Cultura

Consejo Estatal
de la Cultura

y las Artes de
Hidalgo
Secretarfa

de Cultura de
Jalisco

Secretarfa
de Cultura de
Michoacén

Instituto de
Cultura de
Morelos

Consejo Estatal
para la Cultura
y las Artes de
Nayarit

Consejo para

la Culturay las
Artes de Nuevo
Ledn

Secretarfa de las
Culturas y Artes
de Oaxaca

Consejo Estatal
Para la Cultura y
las Artes

Instituto
Queretano de

la Culturay las
Artes
Secretarfa de
Cultura de Quin-
tana Roo

Secretarfa de
Cultura de San
Luis Potosf

Instituto
Sinaloense de
Cultura

351 millones
671 mil
744 pesos

121 millones
637 mil

335 pesos
11 millones
667 mil

500 pesos

No se
encontraron
las cifras.

318 millones
752 mil

844 pesos
236 millones
729 mil

602 pesos
36 millones
27 mil

pesos

27 millones
500 mil
pesos

101 millones
751 mil
pesos

165 millones
896 mil

787 pesos
171 millones
768 mil

082 pesos

68 millones
298 mil
234 pesos

102 millones
290 mil
pesos

110 millones
423 mil
444 pesos

98 millones
134 mil
944 pesos

540 millones 772
mil 551 pesos

119 millones 155
mil 221 pesos

12 millones 229
mil pesos 800
pesos

No se
encontraron
las cifras.

371 millones 206
mil 246 pesos

249 millones 711
mil 955 pesos

40 millones de
pesos

27 millones 500
mil pesos

108 millones 888
mil pesos

214 millones 998
mil 49 pesos

132 millones 648
mil 291 pesos

63 millones 170
mil 260 pesos

114 millones 820
mil pesos

17 millones 229
mil 754 pesos

108 millones 235
mil 637 pesos

892 millones
444 mil 295
pesos

240 millones
792 mil 556
pesos

23 millones 897
mil 300 pesos

No se
encontraron
las cifras.

689 millones
959 mil 90
pesos

486 millones
441 mil 557
pesos

76 millones 27
mil pesos

55 millones de
pesos

210 millones
639 mil pesos

380 millones
849 mil 836
pesos
304 millones
416 mil 373
pesos

131 millones
468 mil 494
pesos

217 millones
110 mil pesos

127 millones
653 mil 198
pesos

206 millones
370 mil
581 pesos

Gaceta del Gobierno, Periédico
Oficial del Gobierno del Estado
Libre y Soberano de México.
(19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial del Estado de
Guanajuato.
(19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial del Estado de
Guerrero.

(19/09/11-30/09/11)

Gobierno de Jalisco.
(19/09/11-30/09/11)

Periédico Oficial del Estado de
Michoacén.

(19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial “TIERRA Y LIBERTAD".
Estado de Morelos.
(19/09/11-30/09/11)

Peridico Oficial Organo del
Gobierno del Estado de Nayarit.
(19/09/11-05/10/11)

CONARTE, Direccién
Administrativa.
(19/09/11-30/09/11)

Presupuesto de egresos del estado
de Oaxaca (22/12/09-22/12/10)

Orden Juridico Poblano.
(19/09/11-30/09/11)

Gobierno del Estado de Querétaro.
(19/09/11-03/10/11)

Gobierno del Estado de
Quintana Roo.
(19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial Libre y Soberano
de San Luis Potosi.
(19/09/11-30/09/11)

El Estado de Sinaloa, Organo
Oficial del Gobierno del Estado.
(19/09/11-30/09/11)
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Continuacién

26.- Sonora

27 - Tabasco

28.- Tamaulipas

29- Tlaxcala

30.- Veracruz

31.- Yucatan

32.- Zacatecas

ESTADQS LINKS

Aguascalientes

Baja California

Campeche

Chiapas
Chihuahua
Coahuila

Colima

Distrito Federal
Durango

Estado de México
Guanajuato
Guerrero

Jalisco

Michoacan

Instituto Sono-
rense de Cultura

Instituto Estatal
de Cultura de
Tabasco

Instituto
Tamaulipeco
para la Cultura y
las Artes
Instituto Tlax-
calteca de
Cultura

Instituto Vera-
cruzano de La
Cultura

Instituto de
Cultura de Yu-
catan

Instituto Zacate-
cano de Cultura
Ramén Lépez
Velarde

881 mil 800
pesos

174 millones de
pesos

480 millones de
pesos

28 millones 190
mil 378 pesos

92 millones 900
mil pesos

74 millones 946
mil 181 pesos

No se encon-
traron las
cifras

4 mil 180
millones 323
mil 72 pesos

915 mil pesos

175 millones 300
mil pesos

160 millones 797
mil pesos

29 millones 573
mil 598 pesos

94 millones 500
mil pesos

104 millones 78
mil 119 pesos

173 millones 31
mil 514 pesos

4 mil 216
millones 744
mil 442 pesos

1 millén 796 mil
800 pesos

349 millones
300 mil pesos

640 millones
797 mil pesos

57 millones 763
mil 976 pesos

187 millones
400 mil pesos

179 millones
24 mil 300 pesos

8 mil 397
millones 67
mil 514 pesos

http://www.aguascalientes.gob.mx/transparencia/dependencias/ICA/11_12092011_130947.pdf
http://www.aguascalientes.gob.mx/transparencia/dependencias/ICA/11_10022011_190142.jpg

Boletin Oficial. Estado Libre y
Soberano de Sonora.
(19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial del Gobierno
Constitucional del Estado Libre y
Soberano de Tabasco.
(19/09/11-03/10/11)

Periddico Oficial del Estado.
(19/09/11-30/09/11)

Gobierno del Estado.
(19/09/11-30/09/11)

Gaceta Oficial.
(19/09/11-30/09/11)

Diario Oficial del Gobierno del
Estado de Yucatan.
(19/09/11-30/09/11)

Periddico Oficial, Organo del
Gobierno Constitucional Libre y
Soberano de Zacatecas.
(19/09/11-03/10/11)

http://www.transparenciabc.gob.mx/transparencia_fiscal/marco_programatico/ppto_egresos/PPT0%20DE%20EGRES0S%202011.pdf
http://www.transparenciabc.gob.mx/transparencia_fiscal/marco_programatico/ppto_egresos/PPT0%20DE%20EGRES0S%202010.pdf
http://www.portal.camp.gob.mx/C14/C13/leyes/Document%20Library/Ley%20de%20Presupuesto%20de%20Egresos %202011.pdf
http://www.portal.camp.gob.mx/C11/C10/presupuesto/Document%20Library/6.%20Ley%20de %20Presupuesto%20de

9%20Egresos%?20del%20Estado%202010.pdf

http://www.haciendachiapas.gob.mx/Contenido/Marco_Juridico/Informacion/Estatal/Decretos/PDF_1decretos2011.pdf
http://www.haciendachiapas.gob.mx/Contenido/Marco_Juridico/Informacion/Estatal/Decretos/PDF_1decretos2010.pdf

http://transparencia.chihuahua.gob.mx/atach2/Transparencia/FRACCION_IX/sf/CE_3CC_37790.pdf
http://www.chihuahua.gob.mx/atach2/sf/uploads/indtfisc/ind10/12434ClasificacionEstructuraOrganicaNivelGobierno10.pdf

http://www.tgecoahuila.gob.mx/tesoreria/CoahuilaWeb/transparencia/docs/12-presasignado/2011.pdf
http://www.tgecoahuila.gob.mx/tesoreria/CoahuilaWeb/transparencia/docs/12-presasignado/2010.pdf

http://www.colima-estado.gob.mx/transparencia/archivos/Presupuesto_Egresos_2011.pdf
http://www.colima-estado.gob.mx/transparencia/archivos/pres_egresos_2010.pdf

http://www.df.gob.mx/index.php/presupuesto-ciudadano
http://www.df.gob.mx/index.php/presupuesto-ciudadano

http://www.finanzasdurango.gob.mx/transparencia/marcoprogpresu/leyesegresos/leyegredgo2011.pdf
http://www.finanzasdurango.gob.mx/transparencia/marcoprogpresu/leyesegresos/leyegredgo2010.pdf

http://www.edomex.gob.mx/legistelfon/doc/pdf/ley/vig/leyvig084.pdf
http://www.edomex.gob.mx/legistelfon/doc/pdf/gct/2009/dic183.PDF

http://www.sfa.guanajuato.gob.mx/presupuesto_2011/pdf/ley_de_presupuesto_general_de_egresos_2011.pdf
http://www.sfa.guanajuato.gob.mx/presupuesto_2010/pdf/ley_de_presupuesto_2010.pdf

http://i.guerrero.gob.mx/uploads/2011/05/EGR2011.pdf
http://i.guerrero.gob.mx/uploads/2011/04/D277PEEGEF10.pdf

http://programas.jalisco.gob.mx/transparenciaFiscal/PresupProg_2011_inicial.pdf

http://programas.jalisco.gob.mx/transparenciaFiscal/Clasif_Admva_2010.pdf

http://publicador.michoacan.gob.mx/common/PresupAsignado2011.pdf
http://publicador.michoacan.gob.mx/common/PRESUPUEST0%20ASIGNAD0%202010.pdf
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Continuacion

Morelos

Nayarit

Nuevo Leén

Oaxaca

Puebla

Querétaro

Quintana Roo

San Luis Potosf

Sinaloa

Sonora

Tabasco

Tamaulipas

Tlaxcala
Veracruz

Yucatén

Zacatecas

http://periodico.morelos.gob.mx/periodicos/2010/4848.pdf
http://www.institutodeculturademorelos.gob.mx/images/stories/pdfs/transparencia/periodico_oficial_egresos_2010.pdf

http://www.nayarit.gob.mx/transparenciafiscal/des/3_marco_programatico_presupuestal/presupuesto_egresos/2011_egresos.pdf
http://www.nayarit.gob.mx/transparenciafiscal/des/3_marco_programatico_presupuestal/presupuesto_egresos/2010_egresos.pdf

http://sg.nl.gob.mx/Transparencia_2009/Archivos/CONARTE_0005_0004_2011_A00_000004.pdf
http://sg.nl.gob.mx/Transparencia_2009/Archivos/CONARTE_0005_0004_2010_A00_000003.pdf

http://www.transparenciapresupuestaria2011.oaxaca.gob.mx/pdf/01/2010/6_PRESUPUESTO_DE_EGRESQS.pdf

http://www.transparenciafiscal.pue.gob.mx/phocadownload/iii-marco-programatico-p/presupuesto-de-egresos//ley_de_egresos_2011.pdf
http://www.transparenciafiscal.pue.gob.mx/phocadownload/iii-marco-programatico-p/presupuesto-de-egresos//presupuesto%20de
%20egresos%202010.pdf

http://www.queretaro.gob.mx/buscador.aspx?buscar=presupuesto+para+la+cultura+2011
http://www.queretaro.gob.mx/buscador.aspx?buscar=presupuesto+para+la+cultura+2010

http://transparenciaqroo.gob.mx/SIWQR00/Transparencia/Documentos/10_12933_8.pdf
http://transparenciaqroo.gob.mx/SIWQR00/Transparencia/Documentos/10_11268_8.pdf

http://201.117.193.130/InfPubEstatal2/ITDIF/Marco%20Programatico%20Presupuestal/5%20Presupuesto%20de % 20Egresos/LEY
9%20DEL%20PRESUPUEST0%20DE%20EGRESOS %20DEL%20ESTAD0%202011.pdf
http://201.117.193.130/InfPubEstatal2/ITDIF/Marco%20Programatico%20Presupuestal/5%20Presupuesto%20de % 20Egresos/LEY
9%20DEL%20PRESUPUEST0%20DE%20EGRESOS %20DEL%20ESTAD0%202010.pdf
http://laipsinaloa.gob.mx/images/stories/SAF/Informacion%20Financiera%201/programacion%20presupuesto/2011/
PRESUPUESTO_2011/ANEXQ_2.pdf
http://laipsinaloa.gob.mx/images/stories/SAF/Informacion%20Financiera%201/programacion%20presupuesto/DESAGREGACION
9%20PROGRAMATICA%202010/5.%20autorizado%?20calendarizado%20por%200rganismo%202010.pdf

http://transparencia.esonora.gob.mx/NR/rdonlyres/C156DFE7-B9A2-467C-B23B-90D710F1C140/58790/boletindelpresupuestodeingresos2011web. pdf

http://transparencia.esonora.gob.mx/NR/rdonlyres/C156DFE7-BIA2-467C-B23B-90D710F1C140/46357 /boletindecretoingresos2010.PDF
http://saf.tabasco.gob.mx/saf%20pdfs/003marco_programatico/PRESUPUESTO_DE_EGRESOS/presupuesto_egresos_2011.pdf
http://saf .tabasco.gob.mx/saf%20pdfs/003marco_programatico/PRESUPUESTO_DE_EGRES0S/2010_PRESUPUESTO_DE_EGRESOS.pdf

http://transparencia.tamaulipas.gob.mx/wp-content/uploads/2011/09/DES-PRESUPUESTO-DE-EGRESOS-DEL-ESTADO-2011.pdf
http://transparencia.tamaulipas.gob.mx/wp-content/uploads/2011/09/DES-PRESUPUESTO-DE-EGRESOS-DEL-ESTADO-2010.pdf

http://transparencia.tlaxcala.gob.mx/transparencia/documentos_getfile.php?recno=1044
http://www.culturaveracruz.ivec.gob.mx/portal %20ivec/IVAI/fraclX/1DPRESEGRE.pdf

http://transparencia.yucatan.gob.mx/datos/2011/hacienda/Pto_egreso_2011.pdf
http://www.yucatan.gob.mx/gobierno/orden_juridico/Yucatan/Decretos/nr2026rf1.pdf

http://transparencia2.zacatecas.gob.mx/
http://finanzas.zacatecas.gob.mx/downloads/pre2010.pdf

TABLA 55. SECRETARIAS, CONSEJOS E INSTITUTOS DE CULTURA EN EL PAIS
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Centro Académico y Cultural San Pablo, ciudad de Oaxaca.

1.4. OTROS AGENTES QUE INTERVIENEN
EN EL SECTOR

Las fronteras entre sectores y/o agentes socioecond-
micos se hacen sumamente complejas en la medida
que la transversalidad se impone. Lo que hasta ahora
llevamos de este diagnéstico es una clara evidencia.
Ello implica el inevitable entrecruzamiento de actores
que dan sentido al sector cultural prefigurado. Este es
un intento por atraer de alguna forma otro conjunto de
quehaceres que también contribuyen a la economia
cultural y al desarrollo de Oaxaca. La cuantificacién
de los recursos en juego puede ubicarse, como se ha
descrito, con la informacién disponible en el iNgci. Pero
cierto que no todos reportan con igual consistencia
sus inversiones, empleos o donativos.

Existe una diversidad, no siempre reconocida, de
actores que destinan diferentes tipos de recursos a
la generacion, disponibilidad y preservacién de bie-
nes culturales. Evidentemente las instituciones pabli-
cas como el Conaculta, realizan un esfuerzo vital en
este tema. Sin embargo, la sociedad civil organizada,
las organizaciones internacionales, los gobiernos de
otros paises, las instituciones de educacién superior,
entre otros, son sélo algunas unidades del resto de
agentes involucrados en la tarea que nos convoca en
este Programa.

Aqui se expone, de alguna forma, los principales
esfuerzos de tales agentes. Se considera a aquella ins-
titucion o entidad que contribuye tanto a la generacion,
difusion o preservacion de bienes culturales, como al
afianzamiento de habitos de consumo cultural y que
hayan sido constituidas por actores distintos del go-
bierno (particulares, onG's, 0sc's, etc.). No se excluyd
de este capitulo a los centros o espacios que reciben
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financiamiento de instituciones pdblicas de fomento
del arte y la cultura, siempre y cuando no pertenecieran
a éstas y su constitucion legal partiera de la iniciativa
privada, de actores internacionales o de la combinacion
de modelos de gestion.

Se les ha agrupado en diferentes categorfas. En
primer lugar, se mostrara el papel de las institucio-
nes de educacion superior. Después, se expondran los
esfuerzos de las fundaciones y organizaciones de la
sociedad civil. En tercer lugar, se estudiaran los insti-
tutos y centros culturales, y por dltimo, se presentaran
brevemente las acciones de los espacios culturales
independientes. Por la naturaleza de sus emprendi-
mientos y su recurrente cooperacién mutua, sera im-
posible no entrelazar su aparicién en el apartado, pero
se induce la mayor claridad posible.

INSTITUCIONES DE EDUCACION SUPERIOR

Representan una fuente importante de infraestructu-
ra, bienes culturales y de oportunidades de desarrollo
y aprendizaje en los distintos érdenes que lo cultural

convoca. El 100% de los miembros del Sistema de
Universidades Estatales de Oaxaca (SunEo) posee un
area especifica para la oferta cultural, pues ésta es o
un ordenamiento de su legalidad o bien una preocupa-
cion constante. Como muestra la tabla 55, del total de
24 instituciones del sistema, cuatro realizan semanas
especificas de fomento y difusion de una o varias cul-
turas particulares de una zona de Oaxaca. Por ejemplo,
la Universidad de la Sierra Judrez (unsi) lleva a cabo la
Semana de las Culturas de la Sierra Judrezy |a Univer-
sidad del Istmo (unismo) realiza la Semana de la Cul-
tura Zapoteca. Por su parte, la Universidad de la Sierra
Sur (unsis) efecttia la Semana Cultural de la Sierra Sur
y este afio, la Universidad de la Cafiada (unca) se uni6
a esta tradicién con su Primera Semana de las Culturas
Mazateca y Cuicateca.

La Universidad Tecnoldgica de la Mixteca (utm) es
otro agente generador de oferta cultural importante
que también cuenta con un drea de Difusion Cultu-
ral. Este organismo publico descentralizado se define
como un “instrumento cultural de transformacion del
entorno social” %

TABLA 56. OFERTA CULTURAL DE LOS INSTITUTOS DEL SUNEO

Cuenta con

un area
especifica
de Difusion

Cultural

Instituto de Agroindustrias: ubicado en utm

Universidad Tecnolégica de la Mixteca o

Instituto de Agroingenierfa: ubicado en unpa .
Si

(LB)

Instituto de Biotecnologfa: ubicado en unpa .
Si

(TX)

Instituto de Ciencias Sociales y Humanidades: S

ubicado en umar (H)

Oferta

Ofrece o Realiza
talleres o exposiciones
acceso a una Ofrece un una
cursosde | .. y conferen- :
..~ | hiblioteca o : cineclub | semana
educacion | . . cias de arte y
S libreria cultural
artistica cultura
Si. Los
ofrece en Sl, a llma S S No
uncentro librerfa
cultural
i ShEUE i Si No
librerfa
i A s Si No
librerfa
Si S0 Si Si No
librerfa

8 Universidad Tecnoldgica de la Mixteca. Portal de Internet. http://www.utm.mx (Octubre: 2011).
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Continuacion

Instituto de Ciencias Sociales y Humanidades:
ubicado en utm

Instituto de Ciencias de la Comunicacion:
ubicado en umar (H)

Instituto de Computacién: ubicado en utm
Instituto de Disefo: ubicado en utm

Instituto de Ecologfa: ubicado en umar (PA)

Instituto de Electrénica y Mecatronica:
ubicado en utm

Instituto de Estudios Ambientales: ubicado en
unsi de la Sierra Juérez

Instituto de Estudios de la Energia: ubicado en
unistmo (T)

Instituto de Estudios Constitucionales y
Administrativos: ubicado en unistmo (1)

Instituto de Estudios Internacionales: ubicado
en umar (H)

Instituto de Estudios Municipales:
ubicado en UNsIS

Instituto de Farmacobiologia:
ubicado en unca

Instituto de Fisica y Mateméticas Aplicadas:
ubicado en utm

Instituto de Genética: ubicado en umar (PE)
Instituto de Hidrologfa: ubicado en utm

Instituto de Industrias: ubicado en umar (PA)

Instituto de Investigaciones sobre Salud
Pdblica: ubicado en unsis

Instituto de Mineria: ubicado en utm

Instituto de Recursos Marinos:
ubicado en umaRr (PA)

Instituto de Turismo: ubicado en umar

Si

Si

Si

Si

St

St

Si

Si

St

St

Si

Si

Si

St

Si

Si

Si

Si

St

Si

Si

Si

Si

S

Si

Si

Si

Si

Si

S

Si

Si

S

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si,auna
librerfa

Si,auna
libreria

Si,auna
librerfa

Si, auna
libreria

Si, auna
libreria

S, auna
libreria

Si,auna
librerfa

Si, auna
biblioteca

Si, auna
biblioteca

S, auna
libreria

Si,auna
libreria

Si,auna
librerfa

Si, auna
librerfa

Si, auna
libreria

S, auna
libreria

Si,auna
librerfa

Si,auna
librerfa

Si, auna
libreria

S, auna
libreria

Si,auna
libreria

Si

Si

Si

S

S

S

Si

S

S

S

Si

Si

S

S

Si

Si

S

S

S

Si

S

S

Si

Si

Si

S

S

Si

Si

St

S

Si

Si

St

St

S

Si

Si

St

S

No

No

No

No

No

No

Si

Si

No

No

Si

Si

No

No

No

No

No

No

No

No

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacién de los portales de Internet de las dreas de Difusién Cultural de los miembros del Sistema de Universidades

Estatales del Estado de Oaxaca.
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La libreria de la utm “vino a satisfacer una nece-
sidad cultural evidente, porque al mismo tiempo que
se fomenta de modo efectivo la lectura, se facilita
el acceso a los libros en lugares en donde escasea
este servicio”. De acuerdo con la Universidad, el cre-
cimiento de la librerfa ha “llenado espacios culturales
de la poblacion, ya que se promueven ediciones de
todo el pafs y [...del] Sistema de Universidades Esta-
tales del Estado de Oaxaca”.¥’

Al igual que las universidades presentadas hasta
ahora, los otros miembros del suNEo no se limitan a ofre-
cer los talleres de distintas disciplinas como teatro o dan-
Za, Sino que también generan eventos plblicos que se
ponen al alcance de la poblacion y contribuyen a generar
apreciacion, cercania y convivencia tanto con elementos
de las culturas prehispanicas como con manifestacio-
nes contemporaneas. Lo expuesto es, en efecto, sélo una
muestra de la diversidad de esfuerzos que generan las
instituciones de educacién superior, sin olvidar que otras
universidades publicas que no forman parte del Sistema,
como la Universidad Auténoma Benito Judrez de Oaxaca,
también generan oferta cultural importante.

LOS ESFUERZOS DE LAS FUNDACIONES Y
ORGANIZACIONES DE LA SOCIEDAD CIVIL

Estas se significan por ser una fuente importante de
rescate, preservacion y desarrollo cultural para el
estado.® La Fundacién Alfredo Harp Hell Oaxaca, Ac
(FAHHO), es el mejor ejemplo de la potencialidad de ac-
cién de estos agentes, asi como del impacto social
que pueden generar los esfuerzos de la sociedad civil
por preservar y promover la cultura y las artes de una
nacion. La raHH es una institucion filantropica creada
hace mas de dos décadas, a iniciativa de un grupo

de mexicanos encabezados por el empresario Alfredo
Harp Held.2® Su mision es contribuir al mejoramiento
de nuestro pais. Para tal fin, utiliza los medios a su
alcance, comparte proyectos con la sociedad civil y
gobiernos para multiplicar las acciones que favorecen
a las comunidades y los mé&s altos valores de la cultu-
ra de México.®

Hace cuatro afios, la entonces Secretarfa de Cultu-
ra propicié una sinergia para crear el capitulo Oaxaca
de la raHH. Esta se convirtié en el mas fuerte aliado
de la Secretaria en la generacion de las condiciones
favorables para el desarrollo de las culturas populares
e indigenas, asi como para el fomento de la creacion y
consumo artistico y cultural.®" La raHHo actlia con base
en diversas estrategias entre las que destacan: el apo-
yo econémico a proyectos culturales, la generacion
casi directa de oferta cultural mediante la creacion de
espacios destinados a promover el arte y la cultura y
finalmente, el establecimiento de programas de exce-
lencia artistica. Como parte de la primera estrategia,
los esfuerzos de la FaHHO consistian en aportar recur-
s0s econémicos a los fondos mixtos de programas que
buscaban la afirmacién de la diversidad cultural. En
los tres primeros afios, la Fundacién realiz aportacio-
nes econdmicas por un total de 10 millones 500 mil
pesos, beneficiando asi a méas de mil proyectos.®

La segunda estrategia de la FAHHO €S la creacion
de espacios culturales. Es asi que a la colaboracion
de este actor se debe la creacion de lugares que fo-
mentan el desarrollo de habitos de consumo cultural.
La BS, Biblioteca Infantil, es uno de dichos espacios.
Esta biblioteca esta “dedicada al fomento a la lectura
desde antes de que los nifios aprendan a leer”.* Di-
cha institucién no sélo crea un espacio para que los
nifios se acerquen a este habito, sino que también le
abre las puertas de la lectura a la poblacién invidente

8 Jdem.

% Este apartado se realiz con fuentes como el Centro Mexicano para la Filantropia, la Secretarfa Técnica Intersecretarial Gubernamental Corresponsabilidad, el ineci y la Cuenta

Satélite de Instituciones Sin Fines de Lucro, entre otras.

La Fundacién hizo pblico que el monto total acumulado de donativos en una década de operacién ascendié a 3,337,876,246 millones de pesos, en tanto que el patrimonio
sumé 7,230,901,345 millones de pesos. Desplegado en diario feforma, martes 15 de febrero de 2011.

9D Fyndacion Alfredo Harp Helu. Sitio web oficial. http://www.fahh.com.mx (Octubre: 2011).

9 Garbriela Torresarpi Marti. “La Fundacion Alfredo Harp Heli Oaxaca, Ac y la Secretaria de Cultura del Gobierno del Estado de Oaxaca, una alianza para el fortalecimiento de
las culturas populares”. Direccién General de la Fundacion Alfredo Harp Held Oaxaca, Ac, 2009.

2 jdem.

93Aguilar, Alonso: “Promueve la Fundacién Harp Hel la lectura infantil”. Milenio noticias online, noviembre de 2008. http://impreso.milenio.com/node/7028194
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al destinarle un lugar especifico. El Centro de Estudios
Sobre la Ciudad tiene por propésito fomentar la cultu-
ra zapoteca y mixe.*

En ocasiones, esta estrategia se realiza en conjun-
cién con rescates histérico-culturales. EI mejor ejem-
plo es la creacion del Centro Académico y Cultural San
Pablo, que ocupa el exconvento de Santo Domingo de
Soriano para sus actividades. Lo anterior fue posible
gracias a que la Fundacién adquirié el predio y puso
en marcha la rehabilitacién y rescate de este inmue-
ble histdrico que data de la primera mitad del siglo xvi.
Este es uno de sus proyectos mas ambiciosos y lleva
invertidos en él 180 millones de pesos.®

Finalmente, los esfuerzos generados con base en la
tercera estrategia desarrollan programas de excelencia
artistica. Un ejemplo de estas acciones es Instrumenta,
un programa de primer orden en el &mbito musical.®

Con todos los esfuerzos enunciados, la FaHHo se ha
convertido en el principal organismo del sector priva-
do en la entidad y lo ha hecho fomentado el didlogo
intercultural, la cohesién social y el respeto mutuo.¥

Otros actores que generan investigacion, propues-
tas y proyectos cuyo fin consiste en aumentar y mejo-
rar tanto la oferta cultural del estado como el consumo
de ésta, es la Fundacion Cultural Rodolfo Morales.
Por ejemplo, en colaboracién con diversas instancias
internacionales como nacionales, se ha ocupado del
Centro Histérico de la capital %

Dicho proyecto se ha concretado en la realizacion
de seminarios y talleres de rehabilitacién organizados
con el Ministerio de Cultura y Comunicacién de Francia.
Intervienen, ademas de los gobiernos estatal y munici-
pal, la unesco y el Banco Interamericano de Desarrollo.

De forma similar al interés francés, la cooperacion
espafiola también es bastante activa en Oaxaca. Hace
dos afios, en el marco de la xi Subcomisién Mixta de

Cooperacion Técnica y Cientifica México-Espafia, se
firmé el Convenio para el establecimiento y funciona-
miento de la Escuela Taller de Oaxaca, en el Centro
Cultural Santo Domingo.*

Por su lado, la Fundacion Telmex ha fomentado la
oferta con su patrocinio a la temporada de la Guela-
guetza desde hace varios afios.'® El presupuesto que
esta fundacién invierte en dicho evento cultural ha lle-
gado a alcanzar los cinco millones de pesos.™

LA FORTALEZA DE INSTITUTOS Y CENTROS

Sabemos que el activismo cultural del maestro Fran-
cisco Toledo no tiene paralelo. Su rol como gran
concertador de la vida cultural oaxaquefa rebasa
cualquier intento de abordaje que persiga colocarlo en
un modelo de andlisis. Es “el creador y es el gestor”,
como referia José Vasconcelos en aquél suerte de
epigrafe a él atribuido. Es incalculable la valia de su
trabajo altruista, de su impulso a la economia local en
diversas cadenas. Un botdn de muestra es el Instituto
de Artes Gréficas de Oaxaca (1AGo), que cuenta con una
biblioteca y alberga una de las colecciones de artes
graficas mas importantes de Latinoamérica. Ademas,
también ha creado proyectos editoriales, una galeria
de exposiciones, un centro fotogréafico y una fonoteca.
Parte de su financiamiento e incluso de su nacimiento
provienen de los esfuerzos de la Asociacion Civil José
F. Gémez y el propio Toledo.

El Centro Fotografico Manuel Alvarez Bravo (cr-
MAB) institucion similar al 1AGo, promueve encuentros,
conferencias, exposiciones, proyecciones y lecturas,
ademads de ofrecer la posibilidad de desarrollar y ex-
plotar habilidades artisticas. Parte del financiamiento
de este Centro proviene de empresas como el Café

% Eundacién Alfredo Harp Helii Oaxaca, A.C. http://www.fahho.org (Octubre: 2011).

% Jestis Santiago: “Rescata la Fundacion Harp Helti el ex Convento de San Pablo”. £-Oaxaca, periodismo digital, octubre de 2011. http://www.e-oaxaca.mx (Noviembre: 2011).

% Fundacion Alfredo Harp Held Oaxaca, ac. http://www.fahho.org (Octubre: 2011).

9 Gabriela Torresarpi Marti: “La Fundacion Alfredo Harp Helt Oaxaca, Ac. y la Secretaria de Cultura del Gobierno del Estado de Oaxaca, una alianza para el fortalecimiento de
las culturas populares”. Direccién General de la Fundacion Alfredo Harp Held Oaxaca ac. 2009.

% Asaciacion Civil. http://www.oaxaca-mio.com/ac/fundacion_rodolfo_morales.htm.

99 México tendré su segunda escuela taller en Oaxaca”. Gobierno de Espafia, Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacidn, junio de 2009. http://www.aecid.es (Octubre: 2011).
1005jlvia Chabela Rivas: “femsa, Telmex y una cervecera, patrocinadores de la Guelaguetza”. Noticias, voz e imagen de Oaxaca. Afio 34, nim. 12,383. (Junio, 25: 2011).
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Brajula o el Hotel Aitana.'™ Recibe también apoyo de
otro nodo generador de oferta cultural que se ubica en
la categoria de espacio cultural independiente, La Ji-
cara: libre espacio cultural. Esta libreria, mas alla que
un simple negocio de venta de libros, se constituye
como un espacio para difundir literatura que va con
la naturaleza del recinto. Cuenta con espacios para
actividades culturales como presentaciones de libros
0 exposiciones de artes plasticas.'®
El Museo de Arte Contemporaneo de Oaxaca (Maco) es
otro agente generador de oferta cultural en la capital
de la entidad. Inaugurado en 1992 en un edificio colo-
nial de finales del siglo xvi, se dedica principalmente
a la preservacioén, promocion y difusion de la plastica
oaxaquefia, nacional e internacional. Se define como
un foro plural que fortalece la reflexién y el anéalisis
en torno a los principales aspectos de la creacion
plastica actual. Cabe sefialar que el maco recibe finan-
ciamiento del gobierno del estado para su operacion
y es administrado por la Asociacién Civil Amigos del
Museo. '™

Las sociedades anénimas de capital variable tam-
bién se suman a este conglomerado. La Galeria Arte
de Oaxaca es un ejemplo. Esta “se ha esforzado, du-
rante mas de cuatro lustros, en develar las diversas
expresiones del arte oaxaquefio, realizando una labor
incansable de buasqueda, descubrimiento, impulso y
proyeccion de destacados artistas”.'® Su oferta cultu-
ral consiste en celebrar exposiciones, producir publica-
ciones e incluso ofrece asesoria para la planeacion de
eventos culturales, para la comercializacion de obras
de arte, en planeacién de muestras, conservacion de
acervos, administracion y diagnéstico de colecciones,
entre otras.

En este escenario cabe también el Instituto de Or-
ganos Histéricos de Oaxaca (ioHo). Su objetivo es la
promocion, difusion, preservacion y uso de los 6rganos

con que cuenta la entidad. Le respalda el que “siete
6rganos fueron restaurados entre 1991 y 2000; cuatro
de ellos fueron financiados por Banamex gracias a la
iniciativa del fildntropo y amante de la misica Alfredo
Harp Helt”. Gracias al i1oHo, las capacidades de es-
tos instrumentos restaurados pueden ser apreciadas
y usadas en numerosos conciertos, festivales de su
especie, de misica antigua y presentaciones varias.
Asimismo, su uso ayuda a evitar su deterioro y pro-
mueve el consumo del arte musical que generan estos
bellos instrumentos.'®

LOS ESPACIOS CULTURALES INDEPENDIENTES

Finalmente, los espacios independientes de autoges-
tién como La Jicara, La Curtidurfa, el Espacio Zapata,
el Colectivo asaro, Colectivo Arte Jaguar, Colectivo
Megan+Abouche y Lapiztola establecen centros de
dialogo e intercambio cultural, asi como oportunida-
des de difusion para los bienes culturales generados
localmente. Algunos de estos incluso ofrecen también
oportunidades de formacién artistica. La Curtiduria,
por ejemplo, cuenta con un programa educativo de
Clinicas de Especializacion en Arte Contemporaneo.'”

En conclusién, més alld de los apoyos econémi-
cos que los gobiernos estatal, municipal y federal
otorguen al desarrollo y preservacién de la cultura
en Oaxaca, el grupo de agentes de la iniciativa priva-
da y la sociedad civil que se interesa en este mismo
objetivo es sumamente importante. Como se vio, al-
gunos de ellos, como la FAHHO, se han convertido en
elementos claves para la vida cultural del estado. Si
bien habré que crear las condiciones para una mayor
intervencion de este tipo de mediadores, sus esfuer-
z0s generan una contribucién imprescindible.

192 Centro Fotografico Manuel Alvarez Bravo hitp://www.cfmab.blogspot.com (Octubre: 2011).
103 Gina Chavez. “Nace La jicara: espacio cultural para difundir literatura independiente”, en La cronica de Oaxaca. (Octubre: 2009). Disponible en http://www.cronicaoaxaca.

info (Octubre: 2011).

104 Museo de Arte Contemporaneo de Oaxaca, hitp://www.museomaco.org.mx (Diciembre: 2011).

105 Arte de Oaxaca www.artedeoaxaca.com (Octubre: 2011).

106 |nstituto de Organos Historicos de Oaxaca, http://www.iohio.org.mx (Octubre: 2011).

107) 4 Curtidurfa: espacio contemporaneo para las artes, http://lacurtiduria.blogspot.com (Consulta: octubre de 2011).
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TABLA 57. CUADRO RESUMEN DE LOS PRINCIPALES AGENTES GENERADORES DE OFERTA CULTURAL EN OAXACA,
EXCEPTUANDO LAS UNIVERSIDADES

Bibliotecas Centros culturales | Fundaciones/0SC’s DI 25 GG LU C
internacionales independientes

BS Bibloteca Infantil
de Oaxaca/B. para
Ciegos Jorge Luis
Borges

Francisco de Burgoa

Beatriz de la Fuente
del 1IE-unam

Andrés Henestrosa

Centro de las Artes
de San Agustin
(casa)

Centro Cultural
Universitario

Centro Cultural
Santo Domingo

Centro Fotografico
Manuel Alvarez
Bravo

Instituto de Organos
Historicos de
Oaxaca

Instituto de Artes
Gréficas de Oaxaca

Casa de la Ciudad

Galerfa de Arte de
Oaxaca

Museo de Arte
Contemporaneo de
Oaxaca (maco)

Fundacién Alfredo Harp
Held (FaHH)

Fundacion Telmex

Fundacion Cultural
Rodolfo Morales

Patronato de Defensa
y Conservacién del
Patrimonio Cultural y
Natural del Estado de
Oaxaca, Ac (Pro-Oax)

UNESCO

Banco Interamericano de
Desarrollo

Ministerio Francés de la
Cultura y la Comunicacion

Subcomision Mixta de
Cooperacién Técnica y
Cientffica México-Espafia

La Jicara: libre espacio
cultural

La Curtidurfa: espacio
contemporaneo para las artes

Espacio Zapata de la
Asamblea de Artistas Revolu-
cionarios de Oaxaca (AsaARo)

Estacion Cero y El Pocito del
Colectivo Arte Jaguar

Galeria “El Angel” del
Colectivo Tlacuache

La Calera, La Telarafia y el
Taller La Huella Gréfica de
Alejandro Santiago
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1.5. DIPLOMACIA PUBLICA Y COOPERACION
CULTURAL INTERNACIONAL

En el curso del primer afio de su administracion, en el
propio pep 2011-2016, el gobernador Gabino Cué ha he-
cho evidente la urgencia de replantear las relaciones
internacionales de Oaxaca. Como podra observarse
en este apartado, tal actitud apunta hacia lo concep-
tual como al disefio de una estrategia de diplomacia
pablica, cultural y de cooperacion, y su cristalizacion
a través de una dependencia de gobierno. La misma,
denominada Coordinacién General de Financiamien-
to y Vinculacién Internacional, sienta un precedente
del cual habran de venir distintos frutos. Las primeras
acciones apuntan a concentrar en un solo espacio el

i
|
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#
L

Encuentro en el marco del 66 aniversario de |a fundacion de la ONU, ciudad de Oaxaca.

quehacer de los consulados honorarios: Francia, Espa-
fia, Estados Unidos, Guatemala, Canada e ltalia.

Sipor décadas la entidad ha sido objeto de la aten-
cién de paises y organismos de cara a las numerosas
necesidades de la sociedad, como bien la entidad ha
procurado mantener un activismo receptor del influjo
mundial, es en este tiempo cuando se estructura una
vision integral que el escenario global impone. Para la
Secretarfa de las Culturas y Artes de Oaxaca supone
redimensionar una asignatura vital para incrementar
el alcance de sus programas y acciones. Por ello, este
programa sectorial asume un minimo marco para el
entendimiento de las relaciones exteriores, su vincu-
lacién con las politicas culturales y el recuento que
sefialan las rutas a seguir.

La diplomacia es un instrumento para operar las
relaciones externas de los Estados, que esta en trans-
formacion continua, ya que las relaciones internacio-
nales se mueven segun la sociedad globalizada. Todas
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las definiciones de diplomacia publica comparten el
supuesto de que las opiniones, actitudes y comporta-
mientos de los ciudadanos de otros paises importan
a los gobiernos porque tienen un claro impacto en la
politica econémica y exterior y, consecuentemente,
en los intereses nacionales. La diplomacia piblica
garantiza la continuidad de los vinculos y cauces de
comunicacién entre los pafses, aun cuando las rela-
ciones diplomaticas formales puedan estar deterioradas
o haberse roto. “Precisamente, en momentos de crisis
de las relaciones bilaterales es cuando mas suelen
activarse las redes informales, que son las que teje la
diplomacia publica”.'®

Hoy en dia los estudiosos hablan de la nueva diplo-
macia publica. “Este término refleja cambios: a) los ac-
tores internacionales son cada vez menos tradicionales
y las organizaciones no gubernamentales (oNG’S) son
especialmente prominentes; b) los mecanismos que
emplean esos actores para comunicarse con pablicos
mundiales se han desplazado a las nuevas tecnolo-
gias, en tiempo real y globales (en especial Internet);
¢) estas nuevas tecnologias han difuminado las lineas
hasta ahora rigidas entre las esferas de las noticias na-
cionales y las internacionales; d) en lugar de emplear
antiguos conceptos de propaganda, la diplomacia publi-
ca hace cada vez mas uso de conceptos que, por una
parte, derivan explicitamente de la mercadotecnia —en
especial la denominacion del lugar-pais o marca-pais—
y, por otra parte, de conceptos que se desarrollan a partir
de la teorfa de la comunicacion en redes”.'®

La cultura ha sido histéricamente un instrumento
para la diplomacia, un vehiculo privilegiado para alcan-
zar objetivos concretos de politica exterior. “La diplo-
macia plblica tiene elementos que pueden enriquecer
el ejercicio de la diplomacia cultural en México, sobre
todo la conciencia de llevar a cabo una tarea estraté-
gica que desde lo cultural abra a México cauces de
dialogo con otros paises”."®

La diplomacia cultural es, a grandes rasgos, la po-
|itica de un Estado que exporta su propia cultura. Hay
un consenso generalizado que nos habla de una esfe-
ra de accién que corresponde con la representacion
de la identidad nacional-cultural a pablicos en el ex-
terior, para facilitar un entendimiento de la sociedad y
la nacion en su conjunto. “Esto se hace regularmente
a través de exposiciones y eventos culturales, inter-
cambios educativos y cientificos, cursos de idiomas y,
por supuesto, poniendo al alcance de otros la historia,
las tradiciones, el estilo de vida, los valores y la pecu-
liaridad de la nacion y sus habitantes”.'"

La cultura, al ser considerada como parte funda-
mental del desarrollo econémico, politico y social de
Oaxaca, se entiende como un generador de riqueza
para el que hay que buscar apoyos y convenios a ni-
vel estatal, nacional e internacional. La cultura es un
elemento estratégico para influir en el entorno inter-
nacional y debe articularse con otras politicas para
fomentar no sélo |a identidad y el patrimonio tangible
e intangible, sino también la cohesion social y el de-
sarrollo econémico. En virtud de su diversidad cultu-
ral, resulta fundamental para la entidad promover un
didlogo entre las instituciones gubernamentales, las
organizaciones internacionales y la sociedad civil.

La cooperacion cultural internacional fue un ins-
trumento de relacion y aproximacion al servicio de las
diplomacias oficiales de los Estados en sus contactos y
convenios. En la actualidad, adquiere un nuevo signifi-
cado que supera su dimension tradicional de las diplo-
macias oficiales hacia nuevas formas de accion con la
participacion de un gran abanico de actores sociales:
tercer sector, organismos independientes, universida-
des, redes civiles, ONG'S, centros auténomos, pequefias,
medianas y grandes empresas e industrias culturales.

Es menester trabajar en el disefio de politicas cul-
turales capaces de colocarse en las agendas interna-
cionales para el desarrollo. “Necesitamos politicas

198 )avier Noya, Una diplomacia publica para Espaiia, Madrid, Real Instituto Elcano de Estudios Internacionales Fundacion Real Elcano, 2008, p. 4.

19 Nicholas J. Cull, “Diplomacia publica: consideraciones teéricas”. Revista Mexicana de Politica Exterior, Nimero 85, febrero de 2009, p. 58.

10| yz Elena Bafios Rivas, “Reflexiones sobre la diplomacia piblica en México. Una mirada prospectiva”. Revista Mexicana de Politica Exterior, p.164.
M Villanueva Rivas, César (Coordinador). Presentacion de la Revista Mexicana de Politica Exterior, p. 9.
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orientadas hacia la constitucion de un sector con
posibilidades de accién transversal e intersectorial.
Necesitamos acuerdos internacionales que favorez-
can la creacion de redes de ciudades, de artistas, de
investigadores, la creacion de corredores culturales,
de circuitos translocales y de medios comunicativos
internacionales, requerimos impulsar la multiplicacion
de espacios de confluencia virtual o presencial para
dar cauce a la creatividad, a la produccion artistica
y al desarrollo de nuevos piblicos, de nuevos vinculos
entre cultura y sociedad”."?

Es importante diferenciar la cooperacion cultural de
la difusion cultural, son complementarias, pero distintas
y ambas importantes a la hora de establecer relaciones
internacionales que reflejen la pluralidad de Oaxaca con
una cultura milenaria y una sociedad diversa.

Referimos a la urgencia de edificar una denomi-
nacién de origen o marca-pafs. Se trata de apelar a
constituir, sobre bases ante todo culturales, lo que nuestra
entidad representa y puede significar para los otros/as. Hoy
mas que nunca, en un escenario donde las economias
de desploman y requieren atraer grandes inversiones,
la imagen tiene un valor que permea tanto a nivel sim-
bélico como politico y econémico. A ella contribuyen,
por lo mismo, desde acervos culturales hasta la de-
fensoria de los derechos humanos.

En ese sentido, extrapolamos lo que el embajador
mexicano Carlos Garcia de Alba escribié: “El mercado
internacional de bienes, servicios y personas exige
que los Estados ‘vendan’ (por decirlo de una manera
coloquial, pero muy actual y real) una mejor imagen,
ya que ésta constituye un activo fundamental para
promover sus intereses en las nuevas relaciones eco-
némicas y politicas internacionales[...] laimportancia
de la imagen, de la reputacién, o de la marca pafs tie-
nen un valor fundamental en la estrategia de politica
exterior. Asi como las empresas, los Estados han crea-
do marcas para individualizarse frente a otros paises,

muchas veces a partir de consideraciones que poco
tienen que ver con la realidad del Estado, y que mas
bien se relacionan con las percepciones que preten-
den generar bajo la implacable l6gica del mercado”.'

México trabaja a través de institutos, centros
culturales y sociedades de amigos (espacios concen-
trados en Estados Unidos) en divulgar y afianzar la
imagen del pais. En la actualidad, la Agencia Mexi-
cana de Cooperacion Internacional para el Desarrollo,
debe posicionarse a la hora de establecer sus politi-
cas de cooperacion y fomentar una imagen de México
acorde con sus intereses internacionales. Y en ese
contexto, Oaxaca no serd la excepcion.

La cooperacion cultural internacional adquiere un
nuevo perfil con la emergencia de nuevas regiones
geopoliticas, los cambios culturales derivados de las
nuevas tecnologias, los procesos de globalizacion y un
nuevo rol o protagonismo de lo local. Es importante el
disefio de metodologfas de cooperacion que permitan
alcanzar el éxito y asumir proyectos complejos y am-
biciosos. Las relaciones internacionales de Iberoamé-
rica y la Unién Europea se han venido haciendo mas
complejas. “Una realidad de partida es que la coope-
racion en el espacio iberoamericano y euroamericano
avanza no sélo entre los gobiernos centrales, que de
hecho aln actdan con cierta rigidez, sino sobre todo
entre regiones, ciudades, municipios, organizaciones
civiles y privadas, agrupaciones artisticas, investiga-
dores y comunidades”.""

Los gohiernos locales han adquirido una influencia
y un peso sustantivo en materia de politica exterior,
estableciendo vinculos de cooperacion directa con
paises y actores fuera de sus fronteras. El apoyo de la
cancillerfa a estas herramientas es clara muestra de
la dindmica internacional que abre nuevas puertas a las
entidades federativas. La cooperacién internacional
es una alternativa fundamental para el desarrollo de
Oaxaca, es importante establecer férmulas de coope-

12| yucina Jiménez, “Los nuevos retos ante la globalizacién. Politicas culturales y cooperacion internacional para la diversidad y la equidad”. Pensar Iberoamérica, mayo de 2008.

"3 Garcia de Alba, Carlos. “Diplomacia, propaganda y poder blando”, en la Revista Mexicana de Politica Exterior, p. 222.

14| ucina Jiménez, “Los nuevos retos ante la globalizacién. Politicas culturales y cooperacion internacional para la diversidad y la equidad”. Pensar Iberoamérica, mayo de 2008.
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racién con diversos organismos y paises del mundo, a
fin de identificar alternativas viables para el desarrollo
del estado, a través del impulso de diversos proyectos
culturales, turfsticos y académicos, entre otros.

BREVE RECUENTO

Para la composicién de este apartado, se consideran
diversas experiencias y niveles. Por ejemplo, México
recibe Ayuda Oficial al Desarrollo (aop) de diferentes
donantes internacionales:

TABLA 58. AYUDA OFICIAL DE OTROS PAISES

ESTADOS UNIDOS 116
ALEMANIA 40
FRANCIA 28
JAPON 28
ESPANA 23
FMAM (Fondo para el Medio 15
ambiente Mundial-(GEF)

Instituciones UE 14
REINO UNIDO 9

BID 8

CANADA 5

En tiempos recientes, el gobierno de Oaxaca ha
establecido acuerdos de cooperacion con diferentes
organismos internacionales:

Delegacion de la Unién Europea (ue). Trabaja de ma-
nera conjunta en proyectos sociales que impacten en
las comunidades e impulsen el desarrollo de este esta-
do, con el fin de fortalecer al sector publico, educativo y
la sociedad civil para la cohesién social. La Seccion de
Cooperacion de la Unién Europea da asistencia técni-
ca, financiamiento directo a la sociedad civil y financia-
miento a los 6rganos auténomos del gobierno.

Proyecto Binacional de Educacion Migrante Mé-
xico-Estados Unidos. Busca atender a los hijos/as de
migrantes en la conservacion de su cultura y su len-
gua, y es apoyado por el Banco Mundial.

Acuerdo de Entendimiento entre la Procuraduria
General de Idaho y las Procuradurias Generales de los

estados de: Morelos, Zacatecas, Oaxaca, Coahuila y
Chihuahua.

Centro Oaxaca en Los Angeles. Tiene el objetivo de
vincular a la poblacién migrante oaxaquefia con distin-
tos actores del gobierno estatal y con otros sectores.

La Fundacién Interamericana (1aF). Es una agencia
auténoma del gobierno de los Estados Unidos dedica-
da a mejorar el bienestar y la participacién ciudadana
de los sectores pobres organizados en Latinoamérica
y el Caribe.

En este escenario, cobra relevancia la relacion
con la Agencia Espafiola de Cooperacién Internacio-
nal para el Desarrollo (aecip), por lo que es importante
destacar las siguientes acciones.

Escuela Taller de San Juan Teitipac, Tlacolula. Centro
de formacidn para jévenes de escasos recursos, de entre
15y 22 afios, en formacion tedrico-practica de oficios
tradicionales, con una capacitacién de dos afios en
construccion, restauracion monumental y proteccion
del medio ambiente, con el propdsito de conservar, res-
taurar y rehabilitar los inmuebles y espacios con valor
histérico, a fin de impulsar el desarrollo de la entidad
en materia de turismo y cultura. La Escuela recibié
una subvencion de la aecio de 8 millones 820 mil pe-
S0s mexicanos y cuenta con el apoyo del gobierno de
Oaxaca, la Fundacion Alfredo Harp Held, el Instituto
Nacional de Antropologia e Historia, la Arquidi6cesis
de Antequera Oaxaca y el municipio de Teitipac.

Programa de Residencias Artisticas para Creadores
de Iberoamérica y de Haiti en México (2008, 2009 y 2010.
Monto total del programa: 31 millones 500 mil pesos).

El Centro de las Artes de San Agustin Etla (casa)
es la sede para los artistas iberoamericanos de las
disciplinas de artes visuales y disefio que desarrollan
proyectos creativos durante cuatro meses vy realizan
actividades de retribucién con la comunidad. Ejecu-
tado por el Fonca, con el apoyo de la Secretaria de
Relaciones Exteriores (sre) y el Centro Nacional de las
Artes (Cenart).

Proyecto Intercambio de Jovenes Maestros (Inter-
jom). Distrito Federal, Oaxaca, Puebla, Veracruz y Yu-
catan (2009-2011), ejecutado por la Direccion General
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de Educacion Superior para Profesionales de la Edu-
cacion de la sep.

Se cuenta también con el Proyecto de Ciencia y
Tecnologia aplicada para el desarrollo de los estados
de Chiapas y Oaxaca, en los rubros de energias reno-
vables y vinculacién empresas-instituciones de edu-
cacion superior, ejecutado por el Conacyt.

Otros actores de la cooperacién internacional re-
ciente son: la Universidad Auténoma Benito Judrez
de Oaxaca (uasJo), el Instituto Estatal de Educacion
Piblica de Oaxaca (ieepo), la Asociacion Civil Litigio Es-
tratégico en Derechos Humanos i(dh)eas, la Fundacion
Ford, Amigos del Arte Popular, ac y Grupo Meséfilo, Ac.

El recuento pasa también por mecanismos multi-
laterales y bilaterales de tradicion en las relaciones
internacionales. Por ejemplo, el hermanamiento entre

la ciudad de Juchitan y la Vall D'Uixo, Provincia de
Castallén, Comunidad Valenciana, asi como las cebas
de la Universidad de La Salle y su par Ramén Llull.
No menos importante es sefialar que el sector privado
también ha sido proactivo, mas an en tiempos de glo-
balizacién. Desde los haberes de la Fundacién Harp
Hell hasta los de la Confederacion Patronal de la Re-
piblica Mexicana (Coparmex). En este amplio escena-
rio, una nueva dimensién asoma.

La Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca,
establece su compromiso de ordenar, alentar y hacer
eficientes los instrumentos que las diplomacias y la coo-
peracion ofrecen. Sin duda, este breve repaso pone en
perspectiva las enormes posibilidades que representan
no sélo para la consecucion del Programa Sectorial, sino
también para el futuro de la entidad en su conjunto.

TABLA 59. CONVOCATORIA ABIERTA Y PERMANENTE (CAP)

Mareas Migratorias México Gloria Luz Godinez 286,200 2010-12
Diagndstico Artesano del Barro de Oaxaca ggrbsae)j(gcgar?clnnovar la Tradicién Ceramica 513,900 2010-11
Impulso al Programa ceaco y democratizacion >

dP e e A axats Fundacion Artsur 540,000 2010-12
Hornos de biogds para artesanos alfareros de  Consejo para Innovar la Tradicion Cerdmica )
Atzompa, Oaxaca de Oaxaca, Ac 252,558 2010-12
Procesos educativos para la comunicacion Red de Radios Comunitarias de México, ac 810,000 2010-12

comunitaria y el desarrollo

TABLA 60. CENTRO CULTURAL DE ESPANA EN MEXICO (CCEMX)

X Encuentro Internacional de Revitalizacion de Centros Histéricos

24, 25y 26 de octubre en ccemx

(Conaculta, iNaH, uam-Azcapotzalco, Fundacion Alfredo Harp Helt Oaxaca, 252,000 27y 28 de octubre de 2011 Centro

Casa de la Ciudad y Gobierno de Oaxaca)

Primer encuentro de mujeres afrolatinas, afrocaribefias y de la
didspora en la costa de Oaxaca

Proyecto para formar personal de ministerios pdblicos en prevencién de

violencia de género, grupos de atencién a los malos tratos
Encuentro de Pueblos Negros

Africala, Festival de Cine Africano de Latinoamérica

Cultural de Santo Domingo, Oaxaca

36,000 Noviembre de 2011
72,000 2011y 2012

72,000 Marzo 2011y 2012
45,000 Noviembre de 2011
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Arte urbano en la Calzada de la Republica, ciudad de Oaxaca.

1.6. IMAGINARIOS DE OAXACA™

Claro, su nombre no se reveld. Mas que felices, los
directivos de la casa de subastas Sotheby's, en Nueva
York, regaron por el mundo en cosa de segundos, que
el 6leo Rebanadas de sandia, de Rufino Tamayo, irfa a
parar a esa mansion, quiza oficina o hasta una béveda
de un comprador que pulsé 2 millones 200 mil délares
por la obra. La construccion de las representaciones
simbdlicas del pintor oaxaquefo sélo el anénimo lo
sabe por estudioso. O alguien le habra contado de
su origen, de esa tierra que, de seguro, no conoce o

que si la ha pisado, al adquirir la pieza, degustara de
nuevo el aroma, la ligera quemazdn del mezcal al em-
papar las mucosas de la boca, al pasar la garganta,
al diluirse por el es6fago. Aln mas rico si sabe-supo-
intuye el mole negro. Y los chapulines que no brincan
y crujen bien envueltos en ese disco de maiz llamado
tortilla. A la tortilla que tiernamente replicada dentro
de un canasto de espigas multicolores de palma tejida
y arropada con una manta hecha a mano le metieron
—se enterd, le contaron— hilos multiformes de esa
bola de estambre bautizado quesillo. El que derretido
se estira cual liga y que por ello a los franceses —alla
tienen en el Cementerio de Montparnasse a Porfirio
Diaz, omnipresente, el duro de Oaxaca por los siglos
de los siglos— les arrebata pues a sus quesos hay
que comerlos viejos y apestosos.

M5Este apartado adopta y “tropicaliza” para fines de este programa la propuesta conceptual y las elaboraciones practicas del semidlogo colombiano Armando Silva relativo a
los imaginarios urbanos. Tanto la metodologia como uno de sus productos mas acabados Bogotd imaginada, fueron publicados en 2005 por el Convenio Andrés Bello y la edito-
rial Taurus. Lo que aqui se propone es proyectar el valor de las representaciones simbélicas que contienen a su vez lineas de valor econémico. N. del E.
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WV EMODS

S COLONIALES

Ese dia, esa tarde neoyorkina de cara al otofio,
el(la) magnate, el intermediario, el especulador, el
fan, el galerista, el coleccionista hizo el uno-dos-tres
con otros de su estirpe o especie igual de anénimos
(por tres multiplicado lo simbélico). Juntos invirtieron
por arriba de tres millones de ddlares. Mé&s sonrisas:
los directivos del Museo de Arte Moderno le saca-
ron provecho a ese lienzo que Tamayo cred en 1950
y que llevd con sus mexicanas sandias a la Bienal de
Venecia (la cultura es equipaje que no se desgasta
sélo se transforma). Los directivos le echaron el ojo
en 1953. Quién sepa que diga cuanto costé. No lo
soltaron hasta esa tarde para —hbienes son para cu-
rar males— adquirir nuevos acervos por equis buena
razén. O sea la oportunidad hace al mercado de las
representaciones. Ires y venires de dinero que de ese
lote Frutero y domind por su data de 1928 es acto de
fe. Es marca de estado-pais.

Tatuajes, imaginarios, etiquetas. Oaxaca se per-
cibe y se saborea en el mundo. Es sello. Oaxaca se
pinta sola o acompafiada. Francisco Toledo sin mover-
se de su geografia la recrea sin cansancio, en su ruta
local con mdltiples caminos al orbe. Vienen a él en
procesion. Se lo arrebatan. Arrebata. Enigmaticas sus
manos. La Casa Christie’s dio con otro (;no serd el mis-
mo?) poderoso caballero o dama vy su Vaca roja salié

no hace mucho por 902 mil délares. Su obra se ateso-
ra, es demandada para que muchos la disfruten. Tole-
do el indigena cuya imagen es la condensacién que
también la voz de los pueblos y lenguas originarias de
Oaxaca, de las regiones de su tierra que son arterias
de la mexicanidad. Del presente prehispanico que en
Rodolfo Morales y tantos artistas plasticos tiene cufio,
del que cautivé desde la Conquista. Un Monte Albén
afiorado por los arquedlogos europeos y norteameri-
canos en el transito de los siglos. Obsesién natural de
los acuciosos de nuestra antropologfa que no terminan
de escarbar. Al cuidado de la comunidad internacional
por la Declaratoria de que fue objeto. Patrimonio de la
Humanidad, como la ciudad capital a sus pies. Nom-
brarte, Oaxaca, es asunto de las naciones.

Y tocarte. Las musicas de viento. El instrumen-
tal del himno a la alegria 0-a-x. Dejad que los nifios
inflamen sus pulmones. Y los viejos también. Y los
demas. La sonoridad vestida de manta es estampa,
pentagrama que del acetato, la cinta, el sobre v el
cartero pasé habilmente al correo electrénico, al You
tube, el celular, la descarga casi siempre sin derechos
de autor y el Facebook. El serbio Emir Kustorica y su
& The No Smoking Orchestra lo propalan desde hace
muchos afios en las Europas, alld donde sus metales
suenan para emparentarse con los de la Banda de San
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Bartolomé Zogocho, en la Sierra —joh!— de Judrez,
el epicentro del que Miguel Bosé se nutrié para hacer
generosa diplomacia, para dejar su marca global. Las
bandas oaxaquefias son el asocio indispensable para
miles de almas que miran el mapa de México en las
guias de turistas: “ooajjakka”, derrapan ante el tour
operador. De japoneses a colombianos. Mismos y mas
de variadas capitales del planeta que al detener la mi-
rada en esta geografia simbélica saben que el sello es
por acé, por el sureste.

Oaxaca gira en la drbita de los imaginarios mexi-
canos que deambulan tan campantes en los continen-
tes con un porte no regateado desde fecha imprecisa.
Su diversidad cultural ha vivido mundializada desde
los primeros pobladores. Zapotecas, mixtecas, nahuas
y preciso conglomerado viviente. Oaxaca es un lugar
de manos. Muchas manos y dedos que atesoran sabi-
durias cony sin letras. Tapetes, rebosos, manteles, al-
fombras, alfareria, barro, filigrana. Manos sostenidas

por pies dispuestos cada dia del calendario a pasarla
de pachanga, de fiesta a favor del patrono, de la tradi-
cion. Bailes e indumentarias para llenar territorio. Que
la Guelaguetza es trono del sincretismo pero no el Uni-
co, bien lo saben en Argentina que en California que
en Espafia que en China. Chinos tan buenos para los
tacos al pastor (alin por asar el tasajo en sus mesas)
y el mezcal, para empujar el comercio que se apodera
del disefio oaxaquefio como lo hacen guatemaltecos y
ecuatorianos.

Lugar de viajes y viajeros por la sacerdotisa de los
hongos Maria Sabina, icono de miles de académicos
y estudiosos. Vendedora de libros y camisetas con su
imagen que se lleva como denominacion de origen.
Este terrufio cuyos imaginarios son de exportacion,
es —valgame— espacio con costado al mar Pacifico,
otrora parafso de los hippies de todos lados, Puerto
Escondido —por algo— y Puerto Angel —por algo
mas—, la mitificacion de la libertad en cueros y fran-
ja afromexicana. Xa-oax que con letras y letrillas se
redacta y redeletrea para la posteridad: Carlos Maria
Bustamante, José Vasconcelos y Andrés Henestrosa,
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tres que son mucho mas de tres. Basta preguntar en
las miles de hibliotecas de Latinoamérica. Pura raza
cosmica. En revuelta, los escribidores de hoy recorren
kilémetros por fibra dptica, por autopistas y cielos
sembrando al fin y al cabo la respuesta a: jeres de
Oaxaca?

Pero en los imaginarios que sociedades y lide-
res de todos los rincones no se duda en asociar con
pedestal aunque ni letra le sepan es con... Garcia
Judrez Pablo Benito. Por Benito Juérez, Oaxaca y todo
Meéxico se pinta de Estado y de glorias. Las guias rojis
y las de turismo en inglés, francés, italiano, aleméan,
chino, japonés, y etc., suman varios millones de repe-
ticiones de su nombre. En los demoledores afios del
nacionalismo, secretarios de Educacion y de Relacio-
nes Exteriores llevaron el oleaje del reformador para
instalarlo en plazas, mercados, calles y escuelas de
capitales y pueblos hasta donde el aliento les alcanzd.
Latinoamérica se rindié de una vez y para siempre al
hombre zapoteca mucho mas —se vale atrever— que
el libertador Simén Bolivar: Benemérito y Americano

= = =

llustre, es la suma de sumas de una estirpe oaxaque-
fia que no morird, que es eterna y que define, cual
buen hombre de Estado sempiterno, las redes que se
tejen con nuestro pais. Ese hilar fino que lo concibié
hace 206 afios, que no se detuvo tras su muerte en
1872 y que por ello es vivaz a sus 140 afios. Benitoax
o Juaroax es el concentrado que distribuye el todo
cultural que amasa nuestro terrufio.

Sieso ocurre en el planeta tierra en tiempos del na-
ciente siglo xx, qué no podrd contarse de los imaginarios
que los nacionales de la Repablica guardan y reproducen
diaadfa. Y qué de los vecinos de Oaxaca, entidades que
en lo suyo, reciben el influjo de una porcién indomable.

La marca Oaxaca en el buscador Google. 45 millo-
nes 300 mil referencias en 9 segundos. Lo simbélico
tiene valor, es elemento que encaja en el rompecabe-
zas de un sector cultural que produce y requiere esti-
mulos. Somos patrimonio que gira incesante, mas alla
de la civilizacion global. Ocupamos el lugar que nos
corresponde en el mundo.
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Teatro Macedonio Alcalé en el Centro Histdrico de la ciudad de Oaxaca.

2. POLITICAS PUBLICAS EN CULTURA Y EJES
DEL PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA

2.1. LINEAS CONCEPTUALES

En el momento que se mira la situacion por la que
atraviesa el pais en su desarrollo cultural, al entreve-
rar los aportes de lo oaxaquefio, resulta indispensable
reconocer que el periplo de la intervencién del Estado,
aunque no aprendido al detalle por propios para bien
del presente y futuro de la misma, no tiene asomo que
le haga pasar inadvertido. Trescientos afios de domi-
nio de la Corona Espafiola no pudieron acabar con lo
prehispanico, que de tan abrumador su monta aln
resurge incesante de las entrafias de sus dominios
en virtud de una labor arqueolégica que no sabe si
es previsible el punto final. Al fundirse e imponerse
lo espafiol con su cauda europea —por no decir glo-
bal— un mexicanisimo acervo estaba ahfy la guerra
de Independencia no lo soslayd. Lo hizo suyo, lo re-
significé en los escenarios de guerra y quedd en claro
que constitufa parte sustancial del porvenir. Desde el
gobierno del primer presidente del México, Guadalu-
pe Victoria, comenzd la creacién de instituciones. A
Lucas Alaman, su ministro de Relaciones Exteriores,
se debe el primer Museo Nacional del pais.

Para los prop6sitos que nos motivan, conviene se-
fialar que el siglo xix esta plagado de testimonios que
revelan el activismo de la diversidad cultural que se

forja pese a numerosos conflictos. En otro momento de
este Programa se pusieron como ejemplo el legado pa-
trimonial, el espectaculo en vivo, la labor de la prensa,
los afanes literarios y el coleccionismo. Pero sabemos
que la nacién amasé a punta de creatividad y empefio,
sin la mediacion abrazadora de la administracion publi-
ca —al menos hasta la muerte de Benito Judrez— un
repertorio de la A a la Z. La gama supo nutrirse de lo
que venia de fuera, mucho de ese flujo empujado por
la relevancia del pasado prehispanico y por una bio-
diversidad envidiable. Oaxaca concentrd parte de esa
movilizacién y, como advertimos, no ha cejado en ser
cantera de expresiones como la artesanal, la musica y
las artes plasticas.

Alintroducir este Programa, se apel6 a un signo distin-
tivo en el devenir de la politica cultural y del orden institu-
cional. A las politicas culturales afiadimos el mosaico de
habilidades y destrezas, de la marca imborrable a cargo de
personalidades sin las cuales no se explicarfa lo que se hizo
y permanece. En esas lineas se anticipd lo que en este
apartado es materia: la entronizacién de una politica
cultural que, debates mas debates menos, sabemos es
un conjunto de politicas pablicas. Que en el expansio-
nismo del rol estatal, si los prolificos afios 20 en México,
aquellos de un Vasconcelos estadista, se extienden has-
ta nuestros dias, no menos central son las decisiones
del titular del Ejecutivo y de sus secretarios de cartera
a partir de 1934, afio del nacimiento del Fondo de Cul-
tura Econdmica (rce). El intenso mandato cardenista,
poco antes de concluir, recupera, transforma y concibe
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un aparato para uno de los quehaceres primigenios,
cuyo altisimo valor en la mas amplia acepcion amerita
intervencion comparable a la reforma agraria o la expro-
piacién petrolera: en1939 nace el Instituto Nacional de
Antropologia e Historia (INaH).

La diversidad de momentos clave para el vinculo
entre cultura y Estado no conocerd tregua en méas de
cuatro décadas. Bajo la coordinacion del sector educa-
tivo (del cual habra de desprenderse sélo en contados
casos, tanto a nivel federal, como estatal y municipal),
se acumulan politicas y organismos. En 1946 el alema-
nismo crea el Instituto Nacional de Bellas Artes (iNsa),
del INaH la contraparte pendiente desde el siglo xix. Son
tiempos del innovador Jaime Torres Bodet, colaborador
de Vasconcelos en la fundacion de la sep, dos veces
titular de la misma amén de secretario de Relaciones
Exteriores, quien como pocos generd transformaciones
que perduran. Suya es en los albores de la gestién de
Adolfo Lépez Mateos de la Subsecretaria de Cultura, en
la cual se agruparon diversas oficinas, asf como apoy6 la
coordinacién con el INaH € INBA. En esos afios la influencia
de Torres Bodet es determinante para ver cristalizado
un nodo concentrador de la diplomacia cultural y de
la cooperacién cultural internacional que tanto alent6
como canciller y como primer director de la unesco. Nos
referimos a la Direccién General de Asuntos Culturales
en la Secretaria de Relaciones Exteriores que tuvo a su
mando el humanista Leopoldo Zea.

El acelerado expansionismo estatal se ve acom-
pafiado por una decidida actividad emprendedora, es
decir, de consolidacién y surgimiento de empresas cul-
turales, algunas venidas del porfiriato como lo es Casa
Veerkamp, todavia puntal de la ensefianza musical
como de la importacion y exportacién de instrumentos
musicales. Los productores de espectaculos en vivo
se expanden, al igual que la industria discogréafica, la
del cine, la television vy la radio. Librerias y galerias,
la nutrida produccién artesanal, la gastronomia como
cadena de valor, etcétera. Esas décadas abren puertas
a las universidades publicas, con la sefiera Universi-
dad Nacional Auténoma de México (unam), que nacen

con la funcién sustantiva de la difusion de la cultura.
Los afios 70 incorporan un cambio radical en la vincu-
lacion del poder centralizado, sobre todo a través del
INBA que alin se crece en su ya robusta estructura. Otro
expansionismo tiene lugar: el de las politicas culturales
y la institucionalidad en las entidades federativas y en
los municipios. Se fundan casas de cultura, museos,
escuelas de arte. No tardaran en aparecer los prime-
ros institutos de cultura incluso a nivel municipal, con
endebles pero al fin marcos legales ajustados a sus
contextos, y hacia los afios 80, la primera Secretaria de
Cultura en Puebla." En ese afio, el del 82, México es
protagonista de una de las reuniones mas trascenden-
tales de la unesco en materia de politicas culturales.

Los dltimos 23 afios son historia reciente. Gran par-
te de quienes hoy son participes, testigos o criticos de
este Programa Sectorial, vieron a Octavio Paz en di-
ciembre de 1988 dando fe de lo que es un intento mas
de cambio de la intervencion del Estado: el nacimiento
del Consejo y el Fondo Nacional para la Cultura y las
Artes. En el caso de Oaxaca, el ajuste que deja lo edu-
cativo con su carga para dar reconocimiento a la que
debe tener su propio corpus de politicas y organismo
rector, es decir la cultura, favorece en 1993 la instala-
cion del Instituto Oaxaquefio de las Culturas (ioc). Once
afios después, el 30 de noviembre de 2004, mediante
reformas a la Ley Orgénica del Poder Ejecutivo Esta-
tal, se transforma en Secretaria de Cultura y a partir de
2011 modifica su nomenclatura para adoptar el plural:
la Secretarfa de las Culturas y Artes de Oaxaca.

Actualmente existen en el pais ocho secretarias,
cinco consejos y 19 institutos de cultura. La numeralia
tiene alto valor simbdlico, marca el trecho adn por re-
correr. A todas estas instancias corresponde |a aplica-
cién y/o coordinacién, en partida doble o triple, de las
politicas culturales. Son las del entorno y las del pafs,
que vale remarcar se han desarrollado y transformado
a la par de las propias instituciones y del concepto de
cultura en México.

Y asi como México debe mucho al dmbito inter-
nacional en la definicién de las politicas culturales, el

M6En 2011, fue sustituida por un Consejo Estatal.
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mundo debe también a nuestro pais aportaciones en
esta materia. Derivada de la creacién en 1942 de la
Organizacién de las Naciones Unidas (onu), nacié en
1945, apenas concluida la Segunda Guerra Mundial,
la unEsco, a la cual se adhirié México inmediatamente.

Como secretario de Relaciones Exteriores, Jaime
Torres Bodet dirigi¢ la delegacion mexicana durante
la conferencia constitutiva de la unesco y tres afios des-
pués fue elegido director general del organismo inter-
nacional, cargo al cual renuncié tras cuatro afios. En
su estancia parisina gesta lo que serd concentrador
ininterrumpido de cooperacién: la Casa de México en
Paris, tan campante en este siglo.

Al celebrarse en México la Conferencia sobre
las Politicas Culturales de la unesco, inspirados en E.
B. Taylor se definié que “en su sentido mas amplio,
la cultura puede considerarse actualmente como el
conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y ma-
teriales, intelectuales y afectivos que caracterizan una
sociedad o un grupo social. Ella engloba, ademéas de
las artes y las letras, los modos de vida, los derechos
fundamentales al ser humano, los sistemas de valores,
las tradiciones y las creencias”.""” A lo largo de casi un
siglo el concepto de cultura se ha transformado. Ya no
se le puede concebir aislada del desarrollo humano y
social, de la economia cultural, la politica, los derechos
humanos, el medio ambiente, la ciencia, la tecnologia,
el emprendurismo, la innovacidn, el turismo, ni ajena a
fendmenos como los movimientos sociales, la migra-
cion, las redes sociales, el desarrollo urbano e incluso
la seguridad publica. Rebasa, en suma, el &mbito de la
difusion cultural tradicional y las bellas artes. Ademas
de las raices identitarias que supone su conceptualiza-
cion, del rango complementario que le ubica en igual-
dad de condiciones con lo educativo, el dominio del
liberalismo le coloca en un concepto funcional, lo cual
coadyuva a esclarecer sus vinculaciones con la econo-
mia cultural y el aparato productivo.

Contexto obligado a este programa lo es el del
propio poder Ejecutivo. De acuerdo con el Programa

Estatal de Desarrollo (pep), se entiende por cultura “al
conjunto de modos de vida, costumbres, conocimiento
y grado de desarrollo artistico, cientifico e industrial en
una época o grupo social. La cultura es el cimulo de
expresiones artisticas y culturales creadas a lo largo
de la historia, asi como el sistema de valores simbdli-
cos que identifican y cohesionan a una comunidad”.'®
Sin embargo, conviene citar que otros enfoques teé-
ricos alegan que las politicas culturales, como parte
de las politicas puablicas, pueden entenderse como la
accion o inaccion del Estado, en determinado campo
o problema social, con el propésito de generar una so-
lucién o dejar de intervenir en ella. Son definidas por
diversos especialistas como el conjunto de programas,
lineamientos y acciones del Estado o, en su caso, de
los gobiernos estatales y municipales, de los organis-
mos civiles y sociales en el campo de la cultura, sea
para impulsar su desarrollo, preservar las practicas
culturales de todos los grupos de la comunidad y ex-
tender el acceso a los bienes y servicios culturales a
un ndmero creciente de la poblacion.

A esta suerte de zaga se suma la mas reciente de-
finicién de la unesco expresada en la Convencidn sobre
la Proteccion y la Promocion de la Diversidad de las
Expresiones Culturales, signada en 2005, en donde se
establece que “las ‘politicas y medidas culturales’ se
refieren a las politicas y medidas relativas a la cultura,
ya sean éstas locales, nacionales, regionales o inter-
nacionales, que estan centradas en la cultura como
tal, o cuya finalidad es ejercer un efecto directo en
las expresiones culturales de las personas, grupos o
sociedades, en particular la creacion, produccion, di-
fusién y distribucion de las actividades vy los bienes y
servicios culturales y el acceso a ellos”."®

En este orden internacional hay asideros y coin-
cidencias en las politicas y programas culturales de
diversas naciones como Francia, Espafia, Argentina,
Chile, Colombia y Cuba, en cuanto a la determinacién
de ciertos campos a los que atafie de manera ineludi-
ble: preservacion del patrimonio material e inmaterial,

"http://portal.unesco.org/culture/es/files/35197/11919413801mexico_sp.pdf/mexico_sp.pdf Nota: consultas realizadas entre el 20 de septiembre y el 20 de octubre de 2011.

"8 http://www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx/downloads/Plan_Estatal_de_Desarrollo_Oaxaca_2011_2016.pdf
ns http://www.unesco.org/new/es/culture/themes/cultural-diversity/cultural-expressions/the-convention/convention-text/#l
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estimulo a la creacion, difusion del arte, formacion ar-
tistica, impulso a las industrias, empresas y empren-
dedores culturales, fomento a la lectura, proteccion
y promocién de la diversidad cultural y cooperacion
cultural internacional.

En los Gltimos afios, en cumplimiento de la Conven-
cién sobre Diversidad Cultural, se ha reconocido tam-
bién en el ejercicio y aplicacion de politicas culturales
la cada vez mayor intervencion de actores distintos a
las instituciones publicas: onNG’s, asociaciones civiles,
fundaciones, organismos internacionales y otros agen-
tes que dan sentido al campo cultural. Por ello también
en los temas sustanciales de las politicas culturales
se han incluido los de democratizacion de la cultura, la
participacion ciudadana y la descentralizacién de atri-
buciones. Asimismo, y en atencién al Pacto Internacio-
nal de Derechos Econémicos, Sociales y Culturales de
las Naciones Unidas (1966), se ha vinculado a la cultu-
ra con los derechos humanos y el desarrollo integral de
los individuos y las comunidades.

Toral resulta también que lo cultural sea incorpo-
rado a la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos y en resonancia que es a la vez consistente
corresponsabilidad, aparezca en algunas constitucio-
nes estatales con variados signos y temporalidades. Lo
que tenemos enfrente, las reformas de abril de 2009
al Articulo 4°, es atn objeto de decantacion. Citamos:
“Toda persona tiene derecho al acceso a la cultura y
al disfrute de los bienes y servicios que presta el Es-
tado en la materia, asi como el ejercicio de sus dere-
chos culturales. El Estado promovera los medios para
la difusion y desarrollo de la cultura, atendiendo a la
diversidad cultural en todas sus manifestaciones y
expresiones con pleno respeto a la libertad creativa.
La ley establecera los mecanismos para el acceso y
participacion a cualquier manifestacién cultural”.'?

En tal perspectiva, resulta relevante sefialar que un
afio antes, la Constitucion Politica de Oaxaca dispuso
en su Articulo 12: “Toda persona tiene derecho al ac-

ceso a la cultura y al disfrute de los bienes y servicios
culturales. El Estado garantizard su cumplimiento y
promovera el derecho a la creacion y formacion artisti-
ca; la diversidad cultural de los individuos, comunida-
des y pueblos; la vinculacion entre cultura y desarrollo
sustentable; y la difusién y proteccién del patrimonio
cultural, fomentando la participacion social”."’

La ley maxima de la entidad reconoce asimismo en
su Articulo 16, la composicion étnica plural en virtud
de la existencia de diversos pueblos y comunidades
en el estado. Y estipula que la ley reglamentaria esta-
blecera las medidas y procedimientos para que hagan
valer y respetar sus derechos sociales y culturales.

Asi lo sefiala el pen; “El Estado de Oaxaca tiene una
composicion étnica-plural sustentada en la presencia
mayoritaria de sus pueblos y comunidades indigenas
cuyas raices culturales e histéricas se entrelazan con
las que constituyen la civilizacién mesoamericana; ha-
blan una lengua propia; han ocupado sus territorios en
forma continua y permanente; en ellos han construido
sus culturas especificas, que es lo que los identifica
internamente y los diferencia del resto de la paobla-
cién del Estado. Dichos pueblos y comunidades tienen
existencia previa a la formacion del estado de Oaxaca
y fueron la base para la conformacion politica y terri-
torial del mismo”.'?

El 12 de agosto de 2010, el Congreso del Estado
aprob6 por unanimidad la iniciativa del Ejecutivo para
contar con la Ley de Desarrollo Cultural para el Estado
de Oaxaca, con el propésito de reconocer y garantizar
lo establecido en el Articulo 12 constitucional. Ahi se
establece la competencia de la entonces Secretarfa
de Cultura para proponer el Programa Sectorial de
Cultura, e implementar las acciones y programas en re-
lacién a los ejes de la politica cultural que la ley sefala.
De igual forma instruye a la elaboracién de un diag-
néstico como soporte indispensable y el cual deberéa
ser aprobado por el Consejo de Participacion para el
Desarrollo Cultural del Estado.'

D http://www.diputados.gob.mx/cesop/boletines/no3/7.pdf
121 hitp://www.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/Estatal/Oaxaca/w024326.pdf

122 http://www.planestataldedesarrollo.oaxaca.gob.mx/downloads/Plan_Estatal_de_Desarrollo_Oaxaca_2011_2016.pdf
123 e recomienda la consulta de Politicas Piblicas y Desarrollo Sustentable en Oaxaca. Memoria de Gestidn 2004-2010. Secretaria de Cultura del Estado de Oaxaca, 2010.
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2.2. EJES ESTRATEGICOS DE LA POLITICA
CULTURAL, PROGRAMAS Y OBJETIVOS

2.2.1. SALVAGUARDA Y FORTALECIMIENTO
DEL PATRIMONIO CULTURAL MATERIAL
E INMATERIAL

El patrimonio cultural material e inmaterial de una
comunidad es definitivo para la construccion identi-
taria de las personas que la integran. El pasado, el
presente y las proyecciones sobre el futuro, se sinte-
tizan en las producciones materiales y simbdlicas que
los seres humanos realizan en su devenir historico.
Culturalmente somos lo que construimos, de ahi la
pertinencia de salvaguardar y fortalecer nuestro pa-
trimonio material e inmaterial.

. T
e, W ¢ e

Exposicion de textiles de lana en el parque El Llano, ciudad de Oaxaca.

La Ley de Desarrollo Cultural para el Estado de
Oaxaca, en el Titulo Tercero, Capitulo Segundo, Ar-
ticulo 15, establece que el patrimonio cultural tangi-
ble o material, es aquel constituido por los bienes
muebles e inmuebles, tanto piblicos como privados,
localidades, conjuntos poblacionales, sus territorios
bellezas naturales, centros histéricos, conjuntos ur-
banos y rurales, asi como los bienes que debido a su
valor antropoldgico, arquitecténico, histdrico, artistico,
técnico, etnogréfico, cientifico, cosmogdnico o tradicio-
nal, tengan relevancia para los habitantes del estado,
sean representativos de una época o0 sea conveniente
su conservacion para la posteridad. Expresa ademas,
que son patrimonio cultural intangible o inmaterial los
Usos, representaciones, expresiones, conocimientos y
técnicas que las comunidades, los grupos y en algunos
casos los individuos, reconocen como parte integrante
de su legado cultural.
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En este entendido, el primer eje estratégico de la
politica cultural de la Seculta atiende el mandato de
la salvaguarda, es decir las medidas encaminadas a
garantizar la viabilidad del patrimonio cultural, com-
prendidas la identificacion, documentacion, registro,
investigacién, preservacion, proteccion, promocion,
valorizacion, transmision y revitalizacion de este patri-
monio en sus distintos aspectos —cuyo conocimiento
debe ser transmitido a las futuras generaciones—, a
partir de programas y estrategias que han sido disefia-
dos considerando los bienes materiales e inmateria-
les con que cuenta Oaxaca, poniendo en el centro de
atencion a quienes portan dicho patrimonio, los usos,
representaciones, expresiones, conocimientos y técni-
cas —junto con los instrumentos, objetos, artefactos
y espacios culturales que les son inherentes. Con este
mismo proposito, reconoce que el patrimonio cultural es
recreado constantemente por las comunidades y grupos
en funcién de su entorno, de su interaccion con la na-
turaleza y su historia, lo que les infunde un sentimiento
de identidad y continuidad, contribuyendo asi a promo-
ver el respeto de la diversidad cultural y la creatividad
humana, en miras de su desarrollo sustentable en los
planos cultural, econdmico y ambiental.

Son parte de este eje: el Programa de Registro
y Catalogacion de Bienes Artisticos y Promocion del
Patrimonio Material, el Programa para el Desarrollo
Integral de las Culturas de los Pueblos y Comunida-
des Indigenas y Afrodescendientes (Prodicia) y el Pro-
grama de Actualizacién del Sistema de Informacién
Cultural del Estado de Oaxaca (siceo); que han sido
disefiados para atender de manera integral las ne-
cesidades del conocimiento, proteccion y difusion
del patrimonio tangible de la entidad, entre los que
se cuentan: sitios, vestigios prehistoricos, asenta-
mientos prehispanicos y coloniales, construcciones
contemporaneas, accesorios culturales (como los ins-
trumentos musicales, obras de arte, entre otros); para
fomentar el desarrollo de los pueblos y las comunida-
des orginarias, respetando su identidad expresada en
sistemas de organizacion, composicion social, crea-
cion, promocion artistica y practicas culturales; para

generar, recabar, ordenar y difundir constantemente
los datos y estadisticas de la entidad, en materia
de cultura, con los cuales se tengan referentes que
contribuyan a la toma de decisiones acertivas para
el desarrollo sustentable de Oaxaca, y, en el caso del
registro y catalogacion del patrimonio, que también
sean Utiles para auxiliar a las autoridades competen-
tes ante una eventualidad de pérdida o robo.

2.2.1.1. PROGRAMA DE REGISTRO
Y CATALOGACION DE BIENES ARTISTICOS
Y PROMOCION DEL PATRIMONIO MATERIAL

La riqueza pluricultural de Oaxaca, descrita en el diag-
néstico de este Plan Sectorial, implica la responsa-
bilidad del conocimiento de estos recursos, que haga
posible su preservacion, restauracion, manejo y difu-
sion, entre otras acciones. El registro y la catalogacion
de los bienes materiales y artisticos permiten su pro-
teccion ante posibles desastres naturales como inun-
daciones, terremotos, huracanes, incendios y otros que
puedan presentarse, asimismo ante dafios por acciden-
tes o sustracciones. Abre también el camino para la
difusion de este patrimonio y su consecuente protec-
cién conjunta entre autoridades de distintos niveles de
gobierno y la sociedad civil.

Bajo esta premisa, es importante promover la ca-
talogacion de bienes artisticos en templos y excon-
ventos del periodo virreinal, para su conocimiento,
investigacion y conservacion, en coordinacion con el
Instituto Nacional de Antropologia e Historia (iNAH), la
Universidad Nacional Auténoma de México (unam), a
través de su Instituto de Investigaciones Estéticas, los
municipios y otras instituciones.

Igualmente, para contribuir a la salvaguarda patri-
monial, de manera paralela, constante y sistematica,
se generaran las condiciones para efectuar encuentros
intercomunitarios regionales con promotores cultura-
les, y para impartir talleres de capacitacion y sensibi-
lizacion sobre la importancia del patrimonio material
y su cuidado, con el propésito de reiterar en la pobla-
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cién el aprecio por su patrimonio, que redunde en el
cuidado de los bienes y valores culturales tangibles e
intangibles de Oaxaca.

Objetivo del Programa: Conocer y proteger el patri-
monio material de Oaxaca a partir del registro y ca-
talogacion de los bienes artisticos, asi como de la
promocion de su valor cultural, para la apreciacion de
estos bienes mas alla de su aspecto econémico.

2.2.1.2. PROGRAMA PARA EL DESARROLLO
INTEGRAL DE LAS CULTURAS DE L0OS
PUEBLOS Y COMUNIDADES INDIGENAS
Y AFROMEXICANAS

Las poblaciones indigenas y afrodescendientes son el
sector demografico que méas aporta a la diversidad cul-
tural de Oaxaca y del pafs, y en consecuencia requie-
ren de la atencion que responda a esta singularidad
que las caracteriza. Propiciar el desarrollo de las cultu-
ras originarias y de las afrodescendientes, respetando
sus valores, tradiciones y practicas inmersas en un
contexto global, es un mandato constitucional al cual
responde el Programa para el Desarrollo Integral de
las Culturas de los Pueblos y Comunidades Indigenas
y Afromexicanas (Prodicia), creado de comtn acuerdo
con la Federacion a partir del afio 2005, entonces sélo
enfocado a los portadores de las culturas indigenas.

El Prodicia recibe aportaciones de la Fundacion
Alfredo Harp Held Oaxaca, Ac, y promueve la parti-
cipacién de las comunidades originarias y afrodes-
cendientes para la creacién de proyectos que les
beneficien, mediante el apoyo financiero y asesorias
a iniciativas culturales y artisticas.

La concrecion de un didlogo intercultural que for-
talezca los sistemas de creacién, composicion, de-
sarrollo artfstico y produccién cultural, asi como el
apoyo a proyectos sustentables econémica, ambien-
tal y culturalmente, basados en los conocimientos vy
la organizacién comunitaria, son los fines del Prodicia
en el estado de Oaxaca. Para lo anterior, se constitui-

ra un Sistema de Inventarios del Patrimonio Cultural
de los Pueblos Originarios, que facilite la reflexién y
toma de conciencia de la poblacién con respecto a
su patrimonio; se promoveran talleres participativos
con el propdsito de generar la reflexion, valoracion y
promocion sobre la diversidad cultural de nuestra en-
tidad; se impulsara la participacion de las personas
dedicadas a la promoci6n y creacion artistica indige-
na y afrodescendiente en proyectos para promover su
cultura; también, se apoyara la produccion de libros
por medio de las colecciones: Didlogos. Pueblos Ori-
ginarios de Oaxaca—cuya encomienda es dar cuenta
de las expresiones del arte y la cultura de los pueblos
originarios de Oaxaca—y De las Antiguas raices, que
busca mostrar las expresiones artisticas, sobre todo
la literatura de la poblacion afrodescendiente, o
de quienes sin pertenecer a ésta, han vuelto la mi-
rada hacia la cosmovision, historia y costumbres de
esta poblacion.

Objetivo del Programa: Contribuir al desarrollo in-
tegral de las personas portadoras de las culturas ori-
ginarias y afrodescendientes radicadas en Oaxaca,
mediante la salvaguarda de sus sistemas de creacion,
composicion, promocién artistica y produccién cul-
tural, para fortalecer su participacién en los ambitos
comunitario, estatal y nacional.

2.2.1.3. PROGRAMA DE ACTUALIZACION DEL
SISTEMA DE INFORMACION CULTURAL
DEL ESTADO DE OAXACA

Como se puede constatar en el diagnéstico de este
Programa Sectorial, resulta fundamental la labor des-
plegada tanto por el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (iNeal), por el Sistema de Informacién Cultu-
ral del Conaculta, como por el Sistema de Informacién
Cultural del Estado de Oaxaca (siceo). En tal perspec-
tiva, la Ley de Desarrollo Cultural para el Estado de
Oaxaca es clara al determinar que el siceo se consti-
tuye en un gran concentrador de una amplia gama de
informacién cuantitativa y cualitativa vinculada a los

PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA 2011-2016 W 117



ambitos cultural y artistico en la entidad, que integra
asimismo elementos sociodemogréficos y econémicos
en igualdad de importancia a efecto de formular una
vision de sector. De forma paralela a la labor del INEGI
y a su vez en plena coordinacién con dicho Instituto,
el sicEo se convierte en un centro informativo que, al
facilitar el acceso a la sociedad a los resultados de su
tarea, coadyuvaré a eficientar la toma de decisiones
de los sectores pablico, social y privado que inciden
en el desarrollo cultural de Oaxaca.

Para lo anterior, el siceo habra de implementar de
forma sistematica una serie de herramientas de medi-
cién que le permitan la actualizacion de sus fuentes,
con el propésito de apoyar la creacién de politicas
plblicas culturales transversales acertivas, asi como
la toma de decisiones guiadas por el conocimiento
del contexto local, y para efectos de planeacion es-
tratégica. De igual forma facilitard, a mediano plazo,
la realizacion de diferentes estudios, investigaciones
y diagnésticos que posibiliten, entre otros aspectos,

identificar las demandas de servicios y de bienes
culturales en las distintas regiones de la entidad, asi
como reflejar el desarrollo global de este sector.

Como una respuesta a la necesidad de medir con
valores propios la dindmica cultural de la entidad, se
iniciara un proceso de investigacién con el fin de crear
parametros que conduzcan a entender de una manera
precisa el devenir cultural y artistico en Oaxaca y su
rol en los procesos econémicos.

Objetivo del Programa: Consolidar y ampliar los
alcances del Sistema de Informacion Cultural del Es-
tado de Oaxaca (siceo), a efecto de caracterizar una
vision de sector, para apoyar y orientar la toma de de-
cisiones de los actores pablico, social y privado que
intervienen en la cultura, asf como convertirse en un
instrumento que permita evaluar las politicas cultu-
rales y dar soporte a la planeacién estratégica que
demanda el desarrollo cultural del estado.
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2.2.2. PROMOCION Y DIFUSION DE LA
DIVERSIDAD CULTURAL

La cultura adquiere mdltiples expresiones a través del
tiempo y del espacio. La riqueza cultural de Oaxaca se
debe, principalmente, a su diversidad. Con 15 pueblos
originarios y su poblacién afromexicana, la entidad
cuenta, entre otros acervos, con el mayor nimero de
habitantes de 5 afios 0 méas, hablantes de alguna len-
gua indigena en el pafs. Es importante reconocer que
la diversidad cultural es tan necesaria para el género
humano como la diversidad bioldgica para los orga-
nismos vivos. En este sentido, su caracter pluricultural
constituye el patrimonio comun de Oaxaca y debe ser
reconocido y consolidado en beneficio de las genera-
ciones presentes y futuras.

El Articulo 20 de la Ley de Desarrollo Cultural para
el Estado de Oaxaca establece que la diversidad cul-
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tural “se manifiesta en la originalidad y la pluralidad
de las identidades que caracterizan a los grupos y las
sociedades. La diversidad cultural es fuente de inter-
cambios, de innovacion y de creatividad”.

Bajo este fundamento, el segundo eje estratégico
del Plan Sectorial de la Seculta impulsa la promocién
y difusién de los valores artisticos y culturales con la
participacion de artistas, organizaciones civiles, go-
biernos locales, nacionales e internacionales. Por me-
dio del fortalecimiento y revaloracion de los procesos
creativos son preservadas las costumbres, fomenta-
das las capacidades sustentables de las comunidades
y sus creadores populares, e indigenas, para contri-
buir al disfrute de diversas expresiones culturales, y
generar una imagen publica positiva de Oaxaca a ni-
vel local, nacional e internacional.

De esta forma, el Programa de Apoyo a las Cul-
turas Municipales y Comunitarias (pacmyc), el Progra-
ma de Desarrollo Cultural Municipal, los Programas
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Gabino Cué, gobernador de Oaxaca, en el Festival Cultural de los Pueblos Negros, Santa Maria Chicometepec, Huazolotitlan,Oaxaca




Interestatales de Regiones Culturales y el Programa
de Festivales Culturales Regionales de Oaxaca crean
puentes de colaboracién entre artistas, asociaciones
civiles, gobiernos (locales, nacionales e internaciona-
les) y las comunidades de las ocho regiones geogra-
ficas del estado, asimismo entre los nicleos urbanos
donde convergen expresiones culturales diversas, pro-
porcionando, suministrando, produciendo e impulsan-
do: festivales, congresos, encuentros, talleres, ferias,
foros, bienes y servicios culturales, etcétera.

La finalidad de los programas citados es afirmar la
diversidad cultural de Oaxaca entre la poblacién del pro-
pio estado, del pais y el extranjero, fomentando nuevas
propuestas, lenguajes, técnicas y herramientas artisti-
cas, sin perder de vista la conservacion y la revalora-
cién de las costumbres y tradiciones, para el disfrute y
enriquecimiento de la sociedad oaxaquefa, brindando
los medios necesarios para contribuir, apoyar y dar con-
tinuidad a proyectos culturales, en aras de fortalecer los
procesos artisticos y culturales en la entidad.

2.2.2.1. PROGRAMA DE APOY0 A
LAS CULTURAS MUNICIPALES
Y COMUNITARIAS

Desde 1989, en coordinacion con la Direccién General
de Culturas Populares del Conaculta, el gobierno del
estado de Oaxaca ha impulsado el Programa de Apo-
yo a las Culturas Municipales y Comunitarias (PAcMyc),
como una estrategia enfocada a apoyar la recupera-
cién y el desarrollo de la cultura popular, mediante el
financiamiento de proyectos que permitan estimular
las iniciativas culturales autogestivas de la sociedad.

Este programa opera con financiamiento federal y
del gobierno estatal, de manera descentralizada; de
esta forma, cada entidad cuenta con una Comisién de
Planeacién y Apoyo a la Creacién Popular (Cacrep),
integrada por representantes del Consejo de Partici-
pacién para el Desarrollo Cultural del Estado, las au-
toridades culturales locales y federales, la sociedad
civil y la iniciativa privada. El pacMyc cuenta, ademas,

con aportaciones de la Fundacion Alfredo Harp Held
Oaxaca, Ac.

Por medio de la Cacrep, ofrece talleres de asesoria
para elaborar proyectos culturales, y para la seleccion de
beneficiarios, designa un jurado plural e independiente en
el que participan especialistas, de igual modo que perso-
nas dedicadas a la academia, la creacion y la promatoria
de la cultura popular en el estado.

Objetivo del Programa: Fortalecer los procesos
culturales comunitarios mediante el financiamiento
de proyectos colectivos, para fomentar la capacidad
autogestiva y autosustentable de las comunidades y
los creadores populares e indigenas, a través de in-
centivar a los portadores de las culturas a partir de sus
propias expresiones.

2.2.2.2. PROGRAMA DE DESARROLLO
CULTURAL MUNICIPAL

Este programa propone articular los esfuerzos de los tres
oérdenes de gobierno (municipal, estatal y federal) y de
la sociedad civil, en favor del desarrollo cultural de los
municipios, asimismo ofrece mecanismos de participa-
cién ciudadana en la promocién y difusion de la cultura.
Los recursos, un porcentaje de ellos aportados por la
Fundacién Alfredo Harp Hel( Oaxaca, Ac, estan destina-
dos a la preservacion, promacién y difusion de la cultura
en los municipios de la entidad. Con estos se busca tam-
bién desarrollar programas y acciones que fortalezcan
las identidades comunitarias, incrementando la produc-
cion de bienes y servicios culturales para la poblacion.
Cabe decir que un aspecto primordial en este pro-
grama es el apoyo a la formacién musical comunitaria, a
través de la creacion de bandas, ensambles de marimbas
y otras expresiones de la rica cultura musical del estado.
El Programa de Desarrollo Cultural Municipal busca
generar mecanismos que articulen las politicas cultu-
rales de la federacion, el estado y los municipios, a fin
de impulsar la descentralizacion de los bienes y ser-
vicios culturales con el apoyo de consejos ciudadanos
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para desarrollar programas y proyectos dentro de las
propias comunidades.

Objetivo del Programa: Impulsar la formacién ar-
tistica, preponderantemente de la nifiez y la juventud,
a partir de la articulacion de los tres 6rdenes de go-
bierno, para fortalecer y desarrollar las expresiones
culturales que le dan identidad a los municipios y al
estado de Oaxaca.

2.2.2.3. PROGRAMAS INTERESTATALES DE
REGIONES CULTURALES

Los Programas Interestatales estan dirigidos a la coo-
peracién e intercambio artistico-cultural, para contribuir
en el fortalecimiento de las identidades regionales en-
tre los estados. Se sintetiza en: el Programa de la Zona
Centro, el Programa de Desarrollo Cultural del Istmo y el
Programa de Desarrollo Cultural del Sotavento. Los re-
cursos financieros con los que operan dichos programas
provienen de los estados participantes y del Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes (Conaculta).

El Programa de la Zona Centro ha favorecido la
formacion y capacitacion de creadores. mediante el im-
pulso a la consolidacién de un circuito artistico inter-
estatal entre el Estado de México, Guerrero, Hidalgo,
Morelos, Puebla, Tlaxcala, Oaxaca y el Distrito Federal.

El Programa de Desarrollo Cultural del Istmo tiene
como intencién fortalecer, promover y difundir los ele-
mentos culturales que definen la identidad de dicha
region. Dentro de sus propuestas mas notables esta
la creacion de ensambles de marimba donde parti-
cipan musicos de los estados de Chiapas, Veracruz,
Tabasco y Oaxaca.

El Programa de Desarrollo Cultural del Sotavento
pondera la capacitacion a la nifiez y la juventud, asi-
mismo la promotoria cultural, en los procesos de recu-
peracién, fortalecimiento, promocion y difusion de las
expresiones culturales como: el son, el zapateado y la
versada tradicional; elementos que definen la identi-
dad sotaventina. Se trata de un esfuerzo en conjunto

con los estados de Veracruz, Tabasco, Oaxaca vy el
Conaculta.

Objetivo del Programa: Promover los principales
valores culturales y artisticos de los estados que com-
prenden la regién Centro del pafs, el Istmo y el Sotavento,
a través de la capacitacion a la nifiez, la juventud y
personas promotoras de cultura, en los procesos de
recuperacion, fortalecimiento, promocién y difusién
de las expresiones propias de dichas zonas, para pre-
servar sus identidades culturales.

2.2.2.4. PROGRAMA DE FESTIVALES
CULTURALES REGIONALES DE OAXACA

Con el propésito de acercar las diversas manifestacio-
nes culturales y artfsticas al pablico de las distintas
regiones de Oaxaca, este programa descentraliza las
actividades culturales del gobierno estatal e impulsa
el quehacer artistico regional de la entidad.

Los festivales tienen la vocacion de resaltar las ex-
presiones culturales que caracterizan a las regiones
del Papaloapan, Mixteca, Istmo, Costa, Sierra Norte
y Sierra Sur, y promover de este modo la relacién en-
tre artifices de las culturas populares y el pablico en
general. El programa articula los tres érdenes de go-
bierno, asi como organizaciones civiles, para financiar
y realizar dichos festivales.

Esta integrado por los siguientes festivales: del Pa-
paloapan, de la Mixteca, Costefio de la Danza, del Istmo,
de la Sierra Norte, de la Sierra Sur, del Mar, y el Fes-
tival Marefio.

Objetivo del Programa: Revalorar y fortalecer las
diversas expresiones y practicas culturales identita-
rias de las regiones geograficas de la entidad, para la
preservacion de sus costumbres y tradiciones a través
de la promocion y difusion de las mismas.
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Campamento del Programa "Rincén de la Marimba" en Capulalpam, Oaxaca.

2.2.3. FORTALECIMIENTO A LA FORMACION
Y CAPACITACION ARTISTICA Y CULTURAL

A partir de sus programas y proyectos, este eje garantiza el
acceso a los bienes y servicios culturales a toda la pobla-
cién oaxaquena, establecido en el Articulo 12 de la Cons-
titucion Politica del Estado Libre y Soberano de Oaxaca, a
partir de la reforma del 15 de noviembre de 2008.

Los programas y proyectos de este eje se funda-
mentan en el Capitulo Quinto de la Ley de Desarrollo
Cultural para el Estado de Oaxaca, en sus articulos 23,
24 y 25, y parten de la premisa de que la formacién,
capacitacion, educacion e investigacion artistica son
determinantes para un mejor entendimiento de los
fenémenos culturales y la continuidad de la creacion
cultural. Representan a su vez un acompafiamiento inte-
gral y permanente durante todo el proceso de vida artis-
tica, desde su iniciacién, vinculada con la realizacion de

actividades Idicas, formacion sistematica y profesio-
nalizacion, hasta los proyectos de formacién continua;
considerando siempre la difusion del trabajo creativo
como una parte inherente al desarrollo artistico.

Los procesos de formacion y capacitacion artistica
y cultural fomentados por la Seculta mediante este eje
implican el conocimiento y la valoracion de la tradicién
local y nacional, pero también significan la implanta-
cion de modalidades distintas de procesos formativos
y de ensefianza, que propicien las condiciones indis-
pensables para la creacion e innovacién del arte.

El reto es sumar acciones para la formacién de la
poblacion oaxaquefia, el desarrollo de la creatividad a
partir de las artes y la valoracion de la cultura, consi-
derando los aspectos emocionales y cognitivos de la
persona, con la conviccion de que el desarrollo artistico
y cultural influencia la construccién de una ciudadania
responsable y sensible, dispuesta a solucionar los pro-
blemas cotidianos de maneras distintas, lo que contri-
buye al fortalecimiento del tejido social.
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Los programas que integran este eje son: Pro-
grama de Cultura Infantil, Programa de Fomento a la
Lectura, Programa de Fortalecimiento del Patrimonio
Musical, Programa de Apoyo a la Iniciacién Artistica y
Cultural en el Interior del Estado, Programa de Apoyo
a la Infraestructura Cultural en los Municipios, Progra-
ma de Iniciacion Artistica, y el Programa de Formacion
Continua y Profesionalizacién Artistica y Cultural.

2.2.3.1. PROGRAMA DE CULTURA INFANTIL

El Programa de Cultura Infantil fomenta en este sector
poblacional el sentimiento de pertenencia, solidaridad,
arraigo y proteccion identitaria mediante actividades
formativas ludicas. Este se desarrolla en cada una de
las regiones del estado, en donde se despliega una red
de promotoria cultural capacitada.

El aspecto ludico de este programa es indispensa-
ble para generar en la nifiez dos incentivos necesarios
para el aprendizaje: el asombro y la informacion de su
entorno cultural, en miras de valorarlo, protegerlo y
promover su cuidado.

Se contemplan distintas estrategias para acercar a
la infancia a las practicas culturales propias de Oaxa-
ca y en general, de México; entre otras: excursiones
a los sitios culturales destacados de cada una de las
zonas de la entidad, a partir del proyecto “Explorando
tu regién”; también se fomenta la creacion de misica
de viento y de marimba, con el proyecto “Alas de ma-
deray armonia”; ademas de la creacién de altares de
muertos y otras expresiones tradicionales de Oaxaca.

El Programa de Cultura Infantil de la Seculta par-
te de la premisa de que el arte y la cultura son dos
importantes generadores del desarrollo personal y de
mejora social.

Objetivo del Programa: Sensibilizar a la nifiez y ju-
ventud de cada una de las ocho regiones del estado
de Oaxaca acerca del valor de su identidad cultural,
en un marco de equidad, para fomentar su participa-
cién en procesos de beneficio comunitario.

2.2.3.2. PROGRAMA DE FOMENTO A LA LECTURA

La lectura es apreciada en este programa como un fac-
tor de crecimiento personal y de desarrollo social de la
poblacién oaxaquefa. El acercamiento de los distintos
piblicos a esta actividad, y al libro, es fomentado por
la Red de Bibliotecas Publicas Municipales, la Heme-
roteca Plblica Néstor Sénchez, |a Biblioteca Publica
Central y el Programa Especial de Fomento a la Lectura.

Cada uno de los proyectos de este programa, en tér-
minos generales, tienen como fin la adquisicion y
consolidacion de habitos de lectura entre la sociedad
oaxaquefia, a partir de estrategias innovadoras y de la
creacion de espacios para el encuentro con los libros.

El fomento de la lectura, propésito de este progra-
ma, se propicia no s6lo a partir de estrategias dirigidas
al desarrollo lector, sino también con la reestructura-
cién, rehabilitacién, mantenimiento y adecuacion de las
instalaciones vy sitios dedicados a esta actividad.

Otra de las iniciativas de este programa es promover
y facilitar la introduccion de las nuevas tecnologias de la
informacién y de la comunicacion en los procesos de for-
macion de personas lectoras, lo mismo que de aquellas
dedicadas a la mediacion de la lectura.

Objetivo del Programa: Fomentar la lectura y el inte-
rés por los libros en la nifiez, la juventud y las personas
adultas en el estado de Oaxaca, a través de estrate-
gias para la formacién de especialistas en la media-
cion de la lectura y personas lectoras que valoren la
informaciény los saberes como elementos indispensa-
bles de aprendizaje y de desarrollo individual y social,
para propiciar un mejor nivel de vida de la poblacion
en la entidad.

2.2.3.3. PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO DEL
PATRIMONIO MUSICAL

El estado de Oaxaca posee un patrimonio musical con-
tenido en archivos, instrumentos, melodias y canciones,
estilos, ritmos, obras musicales, técnicas y métodos

PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA 2011-2016 W 123



de ejecucion, composicion y otros aspectos suscepti-
bles de ser estudiados a partir, entre otras disciplinas,
de la historia de la mésica, la etnomusicologia, la an-
tropologia v los estudios culturales.

Conocer y conservar este patrimonio enriquecido a
lo largo de los siglos, es el propdsito de este programa,
integrado por tres proyectos: Dotacion de Instrumentos
Musicales, Capacitacién musical infantil y juvenil, y la
creacion del Sistema de Ensefianza Superior de Musica.

El Programa de Fortalecimiento del Patrimonio
Musical parte de la premisa de que en la actualidad,
el contacto cada vez més estrecho entre los distin-
tos pueblos no debe traducirse en la unificacion de
las formas musicales, ni en una imposicién de aque-
llas sustentadas por una cultura dominante, sino en
un mestizaje fecundo y en un mayor conocimiento y
respeto de las singularidades de cada cultura.

Objetivo del Programa: Crear un Sistema Estatal de
Ensefianza Musical en Oaxaca, que consolide las es-
tructuras académicas, de investigacion y de promocion
desde el nivel basico hasta el superior, para atender
a la nifiez y juventud que son parte de los nicleos de
formacion musical comunitarios en las diferentes re-
giones de la entidad.

2.2.3.4. PROGRAMA DE APOYO A LA
INFRAESTRUCTURA CULTURAL EN LOS
MUNICIPIOS

Este programa, a través de los Centros Regionales de
Cultura, el Museo Estatal de Arte Popular de Oaxaca
(Mearo) y los sistemas estatales de Casas de Cultura
y Casas del Pueblo, garantiza la descentralizacion y
el acceso equitativo a los bienes y servicios cultura-
les que son un derecho de la sociedad oaxaquefia en
general.

Esta descentralizacion tiene la finalidad de poner al
alcance de las personas creadoras de la tradicion viva,
las politicas culturales que estimulen los procesos para
el fortalecimiento, promocién vy difusién de las princi-

pales manifestaciones culturales de la entidad, asimis-
mo equipar los espacios fisicos de que disponen las
Casas de Cultura y Casas del Pueblo en las regiones,
fortaleciendo la infraestructura cultural en las regiones
del estado.

La descentralizacion en los bienes y servicios cultu-
rales no sdlo es entendida por la Seculta como la des-
localizacion central de los agentes que posibilitan las
condiciones adecuadas para los procesos de creacion y
produccién artistica y cultural; sino tambien, alude a la
vision diversa con que debe ser integrada la oferta cul-
tural en las diferentes regiones de Oaxaca, atendiendo
a sus particularidades culturales, naturales, econémi-
cas y sociales.

Este programa permite la continuidad y el desa-
rrollo de la dindmica cultural en cada region, al dar
cabida a distintas maneras de expresion del arte y la
cultura. Asimismo, hace posible la participacion ciu-
dadana y la convivencia social.

Es preciso considerar que, en el transito para conver-
tirse en sitios formales de educacién artisticay cultural, las
infraestructuras culturales en los municipios de Oaxaca
deben concordar con la vocacién de la comunidad donde
se finquen, y acompaniarse de programas de formacion de
agentes mediadores y del uso sistematico de nuevas tec-
nologias, que contribuyan a que la poblacién oaxaquefia
acceda al conocimiento de una manera agil y ludica. Es-
tos espacios culturales deben constituirse, paulatinamen-
te, en centros de gestion descentralizados de la Seculta,
contando con el apoyo del Instituto Nacional de Bellas
Artes (INsa).

Objetivo del Programa: Garantizar el acceso a los
bienes y servicios culturales de la poblacién oaxaque-
fia a partir de la descentralizacion de la infraestructu-
ray la oferta de los Centros Regionales de Cultura, las
Casas de Cultura y las Casas del Pueblo, para fomen-
tar la iniciacion artistica, la promocién y la difusion
de las expresiones culturales del estado, asimismo
profesionalizar el trabajo de creacién artistica.
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2.2.3.5. PROGRAMA DE INICIACION ARTISTICA

Este programa responde a la vision institucional de que
el fomento del arte se debe inducir desde la infancia,
para aprovechar la percepcion, los procesos creativos
y las habilidades de pensamiento, que son caracteris-
ticas en esta etapa del desarrollo humano; formando
asf una nifiez y una juventud sensibles a las artes, a las
costumbres y a las tradiciones de la entidad.

Como parte de este programa se realizan acti-
vidades de iniciacion en cada una de las disciplinas
artfsticas, dirigidas a piblicos infantiles diversos, a
partir de los proyectos: Taller Infantil y Juvenil de Artes
Plasticas, Taller de Artes Plasticas Rufino Tamayo y
Centro de Iniciacion Musical de Oaxaca.

Los talleres y cursos llevados a cabo por las ins-
tituciones de la red de sitios culturales de la Secul-
ta y sus talleres comunitarios fomentan, entre otros
aspectos, el conocimiento y valoracion del patrimonio
cultural de Oaxaca, lo mismo que de la diversidad cul-
tural y natural de la entidad.

Objetivo del Programa: Impulsar y fortalecer la crea-
tividad en la nifiez y juventud a trdves su iniciacion en
las artes y la capacitacion de personal instructor, para
la formacion integral de la poblacién oaxaquefia.

2.2.3.6. PROGRAMA DE FORMACIGN CONTINUA
Y PROFESIONALIZACION ARTISTICA
Y CULTURAL

La formacion continua es el conjunto de acciones de-
sarrolladas para mejorar las competencias y las habi-
lidades instrumentales y cognitivas de profesionistas,

en este caso, del sector cultural: en arte, en creacion
popular, en investigacion y promotorfa cultural, en criti-
ca de arte, en periodismo, etc., con el prop6sito de ac-
tualizar sus conocimientos o allegarse de otros nuevos.

Mediante la identificacion de las necesidades for-
mativas de quienes integran el sector cultural y sus
campos de oportunidad de desarrollo, los procesos de
formacién continua y profesionalizacion impulsados
por la Seculta responden a las demandas, tanto de
este sector y del contexto cultural, como del dmbito
econdmico y social local, nacional e internacional.

Con el desarrollo de nuevas habilidades y conoci-
mientos se posibilita la mejora laboral y, en consecuen-
cia, del nivel de vida de las personas capacitadas; se
promueve la competitividad y, el desarrollo, la adopcién
de nuevas formas de construccién del conocimiento,
la creacion, produccion y difusion artistica y cultural, y
se propicia el surgimiento de nuevas actividades eco-
némicas.

Este Programa de Formacion integra los siguien-
tes proyectos: Centro de las Artes de San Agustin,
Taller de Experimentacion Musical, Licenciatura en
Gestion Cultural y Desarrollo Sustentable, Formacién
de Emprendedores Culturales e Investigadores del Pa-
trimonio Inmaterial, Escuela-taller Oaxaca (San Juan
Teitipac), entre otros.

Objetivo del Programa: Contribuir a la profesiona-
lizacion artistica y cultural de los creadores radicados
en el estado de Oaxaca, a través de la realizacion de
talleres, cursos y encuentros de especialistas que pro-
muevan la actualizacion de los conocimientos, el es-
tablecimiento de vinculos artisticos y el fomento de la
creatividad en la comunidad artistica local, tendiente
a su desarrollo material y humano.
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Figuras tradicionales en la Noche de Rabanos, Centro Histérico de la ciudad de Oaxaca.

2.2.4. FOMENTO DEL DESARROLLO CULTURAL
SUSTENTABLE DEL ESTADO

Para la Seculta, el concepto de desarrollo sustentable
implica la satisfaccion de las necesidades humanas a
la vez que se conservan y protegen los recursos am-
bientales y sociales, con el proposito de mejorar el nivel
de vida de las personas. De este modo, se considera la
administracion de los recursos culturales bajo la pre-
misa de salvaguarda de los recursos naturales, y no se
entiende el crecimiento del ser humano, ni del sector
cultural, sin la creacion de programas que a partir de la
convivencia social respetuosa, en torno a la diversidad,
promuevan el desarrollo integral de las personas: cul-
tural, econémica, social y ambientalmente.

El Fomento del Desarrollo Cultural Sustentable
propuesto por la Seculta se fundamenta juridicamen-
te en los articulos 28, 29 y 30 de la Ley de Desarrollo

Cultural para el Estado de Oaxaca, integrados en el
Capitulo Séptimo, en el que se sefiala a la “oferta
cultural” como un motor para el desarrollo econémico
de la entidad.

A partir de los programas y proyectos que inte-
gran este eje se promueve la asignacion de recur-
s0s econdmicos directos por parte del Estado a la
comunidad creadora y colectivos artfsticos, a través
de mecanismos transparentes, ciudadanizados e im-
parciales. Las finalidades de estos mecanismos son
diversas, entre otras; responder de manera sistema-
tica e institucional a las demandas méas frecuentes
de la comunidad artistica en la entidad; propiciar las
condiciones adecuadas para que las comunidades ar-
tisticas puedan mejorar sus procesos de concepcion y
produccion artistica y cultural; incentivar la dindmica
cultural a partir de la retribucion social que las perso-
nas beneficiadas por los programas estan obligadas
a realizar; favorecer la dindmica econémica genera-
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da por la oferta cultural propuesta por la comunidad
creadora y colectivos artisticos, etcétera.

Igualmente, con la finalidad de propiciar las condicio-
nes adecuadas para la creacién y produccién artisticas,
este eje posibilita la dotacion de recursos econémicos a
las instituciones de la red de sitios culturales de la Se-
culta, para el fortalecimiento de su infraestructura.

Este eje estratégico de la politica cultural se integra
por los siguientes programas: Programa de Estimulos
a la Creacion y Desarrollo Artistico (pecoa); Programa
de Fomento Editorial; Programa para el Fortalecimien-
to de la Infraestructura Cultural; Programa para el
Fortalecimiento Artistico y Cultural de las Iniciativas
Ciudadanas; Programa de Promoci6n Cultural Estatal,
Nacional e Internacional; Programa de Impulso a las
Instituciones Artisticas y Culturales; Programa de Fes-
tivales en la Ciudad y Programa de Aliento a la Econo-
mfa Cultural, a Emprendedores y Empresas Culturales.

2.2.4.1. PROGRAMA DE ESTIMULOS A LA
CREACIGN Y DESARROLLO ARTISTICO

El Programa de Estimulos a la Creacion y Desarrollo
Artistico de Oaxaca (peca) tiene la vocacion de apoyar
proyectos creativos e innovadores de artistas y creado-
res culturales. Es parte fundamental de las politicas de
descentralizacion de bienes y servicios culturales, y su
fuente de financiamiento proviene de recursos federa-
les, por parte del Conaculta, y estatales, a través de
la Seculta.

Este programa cuenta con un érgano de administra-
cién ciudadanizado, denominado Comisién de Planeacion,
en donde participan representantes de las instituciones
que lo financian, intelectuales y artistas de Oaxaca.
Tiene, entre otras funciones, designar, de entre la co-
munidad artistica e intelectual, a las personas que in-
tegraran el Jurado Dictaminador de los apoyos que se
otorgaran, asf como designar a quienes asumiran la
tutorfa de los proyectos aprobados.

De esta forma se atiende la demanda social de am-
pliar las oportunidades para la creacion y desarrollo

artistico, ademas de vincular proyectos artisticos y
culturales con autoridades estatales, municipales y el
piblico en general.

Objetivo del Programa: Fomentar los procesos crea-
tivos de la comunidad artistica y cultural de Oaxaca a
través de la asignacion de estimulos econémicos mi-
nistrados directamente a ésta, durante un periodo de
12 meses, a partir de una convocatoria pablica, trans-
parente, imparcial y ciudadanizada.

2.2.4.2. PROGRAMA DE FOMENTO EDITORIAL

El Programa de Fomento Editorial tiene el propésito de
acercar los libros a la poblacién mediante apoyos para
publicaciones, la promocién y divulgacion de textos y
la lectura. En el entendido de que el libro es fuente de
informacién, conocimientos, imaginacion y creatividad,
es a través de la lectura como las personas amplian
su panorama de oportunidades y, en consecuencia,
mejoran su calidad de vida.

Cabe destacar que este programa estd articulado
por coediciones con el Conaculta, la Unidad Pacifico
Sur del Centro de Investigaciones y Estudios Superio-
res de Antropologia Social (ciesas), la Universidad Au-
ténoma Benito Judrez de Oaxaca (uaBJo) y el Instituto
Estatal de Educacion Publica de Oaxaca (ieero), entre
otras instituciones participantes.

Este programa, actualmente, también aplica la
metodologia de convocatorias abiertas en la integra-
cion de algunas de sus colecciones: Parajes, Didlogos.
Pueblos originarios de Oaxaca, De las antiguas raices,
Imé&genes y Sonidos vivos de Oaxaca.

Objetivo del Programa: Situar al libro y en conse-
cuencia, a la lectura, como elementos fundamentales
para lograr la formacién integral de la poblacién, me-
diante apoyos para la publicacién de nuevos titulos y
colecciones que permitan a la ciudadanfa el conoci-
miento de las expresiones del arte y las culturas de
Oaxaca.
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2.2.4.3. PROGRAMA PARA EL
FORTALECIMIENTO DE LA
INFRAESTRUCTURA CULTURAL

Propiciar las condiciones adecuadas para la creacion
y produccién por parte de la comunidad artistica es
una tarea del cuarto eje estratégico de la politica cul-
tural de la Seculta, que se garantiza a partir de dife-
rentes instituciones que en todo el estado proveen de
servicios culturales a la poblacion.

Este programa se encarga de promaver mejoras en
la infraestructura de las instituciones de la red de sitios
culturales de la Seculta, entre otras: la ampliacion, equi-
pamiento, mejora, readecuacion constructiva, etcétera.
A su vez, estimula la creacion de sistemas de autofinan-
ciamiento que permitan la continuidad de los proyectos
culturales en beneficio de la sociedad oaxaquefia.

Objetivo del Programa: Mejorar la infraestructura
cultural del estado de Oaxaca a través de la cons-
truccién, remodelacion vy, en general, las adecuacio-
nes necesarias a los espacios fisicos; e implementar
mecanismos que permitan el autofinanciamiento de
los sitios de la red de la Seculta, para garantizar a
la comunidad artistica y a la sociedad oaxaquefia, el
acceso a los bienes y servicios culturales.

2.2.4.4. PROGRAMA PARA EL
FORTALECIMIENTO ARTISTICO Y
CULTURAL DE LAS INICIATIVAS
CIUDADANAS

Este programa surge a partir de identificar como una
de las principales demandas de la comunidad artistica
de la entidad, la creacién de mecanismos imparciales,
ciudadanizados y transparentes para la asignacion
de recursos financieros directos a la presentacion de
obras concluidas de artistas o colectivos artisticos.
Con la inclusion de la sociedad civil, representada
por el Consejo de Participacion para el Desarrollo Cul-
tural del Estado, se construye un sistema vanguardista,

inédito en el pafs, con responsabilidad social, que al
mismo tiempo que dinamiza la actividad cultural en la
entidad también estimula la creacion y/o formalizacion
de micro y pequefias empresas culturales.

El programa apoya la exhibicién de productos cultu-
rales concluidos, en cinco categorias: Producciony Mon-
tajes de Artes Escénicas a Nivel Estatal, Produccion de
Exhibiciones de Artes Visuales, Produccion de Revis-
tas Culturales y/o Artisticas Independientes, Profesio-
nalizacién Artistica y Cultural, y Promocién Artistica
Cultural Nacional.

La participacion civil en el Programa de Fortale-
cimiento Artistico y Cultural de las Iniciativas Ciuda-
danas se realiza en dos etapas: la primera a cargo de
la Comision de Planeacion, responsable de aprobar
el nimero de apoyos a otorgar y el monto para cada
uno de los rubros, dependiendo de la categoria v el
proyecto; y la segunda a cargo de la Comision de
Dictaminacion, que designa a las personas fisicas o
morales ganadoras del financiamiento.

Este programa es el primer paso para integrar el
Fondo Estatal para la Cultura y las Artes, que permiti-
rd apoyar de una manera mas amplia a la comunidad
artistica local.

Objetivo del Programa: Fomentar el desarrollo cul-
tural sustentable de la comunidad artistica radicada en
el estado de Oaxaca, a través de la creacion de un me-
canismo publico de asignacién de recursos econémicos
directos a la creacion, de cardcter ciudadanizado, trans-
parente e imparcial, que contribuya a la exhibicién de los
productos culturales finalizados, a la profesionalizacion
artistica y cultural, a la promocién y difusién del trabajo
creativo y a la edicion de revistas culturales y/o artisti-
cas independientes.

2.2.4.5. PROGRAMA DE PROMOCION CULTURAL
ESTATAL, NACIONAL E INTERNACIONAL

Este programa impulsard la participacion de las per-
sonas dedicadas a la creacidn, la academfa, la gestién
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cultural, de autoridades locales, estatales, nacionales
e internacionales, asf como de la sociedad civil, en
diversos foros, encuentros, festivales, ferias, exposi-
ciones, mesas redondas, congresos, seminarios, talle-
res, etc., para contribuir, apoyar y dar continuidad en
la produccién, promocion y difusién de diversas ma-
nifestaciones dentro del territorio estatal, nacional e
internacional.

Asimismo, considera estrategias de promocién
artistica y cultural, y un Sistema de Difusién Cultural,
con la finalidad de promover en el ambito estatal, na-
cional e internacional los bienes y servicios culturales
que se producen en la entidad.

En este sentido, se impulsaran actividades de la so-
ciedad civil organizada para el disfrute y enriquecimien-
to integral de la sociedad oaxaquefa. La promocidn de la
cultura en la poblacién oaxaquefia se fundamenta en el
Capitulo Sexto de la ley del sector, y se refiere a promo-
ver el goce de las manifestaciones culturales y artisticas,
y a la divulgacion de la diversidad de sus contenidos.

Objetivo del Programa: Promover y difundir las
expresiones artisticas y culturales que se realizan en
Oaxaca, a partir de un sistema de colaboracion con
comunidades artisticas, asociaciones civiles, gobier-
nos municipales, nacionales e internacionales, en aras
de contribuir al disfrute del arte y la cultura, y generar
una imagen positiva del estado de Oaxaca.

2.2.4.6. PROGRAMA DE IMPULSO A
LAS INSTITUCIONES ARTISTICAS Y
CULTURALES

Este programa de la Secretaria de las Culturas y Artes
de Oaxaca tiene la vocacion de apoyar a las institucio-
nes artisticas y culturales piblicas en todo el territo-
rio oaxaquefio, que tengan como finalidad preservar y
revalorar las costumbres y tradiciones propias de las
comunidades situadas en las ocho regiones geografi-
cas del estado, asimismo apoyar las manifestaciones
culturales contemporaneas.

De esta forma, se busca fortalecer a las institucio-
nes artfsticas y culturales que coadyuvan a la convi-
vencia social a través de la produccién y exhibicion de
bienes, vy la oferta de servicios culturales que fomen-
ten el respeto, tolerancia, equidad e igualdad entre
la poblacién oaxaquefia, con el propésito de crear un
ambiente favorable para la captacién de visitantes y
la formacién de nuevos publicos. Entre otras institu-
ciones atendidas por este programa sobresalen: la Or-
questa Sinfénica de Oaxaca, la Banda de Musica del
Estado, la Orquesta Primavera, la Marimba del Estado
y las compafiias de Danza Contemporanea y de Danza
Constumbrista.

Objetivo del Programa: Fortalecer las capacida-
des de las instituciones artisticas del estado con la
finalidad de fomentar y difundir el patrimonio cultural
inmaterial de Oaxaca, como las danzas y la misica
tradicional y popular.

2.2.4.7. PROGRAMA DE FESTIVALES EN LOS
VALLES CENTRALES

Se trata de un programa que fomenta una atmdsfera
de respeto y valoracién de las costumbres v tradicio-
nes, del mismo modo que impulsa las manifestacio-
nes creativas e innovadoras a través de la tolerancia,
igualdad y equidad que permitan al puablico en gene-
ral interactuar con la comunidad artistica y cultural,
coadyuvando a una mejora en la calidad de vida de los
habitantes de los Valles Centrales.

Promueve la creacion de espacios de sano espar-
cimiento con: Miércoles de Danzén, Tardes Culturales
“Bajo el laurel” y Domingos Culturales “Bajo el lau-
rel”. Al mismo tiempo, activa el funcionamiento de
parques, jardines y espacios pablicos con los festiva-
les Eduardo Mata, Cultural de Muertosy Decembrino,
con la Semana Cultural Andrés Henestrosa'y el Con-
cierto Filarménico de Invierno, programas alternati-
vos de educacion y entretenimiento para la poblacion
local y visitante.
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Objetivo del Programa: Promover la vocacion cul-
tural de la ciudad de Oaxaca mediante festivales y
actividades para el disfrute del arte y la cultura, como
una forma de educar y entretener, con la finalidad de
generar una imagen publica positiva de y para la so-
ciedad oaxaqueha.

2.2.4.8. PROGRAMA DE ALIENTO A
LA ECONOMIA CULTURAL, A
EMPRENDEDORES Y EMPRESAS
CULTURALES

En el Titulo Quinto de la Ley de Desarrollo Cultural
para el Estado de Oaxaca, se determinan los meca-
nismos para el desarrollo cultural de la entidad. Su
Capitulo Segundo, atafie al fortalecimiento de las em-
presas e industrias culturales, mandatos contenidos
en los articulos 46 y 47.

Al estructurar el diagndstico del Programa Secto-
rial, se sienta a la vez el precedente para instrumentar
este programa especifico, que adopta de manera formal
que las politicas culturales se vinculan con la economia
cultural, con el serial de politicas econémicas que se
entrecruzan. Se trata de la ya referida transversalidad
de las politicas plblicas y la diversidad de actores que
intervienen en el sector que ha sido caracterizado.

Oaxaca presenta un escenario propicio para incenti-
var el conocimiento y reconocer la importancia que para

la economia local tienen los bienes y servicios cultura-
les. En la entidad, es posible que las micro, pequefias
y medianas empresas culturales, tanto como aquellas
que fundamentan su perfil de industria cultural, se cons-
tituyan en vias de sustentabilidad productiva, y sobre
todo, a mediano plazo, de generacion de empleos. Ello
es posible no sélo por una nocién de empleo o trabajo
cultural, sino también por una cauda de personas em-
prendedoras que demandan politicas y medidas que
favorezcan su actividad cultural en el mercado.

Es asi como este programa considera un amplio
modelo de gestion, que habré de vincularse con las
estructuras institucionales de los tres niveles de go-
bierno, de los sectores social y privado, a efecto de
contribuir al desarrollo sustentable.

Objetivo del Programa: Generar acciones que re-
dunden en el estimulo de la economia cultural de
Oaxaca, en la creacion, fomento y desarrollo de em-
presas e industrias culturales, mediante la instalacién
de una incubadora de negocios, de un fondo estatal de
financiamiento a las micro, pequefias y medianas em-
presas (mipymes) culturales, con la participacion de
diversos agentes publicos, sociales y privados, y de la
generacion de estimulos para la labor investigativa en
el campo; asimismo reconocer e incorporar la figura
del emprendedor cultural en el escenario de la gestién
cultural de Oaxaca en todos sus niveles.
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PN - 4

2.2.5. 0RGANISMOS PUBLICOS DESCENTRALIZA-
DOS, SECTORIZADOS A LA SECRETARIA DE
LAS CULTURAS Y ARTES DE OAXACA

2.2.5.1. CASA DE LA CULTURA OAXAQUENA

La Casa de la Cultura Oaxaquefa (cco) es un organismo
piblico descentralizado sectorizado, que tiene como fin
la iniciacion artistica, la formacion de puablicos v la difu-
sién de las distintas manifestaciones del arte y la cultura
en la ciudad de Oaxaca y sus municipios conurbados,
de acuerdo con las necesidades y las politicas estable-
cidas por la Secretarfa de las Culturas y Artes de Oaxa-
ca. La labor de esta institucion se alinea con el tercer
gje estratégico de la politica cultural: Fortalecimiento a
la formacién y capacitacion artistica y cultural.

Bajo estas premisas, la cco ha ponderado la reali-
zacion de talleres, cursos intensivos, extendidos y de

Patio central de la Casa de Cultura Oaxaquefia, ciudad de Oaxaca.

verano, exposiciones de artes plasticas, montajes
teatrales, recitales literarios y dancisticos, conciertos
diversos, desde la musica de camara hasta rock alter-
nativo, considerando el jazz, la trova, salsa y otros;
ciclos de cine, conferencias y seminarios. Una gama
amplia de actividades en funcion de las necesidades y
demandas de la sociedad civil que acude a esta insti-
tucién. Asimismo, en su afan de promover el habito de
la lectura, ha publicado diversas colecciones de libros
con temas de investigacion histérica, sociolégica y
antropolégica en torno al estado de Oaxaca. También,
ha impulsado la creacién literaria de la nifiez y juven-
tud, principalmente, a través de talleres de narrativa
y poesia, de cuyos resultados se tiene constancia en
distintas publicaciones.
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2.2.5.2. CENTRO DE LAS ARTES DE SAN
AGUSTIN

El Centro de las Artes de San Agustin (casa) es un or-
ganismo descentralizado, con personalidad juridica y
patrimonio propio, que tiene por objetivo difundir la
cultura en todas sus manifestaciones en el interior
del estado, a nivel nacional e internacional, de acuer-
do con las necesidades y politicas que establezca el
Poder Ejecutivo estatal. La labor de esta institucién
se alinea con el tercer eje estratégico de la politica
cultural: Fortalecimiento a la formacion y capacitacion
artistica y cultural.

Su tarea principal es fortalecer la educacion ar-
tistica en el estado, la regién y el pais, mediante pro-
gramas de formacién, experimentacidn, investigacion,
creacion, gestion y difusion de las distintas disciplinas
artisticas, bajo una perspectiva de cuidado y mejora
del medio ambiente, constituyéndose como el primer
centro ecoldgico para las artes en Oaxaca.

En este sentido, el casa promoverd, desarrollarg,
fortalecera y generara programas para la formacion,
profesionalizacion, actualizacion, experimentacion, in-
vestigacion, produccién y especializacion de artistas,
maestros, promotores, inverstigadores, administrado-
res, artesanos y técnicos en las artes, colaborando en
la generacion de obras artisticas y artesanales con
niveles de excelencia y con una perspectiva de cuida-
do del medio ambiente, vinculando arte, comunidad,
educacion y desarrollo sustentable.

2.2.5.3. CENTRO DE DISENO DE OAXACA

Es un organismo descentralizado que tiene por objeti-
vo promover vinculos entre las personas dedicadas a
las artesanias y al disefio, a la comunidad artistica del
pais y el extranjero, y a quienes realizan promotoria
cultural; asi como desarrollar un programa estatal que
incentive el disefio como herramienta para la inno-
vacion y competitividad, fortaleciendo las relaciones
entre organizaciones de la sociedad civil, organismos

gubernamentales y empresariado a través del disefio
en tanto herramienta para el desarrollo sustentable,
cuyo resultado es la promocién y difusion del disefio
en la escena cultural de Oaxaca. La labor de esta ins-
titucién se alinea con el cuarto eje estratégico de la
politica cultural: Fomento del desarrollo cultural sus-
tentable del estado.

El Centro de Disefio de Oaxaca (coo) se encargara
de promover la vinculacién y ejecucién de proyectos
artfsticos, artesanales y de disefio con alto impacto so-
cial y cultural, asi como capacitar, fortalecer, promover
y desarrollar tales proyectos a través de exposiciones,
talleres, cursos y conferencias, generando competencia
e innovacion. Ademas, ofrecerd servicios de disefio a
todos los organismos del gobierno estatal y propondra
estrategias para la resolucion de sus necesidades y fi-
nes especificos, aportando elementos de disefio para
las campafias de promocion y difusion de las acciones
de gobierno respectivas.

2.2.5.4. COORDINACION DE ESPACIOS
CULTURALES DEL ESTADO DE OAXACA

Constituye un organismo publico descentralizado que
tiene como objetivo administrar, coordinar y estable-
cer las politicas publicas para hacer eficiente el desa-
rrollo cultural y mejorar la prestacién de este tipo de
servicios. La labor de esta institucion se alinea con el
cuarto eje estratégico de la politica cultural: Fomento
del desarrollo cultural sustentable del estado.

Tiene como funciones impulsar las politicas pabli-
cas en materia de infraestructura cultural, fortalecer
los diversos programas de difusién y divulgacion de
los espacios culturales, coadyuvar en las politicas en
materia de patrimonio cultural; consolidar a Oaxaca
en la esfera nacional e internacional con los diversos
espacios culturales, asi como coadyuvar a la conser-
vacion, preservacion y difusion de dichos espacios.

Ademas, la Coordinacién de Espacios Cultura-
les podra adquirir, edificar y administrar los espacios
culturales asf como infraestructura o instalaciones de
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caracter cultural o turistico del estado. Cabe destacar
que también impulsara y desarrollara actividades de
investigacion, capacitacion, formacién y difusion de
los valores culturales, artisticos, antropoldgicos, his-
téricos, étnicos y turisticos del estado, para aumentar
la captacion de los recursos provenientes de las ac-
tividades de los espacios culturales a través de pro-
gramas de investigacion conservacion, ampliacion y
mejoramiento de las instalaciones y equipamiento de
los mismos espacios.

Los sitios bajo su responsabilidad son: el Museo
de los Pintores Oaxaquefios, el Museo Estatal de Arte
Popular de Oaxaca, el Teatro Juarez, el Museo de An-
tropologia Edwin Frissel, el Teatro Macedonio Alcald,
el Teatro Alvaro Carrillo y el Salén de Exposiciones
Monte Alban.

2.2.5.5. INSTITUTO DEL PATRIMONIO CULTURAL

Se trata de un organismo publico descentralizado con
personalidad juridica y patrimonio propio, sectorizado
a la Secretaria de las Culturas y Artes, que tiene por
objetivo promover, desarrollar y ejecutar las acciones
de conservacion para la permanencia de los bienes
y de su contexto en el estado de Oaxaca, a través de
investigaciones, proyectos, obras, instrumentos lega-
les, gestion y difusion, en coordinacion con instancias
federales, estatales y municipales, asi como organis-
mos nacionales e internacionales. La labor de esta
institucion se alinea con el primer eje estratégico de
la politica cultural: Salvaguarda y fortalecimiento del
patrimonio cultural material e inmaterial.

El Instituto del Patrimonio Cultural planea, define,
coordinay promueve proyectos de caracter cultural que
estén enfocados a las acciones de exploracién, protec-
cion, conservacion, salvamento, restauracion, gestion
e investigacion de los bienes culturales materiales e
inmateriales en Oaxaca, a través de la elaboracion de
planes estatales y regionales de desarrollo urbano pa-
trimonial; coordinandose, conviniendo y propiciando
la participacion con instancias federales, municipales,

comunales, organizaciones civiles, universidades e ins-
tituciones académicas y culturales nacionales e inter-
nacionales.

Este Instituto asimismo promueve la obtencién de
recursos econémicos necesarios para ejecutar obras
que incidan en el desarrollo social, cultural y econémi-
co del estado. Por este motivo, presta asesoria técnica
a los ayuntamientos y particulares para la realizacion
de obras en materia de conservacién y restauracion del
patrimonio cultural. De igual forma, promueve y difunde
la informacién sobre la legislacién en materia de bienes
culturales y elabora los proyectos de Ley en dicha mate-
ria. Otra mas de sus funciones es la defensa juridica de
los bienes culturales del estado.

2.2.5.6. UNIDADES REGIONALES Y ESTATALES
DE CULTURAS POPULARES E INDIGENAS

Las Unidades Regionales y Estatales de Culturas
Populares e Indigenas dependientes de la Direccion
General de Culturas Populares del Conaculta y de la
Seculta, trabajan para enfrentar la principal problema-
tica que enfrentan las culturas populares e indigenas
en el estado: los acelerados procesos de desarraigo,
deterioro y extincién de sus elementos identitarios y
cosmovisiones.

La labor de vinculacién de manera respetuosa con
las y los creadores y recreadores de la cultura popular
e indigena, desarrollada por estas Unidades, implicé
un impulso al estudio, investigacién y debate acerca
de la diversidad cultural de México, que derivé en la
creacion de proyectos especificos para la atencion y
desarrollo de las diversas manifestaciones de las cul-
turas populares, indigenas, mestizas, afromexicanas,
urbanas, rurales y regionales.

Con esta conviccién se crearon en Oaxaca Uni-
dades Regionales de Culturas Populares, la primera
se instald en la ciudad capital en 1981; en 1984 se
cre6 la de Huajuapan de Ledn; a su vez la de Tuxte-
pec inicié operaciones en 1986. Con la intencién de
fortalecer la diversidad cultural en el estado, a finales
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del 2000 se formalizé la descentralizacion de las Uni-
dades Regionales hacia el Instituto Oaxaquefio de las
Culturas, hoy Seculta, y al afio siguiente, en 2001, se
inauguraron las Unidades Estatales del Istmo y la Cos-
ta, ubicadas en Tehuantepec y Puerto Escondido, res-
pectivamente; asimismo, se establecié una Instancia
de Coordinacién Estatal, dependiente de la Seculta.
El trabajo emprendido desde estas Unidades ha
fortalecido los procesos de reflexion y desarrollo cul-
tural en las comunidades; ha incidido también en la
elaboracién de métodos para la revaloracion y uso de
las lenguas maternas en la escritura y en el rescate
del teatro comunitario. Asimismo, mediante su labor

han sido estudiados y difundidos los sistemas de usos
y costumbres que conforman el derecho indigena, y se
ha revalorado las cocinas tradicionales; se han impul-
sado procesos de promocién y desarrollo de las misi-
cas comunitarias, y se han implementado proyectos
culturales productivos que generan empleo, recrean
saberes y conservan el medio ambiente.

Cabe decir que a través de las Unidades Regiona-
les y Estatales se ejecutan las acciones del Programa
de Apoyo a las Culturas Municipales y Comunitarias
(pacmyc) y del Programa para el Desarrollo Integral de
los Pueblos y Comunidades Indigenas y Afromexica-
nas (Prodicia).
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2.2.6. MECANISMOS DE COADYUVANCIA
PARTICIPATIVA

2.2.6.1. CONSEJO DE PARTICIPACION PARA EL
DESARROLLO CULTURAL DEL ESTADO

Propiciar el desarrollo cultural sustentable de Oaxaca,
salvaguardar el patrimonio cultural, respetar la diver-
sidad, formar, capacitar, educar e investigar artistica y
culturalmente, y difundir esta riqueza, es la enorme la-
bor que realiza la Secretarfa para las Culturas y Artes
de Oaxaca. Sin embargo, si esta tarea fuese realizada
s6lo por el gobierno, no tendria el arraigo social que le
permite la continuidad de sus acciones ni se fincaria
en una visién de desarrollo integral. Es necesario por
tanto incluir a la sociedad civil en la creacion de las
politicas publicas culturales a partir de mecanismos y

Exposicién 2507 migrantes en el atrio de la iglesia de Santo Domingo, ciudad de Oaxaca.

sistemas avalados por la ley. Es necesario plantear las
politicas publicas culturales con la gente, para la gen-
te y por la gente, acorde con una vision que garantice
la democracia participativa.

La participacion ciudadana en la toma de deci-
siones se ha hecho posible a través del Consejo de
Participacién para el Desarrollo Cultural del Estado,
integrado por 27 miembros pertenecientes a cada una
de las regiones del estado y a cada disciplina artis-
tica, ademéas de académicos/as, ciudadanos/as de
asociaciones civiles vinculadas al desarrollo cultural
en la entidad, y funcionarios/as publicos.

Este Consejo se constituy6 el 27 de abril del 2011,
teniendo como testigos de honor al gobernador del
estado, Gabino Cué Monteagudo; a la presidenta
de la institucién rectora de la cultura en el pais, el
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, Consuelo
Séizar; al presidente del H. Tribunal Superior de
Justicia, magistrado Alfredo Lagunas; a la lideresa
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de la i Legislatura local, diputada Eufrosina Cruz y
al presidente de la Comisién de Cultura de la misma,
diputado Flavio Sosa.

El Consejo de Participacién es un organismo cole-
giado, interdisciplinario, basado en la Ley de Desarrollo
Cultural para el Estado de Oaxaca, que tiene la facultad,
entre otras atribuciones, de analizar y desarrollar pro-
puestas para el disefio de la politica cultural, opinar en
la elaboracién, formulacion y seguimiento del Programa
Estatal de Cultura, y realizar sugerencias para el cumpli-
miento de los programas relacionados con este ambito.

Los integrantes del Consejo participan de mane-
ra activa no sélo en la indispensable formulacién del
Plan Estatal de Cultura, sino en diversos programas
de la Seculta, con el fin de contar con la opinién de
la comunidad artistica. EI Consejo es presidido por el
titular del Ejecutivo Estatal, y sus miembros son: como
Secretario Técnico, el titular de la Secretaria de las
Culturas y Artes de Oaxaca; como vocales, los titu-
lares de la Secretaria de Turismo y Desarrollo Econé-
mico vy el director del Instituto Estatal de Educacion
Piblica de Oaxaca.

| Firma del Convenio de Colaboracion entre el Gobierno de Oaxaca y el Conaculta, abril 2011.

2.2.6.2. INTEGRANTES DEL CONSEJO DE
PARTICIPACION PARA EL DESARROLLO
CULTURAL DEL ESTADO

Por las disciplinas artisticas:

Masica. Victor Rasgado: Compositor y catedratico.

Musica. Narciso Carrillo Lico: Compositor.

Letras. Cuauhtémoc Pefia Vasquez: Escritor y editor
independiente.

Danza Contempordanea. Laura Silva Cervantes: Bailari-
na, coredgrafa y capacitadora cultural.

Danza Folklérica. Fermin Ramirez Lépez: Bailarin, co-
redgrafo y capacitador cultural.

Teatro. Wagive Turcott Fiat: Actriz y directora de teatro.

Artes Plasticas. Gerardo de la Barrera: Pintor y capa-
citador artfstico.

Artes Visuales. Juan José Garcia Ortiz: Videoasta,
fundador del colectivo Ojo de Agua.

Nuevas Expresiones Artisticas. Emmanuel Santos: Ar-
tista urbano, fundador del Colectivo Arte Jaguar.

Medios Alternativos. Bruno Varela: Artista visual en-
focado en la creacién multimedia.

Creadores de Arte Popular. Angélica Vasquez Cruz: Ce-
ramista, Premio Nacional de Ciencias y Artes 2008.
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Por las regiones:

Sierra Norte. Ismael Méndez Martinez: Musico, direc-
tor del Centro de Integracién Social No. 8, de San
Bartolomé Zoogocho.

Sierra Sur. David Lépez Vera: Musico, pedagogo mu-
sical.

Costa. Israel Reyes Larrea: Director de la organizacién
Afrika, ac

Mixteca. Rubén Luengas Pérez: Etnomusicélogo, di-
rector de la agrupacién musical tipica Pasatono.

Cuenca del Papaloapan. Ana Maria Llarena Triana:
Promotora cultural.

Cafiada. Salvador Alvarado Flores: Promotor cultural.

Istmo. Irma Pineda Santiago: Poeta hilingtie zapoteco-
espafol.

Por la sociedad civil:

Sergio Navarrete: Investigador del Centro de Investi-
gaciones y Estudios Superiores en Antropologia
Social region Pacifico-Sur.

Gabriela Torresarpi Marti: Directora de la Fundacién
Alfredo Harp Hell Oaxaca, Ac

Claudina Lépez Morales: Integrante del Patronato Pro
Defensa del Patrimonio Natural y Cultural del Es-
tado de Oaxaca.

Fabiola Garcia Calvo: Directora de la Co-Centro, Ac.
Fernando Garcia Torres: Representante Legal de Ami-
gos del Museo de los Pintores Oaxaquefios, Ac.
Moisés Antonio Aragén Kuri: Presidente del Semina-

rio de Cultura Mexicana Delegacion Oaxaca.
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2.2.7. RETOS

2.2.7.1. SISTEMA INTEGRAL DE LAS MUSICAS
DE OAXACA

La creacion de un sistema de educacién musical que
responda a las necesidades y demandas ciudadanas,
que igualmente albergue y promueva a las mdsicas tra-
dicionales y contemporéaneas de Oaxaca, ha sido un
anhelo que se ha convertido en una propuesta de per-
sonas interesadas y especialistas en composicion y
ejecucién musical, y etnomusicologia.

Actualmente, retomando las iniciativas ciudada-
nas canalizadas a través del Consejo de Participacion
para el Desarrollo Cultural del Estado, e integrando a
un grupo multidisciplinario de especialistas vinculados

con la investigacion, ensefianza, ejecucion, composi-
cién y planeacion en la disciplina de musica, la Secre-
tarfa de las Culturas y Artes de Oaxaca ha coordinado
y financiado reuniones de trabajo que concluiran en la
constitucién de un Sistema Integral de las Musicas de
Oaxaca disefiado especificamente para el estado.

El equipo de trabajo se integra por el destacado
compositor Victor Rasgado; el musico y etnomusi-
cologo Rubén Luengas; el director del Centro de Ini-
ciacion Musical de Oaxaca (cimo), César Delgado; el
director del Centro de Integracién Social (cis) de San
Bartolomé Zoogocho, Ismael Méndez; el destacado
musico y compositor tradicional, Narciso Lico Carrillo;
el director de la Orquesta Esperanza Azteca Oaxaca,
Pedro Cervantes; el investigador del Centro de In-
vestigaciones y Estudios Superiores en Antropologia
Social (ciesas) region Pacifico-Sur, Sergio Navarrete;
y el maestro Ignacio Toscano, por nombrar a algunos
especialistas, quienes se afanan en este proceso.
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La construccion de este modelo educativo no tiene
precedentes en el pais. No se busca continuar el mode-
lo occidental y occidentalizador establecido a partir de
los conservatorios. Se precisa crear un sistema de en-
sefianza que contemple a la par la formacion tanto en
la muUsica europea como en la tradicional oaxaquefa, y
los ritmos y lenguajes musicales contemporaneos.

Esta propuesta reconoce el poder transformador
de la masica y su valor formativo en el desarrollo del
ser humano. Particularmente en la entidad, los ndcleos
de formacién musical comunitaria—Casas del Pueblo,
Casas de la Cultura, y sobre todo de las Escoletas de
Bandas Filarménicas— son una realidad contundente y
contribuyen a mejorar la calidad de vida de la ciudadania.

Es pertinente sefialar que existen otros esfuerzos
loables en este sentido, como el caso emblematico
del Centro de Desarrollo de la Cultura Mixe (cecam) en
Tlahuitoltepec, y el Centro de Integracién Social Ni-
mero 8 (cis) en Zoogocho, que han logrado desarrollar
en la Sierra Norte una oferta educativa musical des-
de los niveles de educacion basica. Por su parte, en
las regiones del Istmo vy el Papaloapan funciona con
éxito el proyecto Rincon de la Marimba, mientras que
en la ciudad de Oaxaca se encuentran la Escuela de
Bellas Artes, el Centro de Iniciacion Musical de Oaxa-
ca (cimo), el Centro de Desarrollo Artistico (Cedart), la
Casa de la Cultura y la Escuela-Orquesta Nueva Es-
peranza. Cabe decir al respecto, que no obstante el
trabajo realizado, es importante integrar todos estos
esfuerzos locales en una politica de Estado.

Con la intencién de responder a las multiples ne-
cesidades del sector musical de Oaxaca, la Seculta
ofrece atencién a través de distintos programas, a
saber: el Programa de Apoyo a las Culturas Municipa-
les y Comunitarias (pacmyc), el Programa de Desarrollo
Cultural de los Pueblos y Comunidades Indigenas y
Afromexicanos (Prodicia) y el Programa de Desarrollo
Cultural Municipal, los cuales permiten otorgar, entre
otros beneficios, recursos para: el pago de instructores
de escoletas comunitarias, produccion de fonogramas,
edicion de libros de partituras, compra de instrumentos
de cuerda y marimbas, entre otras acciones. Ademas,

para garantizar el disfrute de una de las expresio-
nes artisticas mas arraigadas en Oaxaca la Seculta
considera dentro de sus programas los siguientes
proyectos: Dotacion de instrumentos musicales, Ca-
pacitacion musical infantil y juvenil y creacion de un
Sistema Integral de las Musicas de Oaxaca.

Serd tarea del Sistema Integral de las Musicas de
Oaxaca crear las condiciones para la conservacidn,
fortalecimiento, difusion, investigacion y formacion
profesional en el universo musical de Oaxaca. De
igual forma se propone que la oferta musical se des-
centralice y se fortalezca el desarrollo de la misica
regional. Se buscara incrementar el nimero de maes-
tros/as de masica y profesionalizar a los existentes;
al tiempo de dotar de herramientas pedagdgicas a
las instituciones. Asimismo se contempla generar las
condiciones para la creacion de nuevos Centros Re-
gionales de Desarrollo Musical.

El Sistema deberd considerar la investigacion pe-
dagdgica y la formacion de maestros/as, con el fin de
ofrecer planes de estudios y métodos pedagdgicos
adecuados, que permitan el avance sistematico y la
consolidacion de los conocimientos musicales. Se de-
berén aprovechar los avances musicales nacionales e
internacionales en el &rea de la pedagogia y tecnolo-
gia, que permitan alcanzar un alto nivel de resultados
en la formacién musical. De igual forma se favoreceréa
la difusion a través de conciertos, presentaciones y
festividades. El Sistema promoveré estudios y carre-
ras técnicas, licenciaturas y posgrados.

Con la creacion de este Sistema se obtendra una
cadena de beneficios directos a la poblacién oaxaque-
fia en términos generales, al ampliar la capacidad de
acceso a los bienes y servicios culturales; y en tér-
minos especificos, hacia los misicos oaxaquefios y
sus familias, al hacer méas accesibles los procesos de
iniciacion, formacién, profesionalizacién y formacién
continua. El gasto de tutorias generado por concepto
de hospedaje, alimentacion, traslado vy, en general,
manutencién del estudiantado, podré ser significati-
vamente menor, en beneficio de la economia y el nivel
de vida familiar.
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Ademaés, con este Sistema se capacitara y certifi-
card a la nifiez, juventud y a las personas adultas res-
pecto a sus conocimientos musicales; se capacitard y
certificard a instructores/as en esta disciplina; se crea-
ran bandas de msica, orquestas tipicas y de camara,
ensambles de marimba, de jazz y otras expresiones;
se contribuird a la innovacion artistica, a la creacion y
formacién de pdblicos, a la salvaguarda del patrimonio
musical tangible e intangible —instrumentos, parti-
turas, ritmos, etc.—; y se fomentara la valoracion de
las practicas y accesorios culturales como parte de la
identidad de las poblaciones oaxaquefias.

2.2.7.2. FONDO ESTATAL PARA EL
DESARROLLO CULTURAL

El Fondo Estatal para el Desarrollo Cultural se concep-
tualiza como un mecanismo financiero creado con el
objetivo administrar y otorgar a la comunidad artfstica y
creadora de la entidad, a partir de convocatorias publicas,
ciudadanizadas, imparciales y transparentes, los recur-
S0s econdémicos asignados por los distintos programas
de la Seculta. También tendré dentro de sus facultades
dictaminar, dar seguimiento y evaluar los proyectos pos-
tulados por las personas participantes en estas convo-
catorias.

Este sistema de administracion, que tiene como
un referente el Fondo Nacional para la Cultura y las
Artes (Fonca), permitiria otorgar mas recursos econo-
micos, de manera directa, mas &gil y puntualmente,
al estar facultado, para integrar recursos econémicos
de fundaciones privadas locales, nacionales e inter-
nacionales, que coincidan en el propésito de impul-
sar el desarrollo sustentable en el estado de Oaxaca,
en términos econdmicos, ambientales, sociales, pero
también culturales.

Este Fondo integraria distintos mecanismos pu-
blicos creados por la Seculta, y que tienen como fin
apoyar a la comunidad artistica y personas dedicadas
a la cultura —periodismo y promotorfa cultural, critica
de arte, curaduria, museografia, investigacion, etc.—,

asimismo a las comunidades portadoras de las cultu-
ras originarias y afromexicanas, a desarrollar sus ini-
ciativas, en miras de propiciar la autosustentabilidad
del sector, y garantizar a la sociedad civil, de manera
co-participativa, el acceso a servicios culturales de dis-
tinta indole.

2.2.7.3. PROMOCION Y DIFUSION DEL
ARTE'Y LA CULTURA DE OAXACA A
TRAVES DE LOS MEDIOS MASIVOS DE
COMUNICACION

Facultada por la Ley de Desarrollo Cultural para el Es-
tado de Oaxaca, en el Titulo Quinto, denominado De
los Mecanismos para el desarrollo cultural, en el Ca-
pitulo Primero, a partir de los articulos 43, 44 y 45, la
Secretarfa de las Culturas y Artes de Oaxaca enfocaréa
sus actividades vinculadas con los medios masivos de
comunicacion hacia el cumplimiento de dos fines: ga-
rantizar el acceso a los bienes y servicios culturales
a la poblacion de todas las regiones de la entidad, a
través de la difusién de contenidos culturales y promo-
cién del patrimonio tangible e intangible; y contribuir
en los procesos de iniciacién y formacion artistica de-
sarrollados en el interior del estado por las Casas de
Cultura, Casas del Pueblo y los diferentes programas
de la Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca. La
difusién de estos contenidos culturales se realizara por
medio de la radio e internet, principalmente del primero,
por el grado de penetracion e impacto en las comunida-
des indigenas enclavadas en sitios de dificil acceso a
los medios impresos.

La Seculta reconoce a los medios masivos de co-
municacién como herramientas privilegiadas para com-
batir la exclusién, afianzar los valores de la diversidad
y promover el desarrollo sustentable, por lo que es
otra de sus tareas generar vinculos estrechos y fuer-
tes con las diferentes estaciones y sistemas de radio
y television permisionados, del Estado o privados, asi
como con las radios comunitarias en las distintas re-
giones de la entidad.
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Panoramica de la ciudad de Oaxaca.

2.3. EVALUACION, MEDICION Y
TRANSPARENCIA

Este Programa Sectorial asume que a los ordenamien-
tos, metodologias, formas de evaluacion, rendicién de
cuentas y mecanismos de transparencia que le com-
peten asumir como parte de la administracion pablica
estatal, debe sumar los que resultan pertinentes al
sector del que forma parte en el escenario social.

Al referir nuevamente la propuesta y alcances del
diagndstico realizado, al tratamiento de los distintos
ejes estratégicos de la politica cultural, de sus pro-
gramas y objetivos, dos de ellos se conjugan para dar
sentido a este apartado. Por un lado el Programa del
Sistema de Informacién Cultural y, por otro, el Progra-

ma de Aliento a la Economia Cultural, a Emprendedo-
res y Empresas Culturales.

Distintos componentes de ambos programas per-
filan la integracion de una modalidad de Cuenta Sa-
télite de Cultura (csc), con el concurso indispensable
del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, de la
Secretarfa de Economia, del Conaculta y de diversas
dependencias de la administracion piblica estatal.
Para el primer caso, el Gobierno del Estado cuenta ya
con un instrumento marco que favorece una labor mas
detallada por parte del sistema de cuentas naciona-
les, ademas de otras herramientas a nivel estatal y
federal de que dispone para profundizar en el conoci-
miento de la entidad.

La Seculta se propone por ello poner en marcha
un acuerdo base entre las instancias involucradas
para la generacion de informacién e indicadores que
permitan estandarizar la medicién cuantitativa y cua-
litativa del Programa Sectorial y de cada uno de sus
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ejes y programas. Para tales efectos habra de realizar
a corto plazo proyecciones de actividades y procedi-
mientos sobre un fundamento prospectivo de caracter
especulativo entre objetivos, escenario presupuestal y
gjercicio del gasto publico y de las otras fuentes de
financiamiento que suelen complementar la inversion,
al tiempo de disefiar estudios, encuestas e investiga-
ciones sobre los impactos cualitativos, de poblacion
atendida y de impacto en la economia cultural local,
entre otras asignaturas sustantivas para prefigurar un
mejor futuro.

Se subraya que asf como el Conaculta sent6 las
condiciones con el INecl para implementar la Cuenta
Satélite de Cultura, la Seculta hara lo propio a nivel
local. Como se constata en el diagnéstico, se cuenta
con bastante informacion para caracterizar el sector
cultural oaxaquefo. Los procesos y experiencias in-
ternacionales son aleccionadoras al respecto y permi-
ten generar elementos para avanzar en tal propésito.
Sin embargo, el Sistema de Informacién Cultural del
Estado de Oaxaca (siceo) no abandonaré sus propios
compromisos y se aplicara en |a afinacién de sus an-

damiajes internos, con el debido soporte metodoldgi-
co, (tiles en la construccion de la csc. En este sentido,
el trabajo alineado con quienes llevan la mayor parte
de la aportacién a la economfa cultural, sera clave
para alcanzar la meta final de la Seculta en esta admi-
nistracién: contar con el sistema mas robusto, accesi-
ble y confiable para conocer y medir la aportacion de
la cultura al desarrollo de Oaxaca.

Por lo anterior, no sélo deben considerarse las
implicaciones inherentes al Programa de Aliento a la
Economia Cultural, a Emprendedores y Empresas Cul-
turales. Se trata de que los subsectores, actividades,
personas trabajadoras de la cultura y emprendedoras
jueguen un papel fundamental en la edificacion de la
csc y sus tramados con la funcién y responsabilidad
piblica de la Secretarfa.

A corto plazo se habra de colocar a la disposicion de la
comunidad cultural y de todo quien se interese, lo que hasta
ahora ha sido posible sistematizar para adentrarse desde
una perspectiva innovadora en lo que culturalmente re-
presenta la poblacion oaxaquefia en el mapa socioeco-
némico. Sin duda sera un alentador precedente.
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2.4 VISION AL 2022

Las prospectivas, el disefio de escenarios méas alla
del modelo de administracién que imponen los ciclos
sexenales, no ha sido un afan presente en el denomi-
nado sector cultural, particularmente en la interven-
cion del Estado. Expertos en planeacion y estrategias
de desarrollo colman méas de un libro con los impedi-
mentos que no sélo Oaxaca, sino toda la Replblica,
tienen para tal propdsito, comprensibles muchos de
ellos, otros fruto de la falta de visién en la gestién
gubernamental. Sabemos también por numerosas ex-
periencias internacionales, que las metas a largo
plazo son las que mayores beneficios acarrean a las
sociedades, aunque en el proceso impliquen ajustes

Tanel de la nueva carretera a Salina Cruz, Oaxaca.

y hasta sacrificios de las mismas comunidades, en vir-
tud de sus calados estructurales.

Al arribar a este (ltimo componente del Programa
Sectorial, contamos con una amplia base conceptual,
de abordaje cuantitativo y cualitativo como para per-
mitirnos dejar constancia de un acercamiento a lo que
en Oaxaca deberé observarse si para ese afo elegi-
do como margen de especulacion, el 2022, se ponen
en marcha diversas reformas. Es posible que los va-
sos comunicantes del tramado del Pacto Federal se
presten para cuestionar la viabilidad de un conjunto
de escenarios que se ponderan. Sin embargo, por si
mismos son detonadores del efecto que va y viene. Es
decir, un Estado Libre y Soberano estimula el didlogo
desde una posicién que permite una igualdad de con-
diciones para generar cambios que redunden en bene-
ficio de los procesos locales, regionales y nacionales.

Lo que se plantea como plataforma es una amplia
reforma cultural, entendida ésta como se comprenden
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las reformas del Estado, energética o laboral. En un
primer momento, se puede considerar que tanto en
el pais como en Oaxaca, tiene plena clasificacion el
sector cultural. Es decir, si se ha sefialado como suerte
de antesala a esta caracterizacion dentro del aparato
productivo la Cuenta Satélite de Cultura, para el 2022
forma parte integral mediante subsectores, ramas,
subramas, clases y actividades que contribuyen armé-
nicamente a la economia cultural local y del pais. Tal
perspectiva se fundamenta también por la vocacién y
marca de la entidad: epicentro y a la vez nodo regional
de una amplia gama de bienes y servicios culturales
en sus diferentes regiones, interconectadas la mayoria
por via terrestre. Lo cultural como un vasto espectro en
el que el turismo cohesiona y da sentido al mercado.

El sistema sectorial que prevalece en este 2012 se
reconfigura para otorgar la dimensién que requiere lo
cultural. Para tal efecto, se acuerdan cuatro subsecto-
res que concentran la actividad econémica.

o El primer subsector: el Estado.

¢ El segundo subsector: las micro, pequefias y me-

dianas empresas culturales.

e Eltercer subsector: los organismos asistenciales

y de cooperacion-coproduccién internacional.

e Fl cuarto subsector: las grandes empresas e in-

dustrias culturales.

El instrumental del que se dispone permite grafi-
car de manera particular la participacion del sector en
la economia y empleo (véase las gréficas en la pagina
siguiente).

Como se recordard, en el apartado que delibera
sobre la intervencion y aportacion de la Seculta, se
propone COMO Ejercicio prospectivo un incremento
sostenido que va de 25% a 40% en el techo presu-
puestal a lo largo del sexenio. Mas que enfrascar-
nos en un laberinto probabilistico, se proyecta un
detonante de discusién y andlisis. Es claro que entre
muchas asignaturas para que Oaxaca eleve sus ni-
veles de gasto publico y atraiga inversién nacional y
extranjera en funcion a esas vocaciones y marcas de
su territorio, es una base de captacion fiscal propia,
tanto como un manejo adecuado del endeudamiento.

Elevar la tasa de crecimiento de servicios basicos, del
empleo, de la productividad y con ello del consumo, es
apelar a ese circuito que domina toda economia, sin
importar el lugar que se ocupa en el mapa.

A un plazo de 12 afios, es decir, del 2011 al 2022,
todo analisis que pase al menos de forma sustancial
por las fortalezas, oportunidades, debilidades y ame-
nazas en la entidad, y considerando las variables con
las que se cuenta para determinar el ritmo de creci-
miento tanto de la economia local como nacional, apun-
taran a estimular aquellos subsectores que pueden
incrementar su valor y aportacién. Oaxaca tiene adln
amplio margen para hacer mas eficiente y facilitador
el subsector de Estado. Se estima que el modelo de
Secretarfa deberd no s6lo permanecer actuante, sino
también jugar un rol que abra espacios al protagonis-
mo de otros actores. De ahi que en un porcentaje de
més de un tercio, la Seculta sea generadora de bienes
y servicios pero no dominante en el mercado.

El notable incremento al subsector de las micro,
pequefias y medianas empresas culturales, es eviden-
te por al menos dos razones. Una de ellas en virtud
de que la tendencia a que el Estado sea el principal
creador de empleo en el sector cultural ird constri-
fiéndose debido a la vocaciény marca emprendedora y
empresarial de la entidad. Ahf radica la segunda razén
con distintos niveles de interpretacién. Por ejemplo,
la rama artesanal tiene un alto grado de informalidad.
En la medida en que se generen mecanismos para
incorporarlos al mercado formal, crecerén sus capaci-
dades. Otra rama, la vinculada a la actividad musical,
demanda no s6lo formalidad, también un impulso a su
consumo como hien y no sélo por su valor simbélico.
Por lo que respecta a las artes plasticas, no sélo impor-
ta su dinamismo por el consumo local; tiene como en el
caso artesanal enormes posibilidades de exportacion.
Finalmente, los proveedores que mueven el turismo
cultural forman una vasta gama que, para el 2022, no
s6lo habran dejado de ser una Cuenta Satélite méas en
el INecl. Al incorporarse como otro sector del sistema
de clasificacion, potencian su rol y la transversalidad
con el sector cultural.
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GRAFICA 32. PARTICIPACION DE LA CULTURA EN LA ECONOMIA EN EL ESTADO DE OAXACA. VISION 2022
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GRAFICA 33. PARTICIPACION DE LA CULTURA EN EL EMPLEO EN EL ESTADO DE OAXACA. VISION 2022
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Al ponderar un porcentaje al tercer subsector, el
correspondiente a los organismos asistenciales y de
cooperacién-coproduccién internacional, se traza una
fuente de recursos que rompen lo meramente benefac-
tor y se convierten en inversiones productivas. Se trata
de que los agentes que al subsector confluyen coadyu-
ven al desarrollo. Se vislumbra que el concepto y préac-
tica de marca Oaxaca sea una realidad para México y
para el mundo.

Si bien el crecimiento demografico del pafs tende-
rd aampliar la franja de consumidores de bienes y ser-
vicios que se ofertan en el cuarto subsector, el de las
grandes empresas e industrias culturales, adn seran
distantes de concentrar contenidos que distribuyen en
ciudades de 6 millones de habitantes o méas. Uso de
tecnologias, espectaculos en vivo de caracter masivo
o0 sede de produccién industrial en materia de entre-
tenimiento, no seran las que prevalezcan en Oaxaca
como actividad econémica. Otra cosa es y serd, la ex-
posicién y apropiacion de ese universo cuyos flujos y
ganancias son controlados fuera del estado.

De cara a este panorama, es factible la viabilidad
de lo que llamamos la reforma cultural. Eso significa
que el sector tiene que ver de manera central con la
reforma del Estado. Tiene capitulos que atafien a las
reformas politica (fortalecer la autonomia municipal,
modificar la Ley de Desarrollo Cultural para el Estado, cla-
rificar el rol de las comisiones nacional y estatal de Dere-
chos Humanos, obtener beneficios de la Ley de Extincion
de Dominio), fiscal (andamiaje impositivo adecuado al
sector, derechos de autor y pirateria, recambio en la

modalidad de pago en especie), laboral (clasificacién
del trabajo cultural, adecuacion de las relaciones sin-
dicales, reglamentacion del outsourcing), de economia
(robustecer al INeal local, fortalecimiento del Fondo
Mipyme Cultural, vinculacién con organismos como
Nafinsa y ProMéxico), comercio (aranceles y protec-
cién del mercado de exportaciones e importaciones)
y de salud (seguridad social para los trabajadores cul-
turales).

Una reforma cultural abarca &mbitos como el de la
competencia (el libro, el cine, el espectéaculo en vivo),
el de la mejora regulatoria (mayores atribuciones
con relacion al INAH e INBA) y el de telecomunicaciones
(garantizar la asignacién de concesiones para fines
culturales, acceso a publicidad a permisionarios), asi
como el de la Procuradurfa del Consumidor (defensa
de dichos intereses). Guarda relacion con soportes ju-
ridicos en apariencia lejanos, como la Ley de Juegos
y Sorteos (modalidades de financiamiento para Mi-
pymes) y, frontalmente, debido a las modificaciones a
la Constitucién, las acciones colectivas que se derivan
del Articulo 17 (afectaciones por turismo cultural) y el
4° en virtud del enorme caudal de leyes y regulacio-
nes pendientes para la nacién.

Despuntan, entonces, los atisbos de una intensa
tarea. Desde estudios hasta la generacién de con-
sensos. Una agenda de tal envergadura tiene entre
sus muchas motivaciones la generacion de empleos.
Salvar a presentes y futuras generaciones de la frus-
tracion y la pobreza es proyectar a Oaxaca al futuro.
No demoremos la discusion.
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DIRECTORIO

Gabino Cué Monteagudo
Gobernador Constitucional del Estado de Oaxaca

Andrés Webster Henestrosa
Secretario de las Culturas y Artes de Oaxaca

Emilio de Leo Blanco
Subsecretario de Fomento Cultural y Artistico

Alma Rosa Espindola Galicia
Subsecretaria del Patrimonio Cultural

Jorge Alberto Valencia Arroyo
Director del Instituto del Patrimonio Cultural del Estado de Oaxaca

Lizeth Galvan Cortés
Directora del Centro de Diseiio de Oaxaca

Lourdes Béez Meza
Directora del Centro de las Artes de San Agustin

Javier Alonso Criollo

Director de la Coordinacion de Espacios Culturales del Estado de Oaxaca

Raul Ramos Silva
Director de la Casa de la Cultura Oaxaguena

Arcelia Yafiiz Rosas
Coordinadora de Bibliotecas Piiblicas Municipales

Adriana Castillo Alonso
Directora de la Biblioteca Publica Central

Luis Enriqgue Hampshire Santibafez
Director del Taller de Artes Plasticas Rufino Tamayo

César Delgado Martinez
Director del Centro de Iniciacion Musical de Oaxaca

Carlomagno Pedro Martinez
Director del Museo Estatal de Arte Popular “Oaxaca”

Amineh Lopez Habib Benitez
Directora del Teatro Juarez

Esteban San Juan Maldonado
Director del Teatro Macedonio Alcala

Gabriela Guzman Velasquez
Directora del Museo de los Pintores Oaxagueios

Luis Marquez Velazquez

Encargado del Teatro Alvaro Carillo y Salan de Exposiciones Monte Albén
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ORGANIGRAMA DE LA SECRETARIA DE
LAS CULTURAS Y ARTES DE OAXACA

CONSEJO DE PARTICIPACION
PARA EL DESARROLLO
CULTURAL

SECRETARIO *

ASESORIA (1)

UNIDAD TECNICA

UNIDAD JURIDICA

DIRECCION ADMINISTRATIVA

SUBSECRETARIA DEL
PATRIMONIO CULTURAL

DIRECCION DE
SALVAGUARDA DEL
PATRIMONIO CULTURAL

DEPARTAMENTO
DE PATRIMONIO
CULTURAL INMATERIAL**

DEPARTAMENTO
DE PATRIMONIO
CULTURAL MATERIAL

UNIDADES REGIONALES

HUAJUAPAN,
OAXACA, TUXTEPEC,
TEHUANTEPEC,

PUERTO ESCONDIDO BIBLIOTECA PUBLICA
CENTRAL

* Un secretario particular.

ol | @
CULTURAL DIFUSION CULTURAL

DIRECCION DE
DIVULGACION DEL
PATRIMONIO CULTURAL

DEPARTAMENTO
EDITORIALY FOMENTO
A LALECTURA

DEPARTAMENTO DE
VINCULACION Y
SUSTENTABILIDAD
CULTURAL

COORDINACIQN DE
BIBLIOTECAS PUBLICAS
MUNICIPALES

SUBSECRETARIA DE
FOMENTO CULTURAL

Y ARTISTICO

DIRECCION DE
FORMACION CULTURAL

DIRECCION DE
DESARROLLO
CULTURAL Y ARTISTICO

DEPARTAMENTO
DE FOMENTO A
LA CREATIVIDAD

DEPARTAMENTO DE
FORMACION CULTURAL

COMUNITARIA

DEPARTAMENTO DE
DESCENTRALIZACION DE
SERVICIOS CULTURALES

CENTRO DE INICIACION
MUSICAL

ORGANO DESCONCENTRADO

HEMEROTECA PUBLICA

DEPARTAMENTO DE
LOGISTICAY AGENDA
CULTURAL

DEPARTAMENTO
DE ARTES ESCENICAS
DEPARTAMENTO
DE ARTES VISUALES

TALLER DE ARTES

PLASTICAS RUFINO
TAMAYO

ORQUESTA SINFONICA
DE OAXACA

ORQUESTA PRIMAVERA
DE OAXACA

MARIMBA DEL ESTADO

BANDA DE MUSICA
DEL ESTADO

** Incluye: cinco Unidades de Culturas Populares en: la ciudad de Oaxaca, Huajuapan de Ledn, Tuxtepec, Puerto Escondido y Tehuantepec.
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ORGANISMOS DESCENTRALIZADOS

DE LA SECULTA

Coordinacion de Espacios Culturales

del Estado de Oaxaca

Centro del Diseho de Oaxaca

Instituto del Patrimonio Cultural del

Estado de Oaxaca (inpac)

Centro de las Artes de San Agustin

Casa de la Cultura Oaxaqueha

— Teatro Macedonio Alcala

Teatro Juarez

Teatro Alvaro Carrillo y Salon de
Exposiciones Monte Alban

Museo de los Pintores
] Oaxaquehos

Museo Estatal de Arte Popular
“0Oaxaca”

— Museo Edwin Frissel

CENTROS DE VINCUL 10

Agencia Municipal de Dolores

Municipio de Nazareno Etla

Municipio de Animas Trujano

Consejo Tutelar para Menores
Infractores

Agencia Municipal de Santa
Rosa Panzacola

Municipio de San Lorenzo
Cacaotepec, Etla

Parque de Convivencia Infantil “Luis
Donaldo Colosio Murrieta”

Escuela Primaria Urbana Matutina
“Emiliano Zapata”, Pueblo Nuevo

Centro Regional Femenil Nuestra

Sefora de la Soledad

Escuela Primaria “Leona Vicario”,
Fraccionamiento Montoya

Col. Mineria, Col. Emiliano Zapata,

Agencia de Aguayo y Agencia Esquipulas —

Xoxo, Santa Cruz Xoxocotlan

Universidad Autonoma Chapingo

Escuela Primaria Matutina Miguel
Aleman, Oaxaca de Juarez

PROGRAMA SECTORIAL DE CULTURA 2011-2016 W 151




CONSEJO DE PARTICIPACION PARA EL
DESARROLLO CULTURAL DEL
ESTADO DE OAXACA

POR LAS DISCIPLINAS ARTISTICAS:

Misica. Victor Rasgado: Compositor y catedratico.

Maisica. Narciso Carrillo Lico: Compositor.

Letras. Cuauhtémoc Pefia Vasquez: Escritor y editor independiente.

Danza contemporanea. Laura Silva Cervantes: Bailarina, coredgrafa y capacitadora cultural.

Danza folklorica. Fermin Ramirez Lopez: Bailarin, coredgrafo y capacitador cultural.

Teatro. Wagive Turcott Fiat: Actriz y directora de teatro.

Artes plasticas. Gerardo de la Barrera: Pintor y capacitador artistico.

Artes visuales. Juan José Garcia Ortiz: Videoasta, fundador del colectivo Ojo de Agua.

Nuevas expresiones artisticas. Enmanuel Santos: Artista urbano, fundador del Colectivo Arte Jaguar.
Medios alternativos. Bruno Varela: Artista visual enfocado en la creacion multimedia.

Creadores de arte popular. Angélica Vasquez Cruz: Ceramista, Premio Nacional de Ciencias y Artes 2008.

POR LA SOCIEDAD CIVIL:

Sergio Navarrete. Investigador del Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social region Pacifico-Sur.
Gabriela Torresarpi Marti. Directora de la Fundacion Alfredo Harp Held Oaxaca, Ac.

Claudina Lopez Morales. Integrante del Patronato Pro Defensa del Patrimonio Natural y Cultural del Estado de Oaxaca.
Fabiola Garcia Calvo. Directora de la Co-Centro, Ac.

Fernando Garcia Torres. Representante Legal de Amigos del Museo de los Pintores Oaxaquefios, Ac.

Moises Antonio Aragon Kuri. Presidente del Seminario de Cultura Mexicana Delegacion Oaxaca.

POR LAS REGIONES:

Sierra Norte. Ismael Méndez Martinez: Mdsico, director del Centro de Integracion Social No. 8, de San Bartolomé Zoogocho.
Sierra Sur. David Lopez Vera: Mdsico, pedagogo musical.

Costa. Israel Reyes Larrea: Director de la organizacion Afrika, ac.

Mixteca. Rubén Luengas Pérez: Etnomusicalogo, director de la agrupacion musical tipica Pasatono.

Cuenca del Papaloapan. Ana Maria Llarena Triana: Promotora cultural.

Canada. Salvador Alvarado Flores: Promotor cultural.

Istmo. Irma Pineda Santiago: Poeta bilingiie zapoteco-espafiol.
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Programa Sectorial de Cultura 2011-2016, se termind
de imprimir en los Talleres de Productos Gréficos El

Castor, en diciembre de 2011, en Oaxaca de Judrez,
Oaxaca. El tiraje fue de un mil ejemplares.







